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PALABRAS CLAVE RESUMEN

Discurso visual Este estudio analiza el discurso visual indigenista del legado de Martin
Fotografias Chambi y sus métricas en el espacio digital, utilizando un enfoque
Indigenismo metodoldgico mixto que combina técnicas cualitativas y cuantitativas. La
Internet investigacion de nivel descriptivo y diseiio no experimental transversal,
Martin Chambi emplea andlisis métrico y andlisis de contenido visual. Los resultados
Meétricas demuestran que el discurso visual de Chambi sigue vigente en la era
Redes Sociales digital, adaptdndose a las dindmicas de interaccién de plataformas como

Facebook, TikTok, Instagram y YouTube. Las métricas de atencién, como
reacciones, comentarios y compartidos, reflejan un interés sostenido por
su obra. Se concluye que su legado no solo se preserva, sino que se
transforma y amplifica mediante las interacciones digitales,
consoliddndolo como un referente visual del mundo andino.
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1. Introduccion

1 discurso, lejos de ser una mera transmisién de informacidn, se configura como una practica

social y cultural que estructura significados dentro de un contexto determinado. Desde la

perspectiva tedrico-metodolégica de Roland Barthes el estudio del fenémeno discursivo se
inscribe en el campo de la comunicacidn trascendiendo los limites tradicionales de la lingiiistica (Pérez
Daniel, 2015), ya que abarca no solo el lenguaje, sino también los sistemas de significacién que moldean
la percepcién. En este marco el discurso visual se establece como una de las formas de comunicacion.
Asi, la fotografia se convierte en una de las expresiones mas poderosas del discurso visual,
enriqueciéndose a través de narrativas que le otorgan continuidad y coherencia (Molina, 2024).

Desde su invencion en la primera mitad del siglo XIX, la fotografia ha sido empleada para documentar
diversos aspectos de las sociedades humanas (Pereira, 2024). El paso del tiempo dota a las imagenes
fotograficas un valor histérico, convirtiéndolas en testigo de la materialidad de los objetos y de los
cambios sociales, lo que permite nuevas interpretaciones y una dimensiéon ampliada de su significado
(Argerich, 2015). Antes de la fotografia, las representaciones visuales mas antiguas que se conocen son
las pinturas rupestres cuyo proposito era reproducir la realidad mas cercana como un modo de
escenificar lo cotidiano (Soto Calderén, 2015). Hoy la fotografia reproduce de manera infinita lo que solo
ha ocurrido una vez, repite mecanicamente aquello que, en términos existenciales, nunca mas podra
repetirse (Barthes, 1989).

A lo largo de su historia, la fotografia ha desempefiado diversas funciones y ha sido utilizada de
multiples formas (Cunha, 2022), no solo como retrato de realidades, sino como registro de evidencias y
motor de cambio (Alvarado & Jiménez-Marin, 2022), también preservar la memoria (Begazo Caballero,
2021), denunciar injusticias, construir identidades y generar discursos simboélicos que moldean la
percepcidn de la realidad. Ademas, su versatilidad le ha permitido ser utilizada en &mbitos tan diversos
como el arte, la ciencia, el periodismo, la politica y la vida cotidiana.

Dentro de esta diversidad de funciones y usos de la fotografia, el trabajo de Martin Chambi destaca
como un ejemplo emblematico de como la imagen puede trascender lo documental para convertirse en
un discurso visual con profunda carga histérica, cultural y social. A través de su lente, Chambi no solo
registré la vida andina del siglo XX sino que construyé una narrativa visual que dignificé la identidad
indigena, por lo que se le reconoce como el primer fotégrafo de origen indigena en el Peru, en
Latinoamérica y en el contexto mundial (Asociacién Martin Chambi [AMC], 2019; Calderén, 2024; Crow,
2019; Garay, 2021), “es el primero que mira a su gente con ojos no colonizados” (Staude, 2024, p. 127),
en un contexto marcado por el colonialismo y su exclusién. Sus fotografias ademas de documentar
paisajes, retratos y costumbres funcionan como testimonio de una época y un medio para resignificar la
presencia indigena en la historia del Pert. Su mirada profundamente arraigada en la cosmovisién
andina, encuentra coherencia en su origen campesino.

Nacié en el distrito de Coasa, provincia de Carabaya, departamento de Puno (Peru), desde
temprana edad trabajé en las minas de oro de Carabaya, a los 14 afios, su encuentro con un
ingeniero encargado de documentar graficamente los yacimientos le permitié familiarizarse con
la cAmaray cuestiones basicas del proceso fotografico. En 1908 se trasladd a la ciudad de Arequipa
donde comenzo6 su formacion como aprendiz en el estudio de Max T. Vargas, uno de los fotégrafos
mas influyentes de la época, luego contintio su trabajo en el estudio de Vargas Hermanos. (Staude,
2024).

En 1920 tras su llegada al Cusco, Chambi ya dominaba el “arte fotografico” combinando la técnica y
formas de expresion, rapidamente produjo un vasto catidlogo de postales y vistas de la ciudad,
consolidandose como retratista, documentalista y empresario en el ambito fotografico (Garay, 2021).
Asi, su legado, tiene una perspectiva de un fotégrafo que supo incorporar una mirada propia sobre la
realidad andina y al mismo tiempo como un profesional que comprendié y aproveché las dinamicas
comerciales y estéticas de su tiempo para consolidar su trabajo y proyectarlo mas alla del ambito local.
Es claro, que su “mirada autdctona” (Staude, 2024), intima y genuina, desafié las narrativas hegemodnicas
de su época, otorgando dignidad y visibilidad a los sujetos andinos a través de la fotografia. Con el paso
del tiempo, su obra ha adquirido nuevas lecturas, consolidandose no s6lo como un archivo etnografico,
sino también como una manifestacién artistica y politica que sigue influyendo en la construccién de
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imaginarios sobre la identidad andina. El archivo fotografico de Chambi comprende 40,000 negativos
aproximadamente, conservado y gestionado por la Asociacién Martin Chambi (AMC, 2019).

Por otro lado, siguiendo la idea de Cartier-Bresson (2009), sobre la relacién entre camara y objeto,
Chambi también domino el arte de la composicion, posicionando cuidadosamente su lente para recortar
y preservar momentos clave de la vida andina, enfatizando en el término “decision del ojo”. Ello resulta
ser clave para entender que la fotografia es un proceso activo y consciente de seleccién visual. No se
trata simplemente de capturar un momento, sino de reconocer y elegir en un instante determinado qué
elementos del mundo merecen ser resaltados y como deben ser organizados en el encuadre. Es la
habilidad del fotégrafo para percibir las relaciones entre formas, luces, sombras y composiciones.

Las imagenes fotograficas estan integradas en dlbumes, revistas, libros, carteles, envases y postales
(Flusser, 1990), histéricamente han sido parte de la vida cotidiana. En la actualidad, esta omnipresencia
se ha trasladado a las redes sociales (RS) donde las fotografias circulan de manera constante, dando
lugar al fen6meno de la difusién masiva de imagenes en red (Martinez-Luna, 2022). Resulta impensable
atravesar un dia sin encontrarse con una fotografia en la expansion de internet y el auge de las RS, estas
junto a otros medios de comunicacién, como revistas, blogs y foros en linea, han facilitado la difusién de
fotografias a una escala sin precedentes (Mykytka, 2022). Por lo que las RS son reconocidas como
instrumentos de comunicaciéon masivos (Claro Montes et al., 2023), que cumplen un rol esencial en la
difusion de narrativas ligadas a tradiciones culturales (Aguirre Aguilar, 2023), donde el contenido visual
es cada vez mas importante (Brigas et al., 2023). Bajo esta perspectiva, la obra de Martin Chambi cobra
una nueva vigencia, ya que sus imagenes originalmente concebidas en el siglo XX como un testimonio
visual de la identidad andina, han encontrado en las plataformas digitales un espacio de resignificaciéon
y difusion global. Su legado fotografico ahora accesible a través de las redes sociales y archivos en linea,
contintia desempefiando un papel clave en la representacién y visibilizacién de las tradiciones culturales
del mundo andino.

El discurso visual de Martin Jerénimo Chambi Jiménez, se configura como un fenémeno cultural que
va mas alld de su propia mirada y la de sus espectadores inmediatos, insertandose en los imaginarios
colectivos a lo largo del tiempo. Sus imagenes no solo documentan, sino que también construyen y
refuerzan el sentido de pertenencia, la memoria histérica y la identidad andina. La importancia de su
legado ha sido reconocida oficialmente, ya que su obra fotografica fue declarada Patrimonio Cultural de
la Nacién, destacando su valor como testimonio visual de la cultura peruana (Resolucién Viceministerial
Ne 188-2019-VMPCIC-MC, 2019). En un contexto donde las narrativas visuales circulan masivamente a
través de las redes sociales, analizar su legado permite comprender el papel fundamental de la
fotografia. Por ello, esta investigacion tiene como objetivo analizar el discurso visual indigenista del
legado de Martin Chambi y sus métricas en el espacio digital.

2. Metodologia

Para analizar el discurso visual indigenista en el legado de Martin Chambi y su presencia en el espacio
digital, se empled un enfoque metodolégico mixto, combinando técnicas cualitativas y cuantitativas. La
investigacidn, de nivel descriptivo y con un disefio no experimental de tipo transversal, permitié
examinar la construcciéon discursiva visual de sus fotografias, asi como su difusién y recepcion en las
redes sociales.

2.1. Corpus de estudio y proceso de limpieza

Para esta investigacién se empleé un muestreo no probabilistico por conveniencia, seleccionando las
unidades de analisis con base en criterios de inclusion y exclusion. El estudio se basé en el andlisis de
cuentas de las redes sociales (Facebook, Tiktok, Instagram, YouTube y Pinterest), que difundieron
contenido visual relacionado con la obra de Martin Chambi, durante el periodo comprendido entre el 20
de noviembre al 22 de diciembre del 2024. Se incluyeron publicaciones relevantes que abordaban a
Chambi y su legado mediante recursos visuales y audiovisuales, considerando un minimo de 80 cuentas
por plataforma y evaluando su nivel de interacciéon (nimero de “me gusta”, comentarios, compartidos y
reproducciones). Se excluy6 Pinterest debido a un niimero de cuentas por debajo de lo establecido.

Se realiz6 un proceso de limpieza e imputacion de datos para garantizar su calidad y consistencia.
La conversion de tipos permiti6 estandarizar la fecha y normalizar los valores numéricos. Se eliminaron
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registros con fechas nulas y se imputaron valores faltantes mediante la mediana para evitar sesgos. Los
valores extremos fueron ajustados al percentil 99 para mitigar el impacto de atipicos. Finalmente, se
corrigieron inconsistencias en los nombres de las variables. Tras el proceso, las medianas obtenidas
fueron: reacciones (252), comentarios (4) y compartidos (13), asegurando una distribuciéon
representativa para futuros analisis, quedando finalmente las unidades muestrales detalladas en la tabla
1.

Tabla 1. Redes sociales del estudio

Red Social Numero de cuentas
Facebook 261
Instagram 207
TikTok 138
YouTube 89
Total 695

Fuente: Elaboracién propia, 2025.
2.2. Técnicas e instrumentos

Para la recoleccidn y andlisis de datos se aplicaron dos técnicas: el analisis métrico y el analisis de
contenido visual. El andlisis métrico permitié obtener informacién numérica sobre las métricas de
atencién en redes sociales, considerando indicadores como reacciones, compartidos y comentarios. Por
su parte el andlisis de contenido visual se fundamento en el enfoque de Erwin Panofsky, quien propuso
un método de analisis de tres niveles: primario o natural, secundario o convencional y terciario o
intrinseco, correspondientes a las etapas preiconografica, iconografica e iconolégica, respectivamente
(Purbasari & Carollina, 2023; Silva, 2019; Vidaurre & Romero, 2024).

Los instrumentos empleados fueron fichas de analisis métrico y de contenido visual. La ficha de
analisis métrico, permiti6 registrar datos cuantitativos en un dataset, documentando el alcance y la
interaccion de las publicaciones (reacciones, compartidos, comentarios, entre otros indicadores de cada
cuenta analizada); mientras que la ficha de analisis de contenido visual, se enfocé en aspectos
cualitativos, estructurados en tres niveles: el primero corresponde a una percepcién basica de la imagen,
identificando personas, vestimenta, objetos y escenarios sin necesidad de conocimientos previos; el
segundo requiere nociones iconograficas para reconocer elementos culturales andinos como la
vestimenta tradicional y su simbolismo; y el tercero profundiza en la interpretacién historica, social y
cultural contextualizando la fotografia dentro de las dindmicas identitarias y patrimoniales de su época.

3. Objetivos

3.1. Objetivo general

Analizar el discurso visual indigenista del legado de Martin Chambi y sus métricas en el espacio digital.
3.2. Objetivos especificos

Evaluar el legado de Martin Chambi en el espacio digital, mediante el analisis de métricas de atenciéon
en plataformas de Facebook, Tiktok, Instragram y YouTube.

Examinar y valorar el discurso visual de Martin Chambi difundido en las redes sociales, a través del
analisis de sus imagenes en las etapas preiconografica, iconografica e iconolégica.

4, Analisis de datos

Los resultados de la investigacion se presentan organizados en dos apartados principales: métricas de
atencidén en redes sociales y andlisis del contenido visual del discurso indigenista de la obra de Martin
Chambi. En esta seccién se presentan los hallazgos del estudio.

4.1. Métricas de atencion en redes sociales sobre el legado de Martin Chambi

El grafico muestra la distribuciéon y el promedio de tres métricas (comentarios, compartidos y
reacciones) para publicaciones de Martin Chambi en distintas redes sociales: Facebook, Instagram,
TikTok y YouTube. La dispersion en todas las plataformas indica que, existen picos de alta interaccion
en ciertas publicaciones. Esto puede implicar que, aunque las redes mas tradicionales como Facebook e
Instagram no generen tantas interacciones de manera uniforme, pueden tener publicaciones de gran
éxito aisladas.
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Figura 1. Distribucién y promedios de compartidos, comentarios y reacciones por red social
Distribucion y Promedio de Compartidos, Comentarios y Reacciones por Red Social
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Fuente: Elaboracion propia, 2025.

Tabla 2. Promedio de interacciones en redes sociales

Red_Social Promedio Reacciones Promedio Comentarios Promedio Compartidos
1 Facebook 652.8812 24.5977 136.7395
2 Instagram 558.5756 4.912195 13
3 TikTok 2072.13 44.37681 116.8986
4 YouTube 106.6404 10.39326 391.7537

Fuente: Elaboracion propia, 2025.

El analisis realizado sobre el dataset de Martin Chambi, después de limpiar y transformar las
variables, revela varios hallazgos interesantes sobre las interacciones en las redes sociales. En
particular, se observoé una diferencia significativa en el engagement entre los tipos de recurso, con un
valor medio de 655 para las fotos y 1647 para los videos. Este hallazgo fue respaldado por un t-test que
mostré que la diferencia entre los medios es estadisticamente significativa (p-valor = 0.000679).
Ademas, los graficos de boxplot y la estadistica descriptiva muestran una mayor variabilidad en los
videos, lo que sugiere que las publicaciones de video generan interacciones mucho mas intensas y
dispersas que las de fotografias. Esto resalta la capacidad de los videos para generar mas engagement,
aunque con mayor variabilidad en las respuestas del publico.

Figura 2. Distribucion del Engagement por tipo de publicacién
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Fuente: Elaboracidn propia, 2025.
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4.2. Analisis del contenido visual del discurso indigenista de la obra de Martin Chambi por
redes sociales

En las cuatro redes sociales analizadas se identificaron cuentas con el nivel mas alto de métricas de
reacciones (me gusta, me importa, me encanta, etc.) comentarios, compartidos, guardados,
identificandose siete, las que fueron codificadas desde C1 al C7, que se analizan en su contenido visual.

Tabla 3. Cuentas en redes sociales con el nivel mas alto de interaccion

Red Social Cédigo Titulo Reacciones Comentarios Compartidos Guardar
C1 En la ventana 15,065 658
Facebook C2 Martin Chambi, el 3,200
18,923 primer fotégrafo
indigena
C3 Te cuento sobre 21,300 541 2,236
Martin Chambi
TikTok C4 La fotografia del
25,303 gigante de Paruro o 1,226
Llusco, de Martin
Chambi
Instagram C5 Fundaci6n Valentin 3,342 18
3,360 de Madariaga
Cé6 Sucedié en el Peru - 28,000
YouTube Martin Chambi 1/4
29,590 c7 Martin Chambi 1,400 190

Fuente: Elaboracién propia, 2025.

4.2.1. Analisis del contenido visual en Facebook

En la red social Facebook, destacan la cuenta C1 y C2, la primera obtiene el nivel mas alto en cuanto a
reacciones (15,065) y también en comentarios (658), y la C2 se posiciona con la cifra mas alta de
compartidos (3,200). Por lo que analizamos el contenido visual de estas cuentas.

4.2.1.1. Nivel primario o preiconogrdfico

La imagen de la C1 contiene informacién destacando a Martin Chambi en una de las ventanas de un
centro arqueoldgico, con una mirada directa al lente de su cAmara ataviado con un “poncho” y agarrando
una “montera”.

La C2 publica un video denominado “Martin Chambi, el primer fotégrafo indigena” tiene una
duracion de 2:32 minutos exhibe 41 fotografias de su obra y 8 fotografias generadas por IA que han sido
incorporadas para darle realismo al video cuando se habla de su nifiez y adolescencia; el video inicia con
una imagen de Juan de la Cruz Sihuana o “el gigante de Llusco”, del tiempo 0:15 al 0:31 se muestran
algunos paisajes, Machu Picchu y personas indigenas con vestimenta tipica; desde el tiempo 0:59 al 1:11
se identifican fotografias de comunidades campesinas y la ciudad del Cusco, desde el tiempo 1:18 al 1:39
se identifican fotografias de las ciudades de Arequipa, Puno y Bolivia; asi como escenas de personas de
diferente estrato social de esa época, realizando acciones cotidianas como el labrado de la tierra y
reuniones sociales; desde el minuto 1:41 al 1:48 se muestra fotografias de sus hijos que también se
dedicaron ala fotografia, del minuto 1:49 al 1:53 se exhiben dos fotografias de campesinos; en el minuto
1:57 se identifican fotografias de edificaciones de ese entonces y finalmente se exhiben fotografias
actuales de los integrantes de la Asociacion Martin Chambi quienes son los encargados de preservar y
digitalizar las fotografias. El video termina con una fotografia de Martin Chambi acompafiado de su
esposa.

4.2.1.2. Nivel Secundario o iconogrdfico

En este nivel se analizan significados convencionales del contenido visual identificados en el primer
nivel. Ambas cuentas presentan imagenes en las que los personajes principales visten un “poncho”, una
prenda distintiva de los pobladores andinos, elaborada con lana de oveja y caracterizada por su disefio
y color. En la primera cuenta, se destaca un auto retrato de Martin Chambi en un centro arqueoldgico, lo
que resalta su identidad con los descendientes de los incas y su labor en la promocién de los principales
sitios arqueolégicos, algunos de los cuales son reconocidos actualmente como maravillas del mundo.
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La segunda cuenta exhibe un video que muestra al “gigante de Llusco”, un personaje oriundo del
distrito de Llusco, provincia de Chumbivilcas, departamento del Cusco. En la imagen, este campesino
viste un “poncho”, un “chullo” y ropa de “bayeta”, un tejido artesanal elaborado con lana de oveja; su
vestimenta notablemente desgastada y remendada, evidencia las duras condiciones de su vida cotidiana
y laresistencia a las inclemencias climaticas. Ademas, suimponente estatura de 2.10 metros lo convierte
en una figura llamativa dentro del video.

El uso de estas prendas persiste en la actualidad, considerandose como parte esencial de la identidad
cultural de las comunidades altoandinas del Pert. Las siguientes imagenes en el video, destacan escenas
delavida cotidiana, festividades, tradiciones y rituales de las comunidades campesinas, proporcionando
un testimonio visual de su cultura y costumbres.

4.2.1.3. Nivel terciario o iconoldégico

Martin Chambi, a través de su obra fotografica, se identifica como hombre del ande y expresa con orgullo
su ascendencia indigena. Sus imagenes reivindican la dignidad del poblador rural y su resistencia ante
la indiferencia y discriminacién de la época. Su fotografia no solo documenta, sino que también dignifica
a las comunidades indigenas, ofreciendo una visién que desafia los estereotipos impuestos por la
hegemonia cultural occidental.

Por otro lado, la imagen de Juan de la Cruz Sihuana, conocido como el “gigante de Llusco”, muestra
a un hombre de origen humilde, cuya postura erguida y de mirada fija evocan tanto nostalgia como
esperanza. Su expresion transmite una profunda capacidad de resistencia frente a las adversidades,
mientras que su imponente estatura simboliza la grandeza del espiritu andino, esta imagen puede
interpretarse como la representacion del vinculo entre el hombre del ande y la naturaleza. Dicha
fotografia capta un momento visualmente impactante que involucra tanto elementos culturales como
sociales.

Las fotografias de Chambi ofrecen una mirada introspectiva sobre las comunidades indigenas, en un
periodo en el que los “indios” no eran considerados parte de la sociedad y rara vez eran retratados con
la misma dignidad que los criollos y los blancos. Asi, la cAmara de Chambi se convirtié en un instrumento
de resistencia cultural, desafiando la exclusiéon y otorgando visibilidad a aquellos que habian sido
marginados. Un ejemplo significativo de este proceso es la imagen del “indigena tocando el 6rgano”, la
presencia de este instrumento musical, de fuerte influencia europea, puede interpretarse de dos
maneras: como manifestacién de la imposicién cultural del colonialismo o como una forma de
resistencia y adaptacion, en la que el indigena, al leer partituras y dominar el instrumento, renegocia su
lugar en la sociedad. De este modo, la obra de Chambi trasciende la mirada “exética” con la que se solia
retratar a los campesinos y se convierte en una herramienta de resignificaciéon cultural e histérica.

Figura 3. “En la ventana”, imagen con el nivel mas alto de reacciones y comentarios en Facebook.

5

s

Fuente: Cuenta “Viaje en el tiempo” / https://acortar.link/AueE5q 2024.
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Figura 4. “Martin Chambi, el primer fotégrafo indigena”, video con el nivel mas alto de compartidos en Facebook

Fuente: Cuenta “José Villanueva” / https://acortar.link/LkyY4E 2024

4.2.2. Analisis del contenido visual en TikTok

En la red social TikTok, también son dos cuentas las que tienen los niveles mas altos de interaccidn,
como se detalla en la tabla 3. La cuenta C3, con el titulo “Te cuento sobre Martin Chambi” destaca por
registrar la mayor cantidad de reacciones (21,300), comentarios (541), guardados (2,236) y una alta
participacion del publico. Por otro lado, la cuenta C4 con “La fotografia del gigante de Paruro o Llusco,
de Martin Chambi” sobresale por el nimero de compartidos, alcanzando un total de 1,226.

4.2.2.1. Nivel primario o preiconogrdfico

La cuenta C3 de “ines.te.cuenta” publica un video de 2:29 minutos con motivo del onomastico de Martin
Chambi, en el que se difunde informacion sobre su obra, biografia y trayectoria como fotégrafo. En este
contenido se resalta que Chambi es reconocido como el primer fotégrafo con sangre indigena que
retrato a su pueblo con dignidad. La pieza audiovisual exhibe una seleccién de 40 fotografias, generando
las més altas interacciones dentro de esta red social. En cuanto al contenido del video, se identifica desde
el segundo 0:06 la fotografia “en la ventana”, seguida entre el segundo 0:10 hasta el 1:25 por fotografias
que representan escenas de la vida cotidiana, incluyendo nifios, personajes relacionados a la religion,
militares, deportistas, celebraciones sociales y festivas. En el minuto 1:42 se identifica una fotografia de
su hija Julia Chambi, quien también fue fotégrafa en el Cusco; mientras que entre el 1:51 y el 2:07 se
presentan fotografias relacionadas a la poblacidn indigena, el video concluye con una serie de paisajes,
el nifio tocando una quena y el autorretrato de Martin Chambi.

Por su parte, la cuenta C4 de “davidgarciaamayafoto” presenta un video de 58 segundos titulado
“Gigante de Paruro o Llusco, de Martin Chambi”, en el que se analiza exclusivamente esta imagen, a lo
largo del video, la fotografia de Juan de la Cruz Sihuana aparece en 8 ocasiones, mientras se relata como
Chambi lo encontré y decidié retratarlo en su estudio.

4.2.2.2. Nivel Secundario o iconogrdfico

Ambas cuentas presentan coincidencias significativas, especialmente al iniciar con la fotografia del
“gigante de Llusco”, lo que permite identificar un contenido social y cultural centrado en las
comunidades indigenas andinas. A través de estas imagenes se exhiben elementos representativos de
su identidad, como la vestimenta tradicional, las costumbres y escenas de vida cotidiana. Estos
contenidos visuales contribuyen a una mayor valorizaciéon de la cultura andina, favoreciendo la
visibilizacion de las poblaciones histéricamente maginadas, tal como Martin Chambi lo hizo a través de
su obra fotografica.

El legado de Chambi trasciende lo documental y se considera una obra maestra no solo por su
capacidad narrativa, sino también por el dominio de la luz, el manejo de composicién y su empatia con
el mundo andino. Su trabajo representa la primera gran produccién fotografica con una mirada
autdctona y una perspectiva genuinamente indigena, lo que se distingue dentro de la historia de la
fotografia en América Latina.

Cabe destacar que el recurso audiovisual analizado de la cuenta C4, fue producido en formato
vertical (9:16), lo que provoco el recorte de varias fotografias, dificultando una apreciacién completa y
alterando en cierta medida la composicion original del trabajo de Chambi.
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4.2.2.3. Nivel terciario o iconolégico

Las imagenes compartidas en ambas cuentas trascienden su valor documental y se convierten en un
recordatorio significativo de la vigencia de la identidad cultural en el mundo contemporaneo. En una
sociedad cada vez mas globalizada, estas representaciones visuales fomentan la reflexiéon sobre los
desafios que enfrentan las comunidades indigenas, tales como la expansidn urbana, el cambio climatico
y, sobre todo, la pérdida de tradiciones ancestrales.

El contenido visual que posee cada fotografia no solo documenta las formas de vida, sino que
también permite analizar las dindmicas de poder, acceso a la justicia, a la educacién y otros aspectos
fundamentales para la realidad indigena. Ademas, el impacto estético y emocional de estas imagenes
provoca reacciones que van mas alla de la observacion pasiva, generando empatia y una conexion
profunda con la cultura andina.

A través de su obra, Martin Chambi no solo rescat6 visualmente el patrimonio cultural andino, sino
también reivindicé su importancia dentro del imaginario colectivo. Su fotografia no es Unicamente
testimonio, es ademas una afirmacién de identidad que contribuye a la revalorizacién de la diversidad
étnica y cultural del Pert.

Chambi ejerci6 su libertad de retratar, no obstante, como toda imagen estaba condicionada por lo
que la luz podia revelar y el instante podia encuadrar, capturando aquello que podia ser fotografiado
(Flusser, 1990)

Figura 5. “Te cuento sobre Martin Chambi”, video con el nivel mas alto de reacciones, comentarios y guardados
en TikTok.

sobre Martin Ghambi

Fi

El Gigante de
Paruro o Llusco

N

nte: Cuenta “davidgarciaamayafoto” / https://acortar.link/81WxTA 2024

Fue
4.2.3. Anadlisis del contenido visual en Instragram

En la red social Instagram, la cuenta C5, que titula “Fundacién Valentin de Madariaga”, registra el nivel
mas alto de reacciones, con 3,342 y 18 comentarios, esta plataforma destaca por dos tipos de
interaccion, y coincidentemente, es la misma cuenta la que se analiza en este estudio.
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4.2.3.1. Nivel primario o preiconogrdfico

La cuenta C5 publica un post de invitacién a la exposicién colectiva de fotografia denominada “Martin
Chambi y sus contemporaneos” realizada en Sevilla (Espafia), la publicacién estd acompanada de un
feed, que presenta, una secuencia de imagenes, iniciando con la fotografia del “gigante de Llusco”,
seguida de una vista del centro arqueolégico de Machu Picchu, una imagen de un motociclista y,
culminando con la emblematica fotografia de la “boda de don Julio Gadea”.

4.2.3.2. Nivel Secundario o iconogrdfico

Dentro de esta serie fotografica, destaca la recurrente presencia de la imagen del “gigante de Llusco”,
compartida también en otras redes sociales. En cuanto a la fotografia del motociclista, esta representa
la introduccion de las primeras motocicletas en el Cusco, un hito dentro del proceso de modernizacién
del transporte en una sociedad tradicional. Chambi logra en esta imagen una combinacién magistral
entre técnica fotografica y comprension del contexto social. El encuadre resalta al motociclista dentro
de su entorno, mientras que la disposicidon de los sujetos en el fondo aporta dinamismo y dirige la
atencion del espectador hacia el centro de composicion. Asimismo, el uso del enfoque permite destacar
las texturas y detalles de la vestimenta, generando una conexién visual que evoca sensaciones de
libertad y aventura.

Por otro lado, la fotografia de “la boda de don Julio Gadea”, matrimonio del entonces prefecto del
Cusco, es una de las mas representativas del ambito social. Exhibida en el Museo de Arte Moderno de
Nueva York, ha sido valorada por la critica como una de las mejores obras de Chambi. En esta imagen,
el fotografo demuestra su maestria en el uso de la luz, iluminando estratégicamente el rostro del
protagonista. La mirada de Julio Gadea, cargada de orgullo y autoridad, contrasta con la expresion
serena y calida de su esposa, Olimpia Arteta, cuyo velo genera lineas diagonales que dinamizan la
composicidon. Ademads, Chambi aplica la técnica del vifieteo, oscureciendo los bordes de la imagen para
enfatizar el claroscuro y resaltar la iluminacién de los recién casados. Este tratamiento de luz muestra
su dominio tanto en la toma como en el revelado de las fotografias. Asi, Chambi ejercié su libertad de
retratar, sujeto a las condiciones de la luz y al instante preciso del encuadre (Flusser, 1990), su mirada
y destreza transformaron cada imagen en una obra atemporal.

4.2.3.3. Nivel terciario o iconolégico

Las 4 fotografias publicadas en esta cuenta reflejan la diversidad de sujetos y contextos que Martin
Chambi documenté a lo largo de su trayectoria. Su obra captura tanto a las poblaciones indigenas como
a sectores urbanos de distintos estratos socioeconémicos. Asimismo, el registro del ingreso de las
primeras motocicletas en el sur del Perd reafirma su postura como fotédgrafo documentalista y artista,
comprometido con plasmar los procesos de modernizacién y los cambios en la estructura social de su
tiempo. La valoracién por sus imagenes reales radica en su capacidad para trascender el momento
capturado, ofreciendo un testimonio visual auténtico y significativo (Yucra-Mamani et al., 2024).

Figura 7. “Fundacién Valentin de Madariaga”, imagen con el nivel mas alto de reacciones y comentarios en
Instagram.

Fuente: Cuenta “instaocram” / https://acortar.link/Tfpl4W 2024.
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4.2.4. Analisis del contenido visual en YouTube

En la red social YouTube, son dos cuentas las que tienen los niveles mas altos de interacciéon son la
cuenta C6 y C7, como se detalla en la tabla 3. La C6 con el titulo “Sucedi6 en el Perd - Martin Chambi
1/4” sobresale por su mayor nimero de compartidos con 28,000, mientras que la cuenta C7 titulada
“Martin Chambi” presenta 1,400 reacciones y 190 comentarios.

4.2.4.1. Nivel primario o preiconogrdfico

~n

El video codificado como C6 denominado “Sucedi6 en el Pert”, es el primero de una serie de cuatro
programas conducido por Norma Martinez y emitidos por el canal del estado (TV Pert1), tiene una
duracién de 12:07 minutos, el video estd dedicado a la vida y obra del fotégrafo Martin Chambi y ha sido
compartido 28,000 veces. En él se presentan 55 fotografias, asi como testimonio de familiares que
relatan su historia y el impacto de su legado. También participan historiadores y fotégrafos que han
investigado su obra. Este video sigue una secuencia cronolégica que narra desde su nacimiento en el
distrito de Coasa en Puno, su infancia y formacién fotografica en la ciudad de Arequipa, hasta su
establecimiento en Cusco y su evolucién como fotégrafo documentalista, de esta manera proporciona
una vision integral sobre el impacto de Chambi como un emisario del indigenismo a través de sus
imagenes.

La cuenta C7 “OSCARENFOTOS” presenta un video de 45:07 minutos, conducido por Oscar Colorado,
en el cual se realiza un andlisis detallado de un album de fotografias de Martin Chambi, este contenido
ha generado 1,400 reacciones y 190 comentarios. Desde una perspectiva técnica, el video examina
minuciosamente las fotografias, destacando su capacidad para capturarla vitalidad de la vida
comunitaria. Se enfatiza en el uso de métodos de registro fotografico que combinan rigor técnico con
una notable empatia con su pueblo.

4.2.4.2. Nivel Secundario o iconogrdfico

En la cuenta C6, el programa “sucedi6 en el Perd” ofrece una interpretacion detallada de las imagenes
de Martin Chambi, resaltando las facetas mas relevantes de su vida y su contribucion a la representacion
visual de la cultura andina. El documental contextualiza su obra dentro de la historia del Pert a inicios
del siglo XX, explicando cdmo su formacion en el taller de Max T. Vargas influy6 en su visién artistica y
humanista. Las imagenes publicadas permiten identificar la documentacion fotografica de la vida del
poblador indigena, sus rituales y tradiciones. Se destaca su capacidad para capturar la dignidad del
pueblo andino a través de su técnica fotografica y su compromiso con la revalorizacion de las
comunidades indigenas.

En la cuenta C7, Oscar Colorado exhibe un album fotografico de Chambi y en 57 oportunidades
muestra fotografias realizando un analisis de cada una, explicando su significado y relevancia. Colorado
reconoce a Chambi como el mayor exponente de la fotografia “indianista” lo que describe como “un indio
que tomaba fotografias a otro indio”. Este andlisis propone una dualidad entre lo tradicional y lo
moderno; lo ancestral y lo innovador, estableciendo comparaciones entre las formas de vida indigena y
los simbolos de poder de las élites.

En ambas cuentas de YouTube, se examina la técnica fotografica de Chambi, resaltando su capacidad
para capturar imagenes de una calidad insuperable a pesar de la magnitud de su equipo fotografico.
Muchas de las fotografias presentadas en estos videos son retratos dedicados a las poblaciones
indigenas, generando un sentimiento de admiracién y permitiendo al espectador reflexionar sobre las
condiciones de vida de estas comunidades en aquella época.

4.2.4.3. Nivel terciario o iconolégico

Las imagenes exhibidas en ambas cuentas trascienden lo meramente visual o perceptivo y ofrecen una
reflexion estética, cultural, socioldgica y humanistica sobre la vida andina. Chambi logra capturar la
esencia de la comunidad a través de retratos y paisajes que no solo documentan, sino que también
transmiten emociones y significados profundos (Pérez & Prada, 2022). Su obra deja una huella
imborrable en la representacién visual de la cultura andina, permitiendo interpretar espiritualidad y las
estructuras sociales del contexto que registré. A través de su lente, Chambi establece un dialogo entre
realidades opuestas, capturando la belleza como la complejidad del tejido social del Pert.
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Figura 8. “Sucedi6 en el Perd — Martin Chambi 1/4”, video con el nivel mas alto de compartidos en YouTube.

Fuente: Cuenta “Tv Perd” / https://acortar.link/za7R1v 2024.

Figura 9. "Martm Chambi”, video con el nivel mas alto de reacciones y comentarios en YouTube

g

Fuente: Cuenta “OSCARENFOTOS” / https://acortar.link/HOmdg2 2024.

5. Conclusiones

El discurso visual indigenista de Martin Chambi sigue vigente en la era digital, reafirmando su relevancia
en un entorno donde la imagen es un vehiculo esencial para la comunicacién. La digitalizacién no solo
preserva su obra, sino que también la transforma y adapta a las dindmicas de interaccién y difusiéon
propias de las plataformas digitales contemporaneas, en este proceso su legado adquiere métricas de
atencion a través de reacciones, comentarios y compartidos en redes sociales, indicadores clave que
evidencian su impacto y alcance en la audiencia digital, consoliddndose como un referente fundamental
en la representacién visual del mundo andino y en la reivindicacion del pueblo indigena a través de la
fotografia

Ellegado de Martin Chambi mantiene su presencia en el espacio digital, evidenciado por el alto nivel
de interaccion en las plataformas como Facebook, TikTok, Instagram y YouTube. Las métricas de
atencién revelan un interés sostenido por su obra, destacando el formato de video como el mas
impactante. Este formato, que combinan narracién y andlisis visual, genera interacciones mas intensas
y diversas, lo que provoca un mayor engagement, aunque con una mayor diversidad de las reacciones
de los publicos.

El discurso visual de Martin Chambi difundido en las redes sociales, en el nivel preiconografico
revela patrones recurrentes en la seleccion de imagenes compartidas en redes sociales, destacando
fotografias emblematicas con la del “Gigante de Llusco”, Machu Picchu y retratos de comunidades
andinas. La predominancia de estas imagenes destaca una preferencia por la representacion de la
identidad andina y su interaccién con la modernidad. En el nivel iconografico se identifica un discurso
visual que equilibra la representacion de la tradicién y la modernidad, evidenciando el uso intencional
de la luz, el encuadre y la composicién como herramientas narrativas para dignificar la identidad
indigena. Las redes sociales han enfatizado estas cualidades, generando nuevas lecturas sobre su obra.
En cuanto al nivel iconoldgico, permite interpretar la obra de Chambi como un medio de resistencia
cultural y afirmacién identitaria, donde sus retratos y paisajes trascienden la mera documentacién para
convertirse en simbolos de lucha por la visibilidad de los pueblos indigenas.
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