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PALABRAS CLAVE RESUMEN
Inteligencia artificial ~ La inteligencia artificial (IA) ha irrumpido en TikTok mediante filtros y medios
TikTok generativos. Este estudio analiza 5000 videos de TikTok etiquetados con #Al,
Filtros IA centrdndose en cémo la IA afecta la creacién de contenidos y narrativas. Mediante
Narrativas un método mixto -escaneado, visualizacion y andlisis temdtico- identificamos las
Metodologias mixtas  principales aplicaciones de IA que mejoran la creatividad, personalizan contenidos
Scraping y difuminan limites entre realidad y ficcion. Nuestros hallazgos revelan tres
Visualizacién categorias emergentes de narracion impulsada por IA: contenidos arraigados,
Andlisis temdtico realidad transformada y mundos ficticios nuevos. Esta investigacion contribuye a
comprender la evolucion del papel de la IA en medios participativos y cultura
digital.
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1. Introduccion

a inteligencia artificial (IA) se puede definir como la simulacién del proceso humano de

inteligencia a través de los sistemas de computacion, con el uso de algoritmos (Sheikh et al., 2023).

Ademas, Internet genera cada vez mas informacion digital, donde los datos disponibles para que
los analicen los sistemas de IA ha aumentado considerablemente. Asi surge un nuevo paradigma
cognitivo, donde se estan transformando las formas de generar la atencion, la percepcion, la memoria,
la toma de decisiones y el pensamiento critico (Shanmugasundaram y Tamilarasu, 2023). Desde esta
perspectiva, la presencia de la IA en las redes sociales estd generando un cambio significativo en las
formas de comunicacion que incide en el funcionamiento de sectores productivos e institucionales, asi
como en las formas de comunicacion, buscando audiencias juveniles.

La red social TikTok que ofrece de forma practica crear y compartir videos cortos, fue lanzada en
2016 y se ha ido expandiéndose y convirtiéndose en una de las plataformas mas notorias a nivel
mundial, especialmente durante la pandemia de COVID-19 y los subsiguientes confinamientos en
muchos paises (Ballesteros, 2020). Pero en 2024 los usuarios de esta red alcanzan 1.560 millones de
usuarios activos mensuales (Demandsage, 2024), incrementandose en mas del 110% con respecto a
2021 (655,9 millones) (Yuen, 2023). La red social atrae a distintos perfiles de usuarios, si bien destaca
la audiencia joven, denominada Generacion Z, con un rango de edad promedio de entre 11 y 24 afios
(Alonso et al, 2021; Newman, 2024; Stahl y Literat, 2022).

La plataforma que usa TikTok se basa en una interfaz de usuario intuitiva, impulsada por un
algoritmo que personaliza el contenido seguin las preferencias individuales de sus audiencias. Esto solo
aumenta el compromiso de las personas que lo utilizan, fidelizdndolas. Sin embargo, para mantener este
nivel de interés a largo plazo, es crucial incorporar nuevas herramientas dentro de TikTok que permitan
a los usuarios renovar sus contenidos de manera original, rapida y accesible (Wired, 2022).

Las investigaciones académicas sobre TikTok se han centrado en tematicas muy diversas, por
ejemplo, sus efectos en el marketing (Putri et al., 2024), el concepto de ‘affordance’ que concreta las
interacciones y las respuestas de los usuarios, (Schellewald, 2023), 1a nocién de comunidad TikTok, o la
ética (Scalvini, 2023) entre otros. Cuando los estudios se fijan en la inteligencia artificial sin duda son
numerosos los que se refieren a los algoritmos, cuya potencia se revela en la presentacion del para ti.
Son escasos, sin embargo, los trabajos relacionados con el uso de filtros u otro tipo de aplicaciones
especificas vinculadas a TikTok que utilizan la inteligencia artificial. Para cubrir esta laguna, este trabajo
se fija en el uso de instrumentos que utiliza TikTok cuando en ellos estad presente la IA y como dichos
instrumentos inciden en la construccion de narrativas digitales presentes en TikTok.

Entendemos por instrumentos las herramientas que permiten a los usuarios realizar acciones
especificas, como crear, personalizar y distribuir o analizar contenido. En este articulo nos fijamos
especialmente en el uso de filtros que orientan la creacién de contenido (Eugeni, 2024; Ryan-
Mosleyarchive, 2023). Por narrativas entendemos estructuras comunicativas que organizan y presentan
eventos, ideas o conceptos de manera secuencial y significativa, con el objetivo de transmitir un mensaje,
emocionar o persuadir a una audiencia. Por el hecho de aparecer en TikTok son multimodales, implican
una interaccién entre multiples participantes y son dindmicas porque pueden ser continuamente
reconstruidas en la red (Imed-Bouchrika 2024; Kang y Lou, 2022).

El objetivo general de la investigacidn es analizar el impacto de las herramientas de inteligencia
artificial en la creacion y narracién de contenido en TikTok, utilizando como caso de estudio 5000 videos
etiquetados con el hashtag #AlI. Los objetivos especificos son dos.

1. Identificar y caracterizar los filtros y aplicaciones de inteligencia artificial utilizados en la
creacion de los videos seleccionados. Se considerara cémo potencian la creatividad y la
personalizacién del contenido.

2. Examinar las narrativas que aparecen en videos generados con herramientas de inteligencia
artificial. Se considerara cémo estas inciden en la estructura de la narrativa y en el modo en
que se presentan las relaciones entre la realidad fisica y la ficcion.

2. Aproximacion tedrica

TikTok utiliza herramientas de IA avanzadas que optimizan la experiencia del usuario y fomentan la
creatividad. Nos fijaremos en el uso de estos recursos desde una doble perspectiva de acuerdo con los
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objetivos marcados. Presentaremos, concretamente, algunos estudios que nos sirve de punto de partida
para explorar como determinados recursos, que incluyen la Inteligencia Artificial, inciden en la
construccién de narrativas.

2.1 Contextos participativos y uso de instrumentos que incorporan la Al en TikTok

TikTok es un espacio abierto a la expresion creativa. Permite que los usuarios experimenten con
diversos formatos, efectos y herramientas de edicién de manera intuitiva y accesible (Literat y Kligler-
Vilenchik, 2023b). Por su parte, la Inteligencia Artificial (IA) ha revolucionado la forma en que
percibimos y interactuamos con el mundo que nos rodea. Esta tecnologia disruptiva permite la
recreacion de la realidad, desafiando las formas tradicionales y ampliando los limites de lo posible. La
[A tiene capacidad para generar contenido multimedia (Elgammal et al., 2017). Gracias a técnicas como
las redes generativas antagonicas (GANs) y los modelos de lenguaje de ultima generacion, la IA puede
crear imagenes, videos y sonidos altamente realistas y expresivos (Technologies, 2023).

La IA también ha revolucionado el campo de las simulaciones y el modelado, permitiendo recrear
sistemas complejos y analizar escenarios hipotéticos con un alto grado de precisiéon (Guzman et al.,
2023) Asi, la IA esta transformando la forma en que comprendemos y abordamos desafios complejos.
Todo ello genera escenarios de participacién especificos, altamente personalizados (Kaswan, 2024). En
este contexto, los algoritmos de A analizan los patrones de interaccion, preferencias y comportamientos
de los usuarios en las redes sociales, la forma mas concreta en que se presenta es a través del “para ti”
(Bhandari y Bimo, 2022; Sidorenko et al., 2023). La caracteristica que hace particular a TikTok es su
algoritmo de recomendaciones y su formato de video corto y atractivo, que ha dado lugar a un fenémeno
de viralidad (Basch et al., 2020; Sidorenko et al., 2020). De este modo, las tendencias, los memes y los
desafios pueden propagarse a una alta velocidad, captando la atencién masiva de los usuarios y
fomentando una participaciéon global. Esto permite ofrecer contenido y publicidad personalizados,
mejorando la relevancia y la experiencia del usuario (Kog, 2023a). Incluso, a través de técnicas de
reconocimiento facial altamente precisas, las redes sociales utilizan esta tecnologia para identificar
automaticamente a las personas en las imagenes compartidas, facilitando el etiquetado y la organizacién
de contenido visual (Aulock, 2024). Cabe destacar, ademas, que la IA permite analizar el sentimiento
expresado en los contenidos compartidos en las redes sociales, como publicaciones, comentarios y
reacciones. Esto proporciona informacién valiosa para comprender las opiniones y emociones de los
usuarios sobre diversos temas, lo que puede ser utilizado para fines de marketing, investigacion o toma
de decisiones (Green, 2023).

En el entorno que acabamos de describir, altamente personalizado, se crean de comunidades en
torno a intereses especificos, como la danza, la comedia, la moda, la educacién o incluso nichos mas
especializados (TikTok, 2024). Estas comunidades promueven el intercambio de ideas, la colaboraciéon
y el apoyo mutuo entre los usuarios, fomentando un sentido de pertenencia y conexién. Es aqui donde
se producen expresiones colectivas, que se generan a través del remix, es decir, de la recreacion de las
producciones de otros participantes; de este modo, los usuarios interactdan, reinterpretan y afladen
nuevas perspectivas al contenido original, creando una cadena de colaboracién y reinvencion constante
(Zulli y Zulli, 2022). Una expresion de estas formas de interaccion esta liderada, en muchas ocasiones,
por influencers que muestran una conexién directa con sus audiencias (Abidin, 2021a, 2021b), buscando
interacciones bidireccionales que no suelen llegar a materializarse por parte del influencer respecto de
sus fans.

Si nos fijamos mas concretamente en esos instrumentos concretos, nos encontramos con el uso de
filtros que utilizan la IA (Weatherbed y Nato, 2023) y la realidad aumentada (Isakowitsch, 2023;
Pendergrass, 2023), presentes en redes sociales como Instagram, también usados en TikTok. Se
consideran filtros de realidad aumentada porque superponen sobre el mundo elementos visuales,
sonoros o interactivos, para ello utilizan las cdmaras de los teléfonos mdviles o las gafas que permiten
generar efectos digitales. Por ejemplo, pueden simular maquillaje, movimientos faciales y diferentes
tipos de transformaciones. Se adaptan a los rasgos personales del usuario captando su rostro y en
muchos casos combinan las tecnologias de reconocimiento facial con la inteligencia generativa. Otros
autores se han referido al modo en que los filtros que incorporan la IA contribuyen a desarrollar la
creatividad (Manovich, 2023, April 20). En este texto, artista o creador puede ser cualquier persona que
crea objetos culturales en cualquier medio. Utilizando la metafora de las redes neuronales, se habla de
combinaciones en red de imagenes, animacion, video, texto, musica, modelos y escenas en 3D y otros
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tipos de medios. Se trata de redes porque existe una interconexién entre los elementos, que se definen
unos en funcién de otros y estan en continuo dinamismo

Un tema relevante es el modo en que los usuarios perciben ellos mismos como manejan este tipo de
filtros. Por ejemplo, se ha analizado la satisfaccién de la propia imagen, el uso de los filtros de belleza o
e tiempo que se pasa en TikTok (Xu et al., 2023). Se trata de herramientas de edicion fotografica que
cambian el aspecto de un usuario, de modo que se ajusten a las exigencias sociales: alisar la piel, mejorar
los labios y los ojos, contornear la nariz, afilar la mandibula y los pémulos, etc. Desde esta perspectiva,
algunos estudios han relacionado el uso de estos filtros con la insatisfaccion de los usuarios respecto del
propio cuerpo. (Eshiet, 2020). Otros estudios han analizado, en esta linea, el poder del usuario como
agente capaz de controlar su propia actividad. Los algoritmos y otros recursos que aporta la Al
transforman la propia conciencia del agente, que en este caso es un participante en las redes sociales.
La persona se percibe, en este contexto, como alguien capaz de interactuar con la inteligencia artificial.
Por ejemplo, a través de su propia actividad, intentan entrenar a los algoritmos para que les ofrezcan un
feed personalizado; ademas, y esto es lo que nos interesa destacar, pueden influir en la generacién de
sus propias creaciones en funcién de sus propias metas e intereses. Todo esto pone el acento en el hecho
de que las maquinas y las personas humanas, interacttian y éstas buscan controlar a la maquina.

Hablar de los recursos que ofrece la IA, sobre todo de sus filtros, controlados o interactuando con
algoritmos cuando son usados, nos conduce a una reflexiéon sobre las implicaciones éticas de los
comportamientos humanos, conscientes de utilizar las posibilidades que ofrece la IA. Entre los temas a
destacar desde esta perspectiva esta el hecho de la presencia de algoritmos a la hora de recomendar
contenidos personalizados. No cabe duda de que si bien las personas pueden tener la impresion de que
TikTok ofrece una pluralidad de perspectivas, el andlisis en profundidad de entrevistas realizadas a los
usuarios mostré que las opiniones revelan la ausencia de pluralismo algoritmico (Sato, 2024). Se
generan videos que hacen a los usuarios sentirse comodos en su grupo, pero ello puede limitar la
pluralidad de opiniones e incluso la creatividad. (Scalvini, 2023). No hay que olvidar, por otra parte, las
implicaciones que conlleva éticamente la recomendaciéon de filtros para generar contenidos
personalizados respecto del uso de obtener informacidn personal de los usuarios, sin un consentimiento
explicito (Ohlheiser, 2021). Todo ello son retos a los que la sociedad del siglo XXI se enfrenta y a veces
parecen dificiles de resolver sin una colaboracion decidida por parte de las plataformas y las empresas
tecnoldgicas que controlan la generacion de contenidos o su distribucion a través de diversos canales y
redes (Qian et al.,, 2024).

2.2 Reinvencion de la creacion de historias en TikTok

Las narrativas en los videos de TikTok son generadas con elementos de IA artificial, como los filtros
mencionados anteriormente. Han sido también editadas por humanos. TikTok ha incrementado la
presencia de IA anadiendo TikTok Symphony, que permite generar guiones. Tras revisar el concepto
tradicional de narrativa, analizaremos la introduccién de IA en la generacién narrativa y sus
implicaciones éticas.

Los tedricos de la narrativa (Rimmon-Kenan, 2002) sefialan tres elementos: agentes,
acontecimientos y relaciones causales/temporales entre estos. (Zhao et al., 2024) define la narraciéon
como acontecimientos y personajes conectados en espacio y tiempo, con estructura definida e
incluyendo mensajes tematicos. Estos elementos en narrativas de Al proporcionan un esquema de
analisis (Young, 2000). El personaje esta vinculado a la trama, generando acontecimientos y tomando
decisiones. El tema clave es hasta qué punto las relaciones espacio-temporales que en una narrativa
tradicional contribuyen a generar la coherencia, se transforman en el caso de una narraci6n digital que
ademas puede ser interactiva. Pensemos, por ejemplo, en las narrativas presentes en los videojuegos e
incluso en las que pueden generarse mediante recursos antes mencionados en relacién con la realidad
aumentada (BotPress_AiBasics, 2023; IEEE, 2024). La pregunta esencial, en este contexto, se refiere a
cémo esos elementos tradicionales van a verse modificados por la generacidon de historias cuando
interviene la AL

Las historias en TikTok generadas por la IA nacen en contextos multimodales (Manovich, 2023),
incluyendo sonido, imagen y textos escritos (Manovich, 2015; Manovich y Arielli, 2021-2024). Cuando
las historias son creadas con IA, el creador genera instrucciones que se materializan en una produccién
multimodal. La IA se apoya en bases de datos culturales existentes para construir historias coherentes
que generen emociones (Shah, 2024b). Manovich (2023) considera esto como una traduccién de
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contenido entre medios, similar a las adaptaciones de novelas a peliculas. Young (2000) senala tres
elementos necesarios para generar historias con IA.

Manejar el papel del suspense y las emociones, la tensién entre control y coherencia, y crear la
impresion de autoria en el creador. Grove (2024) indica que estos procedimientos pueden generar
nuevos géneros narrativos que combinen creatividad humana y eficiencia algoritmica, resonando en
diferentes culturas, aunque existe el riesgo de historias descontextualizadas u homogéneas.

La IA puede contribuir a personalizar las creaciones (San-Cornelio, 2023), y TikTok funciona como
espacio de autoexpresion personal en un contexto global. Dos elementos son fundamentales en la
personalizacién: primero, la vida cotidiana (Georgakopoulou, 2016), donde las personas construyen su
identidad mediante interacciones en TikTok (Schellewald, 2021a, 2022, 2023), pudiendo escapar de la
realidad mediante recursos de inteligencia artificial como filtros transformadores. Segundo, TikTok
genera una subjetividad construida en interaccién con otros, similar a Instagram (Zappavigna, 2016),
creando memorias individuales en conexién con la colectividad (Bhandari y Bimo, 2022; Civila y
Jaramillo-Dent, 2022; Papacharissi, 2011). Esto genera un networked Self, donde los individuos
gestionan su identidad en sus circulos sociales.

La construccion de narrativas en TikTok presenta dos implicaciones éticas fundamentales. Primera,
la autenticidad, derivada de combinar control y coherencia narrativa, donde la narracién se genera
desde datos desconocidos aportados por la Al. Segunda, el riesgo de que las narrativas pierdan contexto
cultural. Grove (2024) advierte que las historias generadas por IA pueden homogeneizar contenidos,
considerando que los sistemas se entrenan con datos sesgados que perpetian estereotipos y narrativas
dominantes.

3. Metodologia

Acercarse a los medios de comunicacién, concretamente a las redes sociales, exige mantener una
coherencia tedrica y metodoldgica, alejada del determinismo desde el que se proclama que
determinados instrumentos digitales pueden marcar un comienzo drastico del que se olvidan las raices
que podrian dar coherencia cuando el objeto de estudio entreteje lo material y lo simbélico (Gillespie et
al,, 2014). En este contexto, la investigacién que sustenta este articulo combina enfoques cuantitativos
y cualitativos, una metodologia mixta, con el objetivo de captar el impacto de las herramientas de IA en
la creacion y narracidn de contenido en TikTok, buscando el significado que las personas atribuyen a
sus practicas relacionadas con la IA.

Se adopta un marco metodolégico que entremezcla técnicas avanzadas de andlisis de datos con
marcos tedricos sélidos sobre narrativas digitales (Schellewald, 2021b; Young, 2000). Este enfoque
mixto es particularmente adecuado porque permite capturar tanto patrones generales en grandes
cantidades de datos (Clark et al., 2021) como matices especificos de las practicas narrativas y creativas
individuales (Creswell y Creswell, 2023; Flick, 2023). La eleccién de TikTok como plataforma de estudio
responde a su creciente relevancia como espacio de autoexpresidn creativa y consumo cultural,
especialmente entre audiencias jévenes (Clark et al., 2021; Literat & Kligler-Vilenchik, 2023a). Las
herramientas de IA en TikTok no solo configuran dindmicas algoritmicas de contenido, sino que también
influyen en la creaciéon de narrativas que combinan elementos de realidad fisica y ficcion digital
(Manovich, 2023).

La Figura 1 muestra el modelo elegido y los momentos del analisis. Este se apoya en el uso de
diferentes tipos de software que facilitan el enfoque cuantitativo y modelos teéricos que apoyan el
enfoque cualitativo. Trabajos previos han permitido avanzar en el uso de este tipo de metodologias
(Hernando Velasco et al., 2024 (online first)

1. Apify: utilizada para la recoleccién automatizada de datos mediante scraping. Se descargaron
5000 videos, sus métricas y metadata. Aporta ya una estructuracién de los datos y puede
considerarse una primera exploracion cuantitativa

2. Tableau: empleado para la visualizacién y el analisis de los datos cuantitativos. Permitié
seleccionar los posts con un mayor nimero de seguidores, comentarios y shares.

3. Andlisis tematico: aplicado para examinar los componentes narrativos y su interaccién con los
recursos de IA. Se aplicé a 30 videos que se seleccionaron por su mayor impacto entre los
seguidores.
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Figura 1. Procesos de obtencién de datos y analisis
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Fuente: elaboracion propia, 2025

En términos generales, cuatro razones justifican la eleccion de esta metodologia. Primero,
profundidad del analisis, en cuanto que combinar métricas de big data con interpretaciones cualitativas
permite capturar tanto patrones generales como matices especificos de las practicas narrativas y
creativas individuales (Creswell y Creswell, 2023). Segundo, explorar técnicas emergentes, mostrando
como los recursos de 1A moldean las narrativas digitales y los significados (Zhao et al., 2024). Tercero,
considerar el contexto comunicativo, algo que no aportan los andlisis cuantitativos (Literat y Kligler-
Vilenchik, 2023b). Finalmente, integrar tecnologias avanzadas de analisis de datos con marcos tedricos
que permitan comprender la compleja interaccion entre IA y narrativas digitales (Shah, 2024a).

Pese a que se explica con mayor detenimiento en epigrafes subsiguientes, de un universo de 5.000
videos obtenidos a través del scraping mediante aplicativos de la plataforma Apify, se seleccionaron
finalmente los que reunian los mayores indicadores de engagement en su conjunto (me gusta,
comentarios, compartidos, guardados), reduciendo asi la muestra a 30, para ser sometida
posteriormente al correspondiente analisis cualitativo (véase anexo 1).

4. Aproximacion a los datos y resultados

Se mostraran a continuacién las fases del andlisis y los resultados obtenidos en cada una de ellas. Se
trata de un proceso secuencial que exige hacerlo explicito presentando conjuntamente el analisis
realizado y los resultados obtenidos antes de pasar a la fase siguiente. Ya que los analisis de cada fase se
apoyan en los resultados obtenidos en la anterior.

4.1. Andlisis cuantitativo

4.1.1. Scraping

En primer lugar, se busca identificar tendencias relevantes en grandes cantidades de datos relacionados
con las métricas de los posts (Clark et al., 2021), en este caso asociados al hashtag #Ai en TikTok (Kog,
2023b). Mediante técnicas de scraping, utilizando la plataforma Apify, se descargaron 5,000 videos
etiquetados con la mencionada etiqueta #AI. Este niimero esta condicionado por las limitaciones
impuestas por la plataforma Apify en términos econémicos. El equipo investigador consideré que dicha
cantidad podia considerarse una muestra representativa en funcién de los objetivos del trabajo. Estas
limitaciones han sido sefialadas por algunos autores que se refieren a las ventas e inconvenientes de las
técnicas de Scraping, por ejemplo (Dahlke et al., 2023; Zonin, 2024) aluden a los sesgos de este tipo de
descargas, que pueden relacionarse con el niumero de datos, o su fiabilidad. De ahi la necesidad de
completar esa primera estructuracion de los datos que ofrece el scraping con otros recursos, en nuestro
€aso y como veremos a continuacion con el uso de Tableau.

Se obtuvieron las siguientes métricas y metadatos, fundamentales para el andlisis de tendencias y
patrones de interaccién en TikTok: FullName, UserName, Followers, Comments, Share, Likes, Views,
Duration, Date, Time, Caption, Url, OriginalMusic, MusicTitle, MusicAuthor, MusicDuration, MusicUr],
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Hashtag. Ordenados por la fecha de emisién, se numeraron consecutivamente para su identificacion. Los
videos se habian emitido entre el 9 de enero de 2023 y el 28 de noviembre de 2023.

Como resultado de una primera aproximacion a la estructuracion de los datos que ofrece Apify, se
seleccionaron 30 videos a fin de proceder con el andlisis cualitativo, incluidos en el anexo 1. Si bien en
trabajos anteriores (Lacasa et al., 2025, in press) seleccionamos aquellos que tenian un mayor
engagement, una combinacion de diferentes métricas (Udescu, 2024), en este caso se buscé profundizar
en dos métricas que se habian revelado esenciales, el nimero de comentarios y de videos compartidos,
considerando también el nimero de seguidores de quien habia producido el video.

4.1.2 Visualizacion

En esta fase del andlisis los datos recopilados se procesaron y visualizaron mediante Tableau, una
herramienta que permitié generar graficos sintéticos para explorar las métricas clave asociadas a los
videos analizados. En esta fase se reviso la distribucién de métricas clave. Este enfoque es consistente
con estudios previos que destacan la importancia del andlisis métrico en plataformas sociales para
comprender dindmicas de interacciéon y popularidad (Kog, 2023b).

La visualizacion tiene interés desde una doble perspectiva. En primer lugar, permite evaluar el
impacto y alcance de los videos generados con herramientas de IA. Los graficos realizados con Tableau
no solo sintetizan esta informacién de manera visual y accesible, sino que también apoyan la
identificacion de los videos mas relevantes para un analisis cualitativo posterior basado en criterios
objetivos (Clark etal., 2021). Este enfoque es consistente con practicas de analisis de big data que buscan
extraer conocimiento a partir de grandes volimenes de datos generados en redes sociales (Guzman et
al,, 2023).

Figura 2. Interacciones Destacadas en TikTok: Comentarios y comparticiones en el momento de su
Publicacion
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Fuente: elaboracién propia, 2025.

La figura 2 muestra aquellos posts que obtuvieron un mayor niimero de interacciones en relaciéon
con el nimero de comentarios y share. Una primera comparacion muestra que en ambos casos el mayor
numero de interacciones se produjo en el tercer trimestre de 2023, concretamente en el mes de
septiembre. De acuerdo con trabajos anteriores (Lacasa et al., 2025) este hecho suele explicarse porque
coincide con la presencia de algin acontecimiento del entorno, por ejemplo, lanzamiento de campafias
o tendencias virales, publicaciones de alto impacto e incluso cambios en el algoritmo. Explorando el
calendario en ese momento encontramos algunos eventos especificos que pudieron impulsar la
actividad en la plataforma, relacionados con la IA en TikTok, por ejemplo, la extensidn del uso del efecto
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pantalla verde Al, que si bien habia aparecido en 2022 fué en septiembre de 2023 cuando comenzd a ser
utilizado por un mayor nimero de usuarios (Carpintero, 2023). Aparecen también filtros que expanden
y transforman las imagenes con Al (Resendiz, 2023). En febrero de 2023 habia aparecido el filtro 'Bold
Glamour' con inteligencia artificial (IA) (Higuera, 2023). Ademas, existen acontecimientos musicales
relevantes en septiembre de 2023 que pueden haber influido en la generacién de este tipo de imagenes
afiadiendo filtros con Ai. Entre esos acontecimientos destaca, por ejemplo, la tercera edicion del festival
musical mas grande de LATAM en plataformas digitales que se asocia a la etiqueta #SuenaEnTikTok
(TikTok, 2023). El mes de octubre presenta en ambos casos una actividad relativamente baja.

Sin embargo, considerando las interacciones totales que muestran los filtros aplicados a la
presentacion de los datos en Tableau (a la derecha de la figura) aparece con claridad que el numero de
comentarios es mucho menor (89.100) que el de videos compartidos (277.000). Algunas reflexiones de
tipo de general pueden explicar este hecho sugerido también en otros estudios, por ejemplo (Metricool,
2024). Entre las posibles explicaciones esta la facilidad de compartir y lainmediatez de la accién, incluso
el hecho de que los usuarios se envien contenidos a si mismos. Los comentarios exigen, incluso casi de
forma inconsciente, un proceso de reflexion asociado a la escritura.

Si nos fijamos ahora, de forma independiente en cada uno de los dos graficos incluidos en el
dashboard, encontramos que respecto de los comentarios destacan los items 2829 (con 89.100
comentarios) y el item 4330 (con 66.900). Respecto del share destaca de nuevo el item 2829 (8277.70)
y el item 4047 (267.500). Hay dos items que también destacan en ambos casos y deben ser objeto de
analisis cualitativos mas detallados: Item 3910 (Comentarios: 39,200, Share: 195,800) e Item 4047:
(Comentarios: 32,200, Share: 267,500)

Si bien el analisis de comentarios y share nos ofrece una visién inicial de la actividad de los usuarios
en relacién con determinados items, para contextualizar estos datos es fundamental analizar también el
numero de seguidores que tenia cada uno de los emisores de los posts. La Figura 3 muestra los posts
que tienen un mayor nimero de seguidores.

Figura 3. Post con mayor niumero de seguidores
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Fuente: elaboracién propia, 2025.

Observando la figura 3 vemos que existe una distribucién constante. La mayoria de los items tienen
una base de 3.4 millones de seguidores, lo que indica una homogeneidad en la audiencia de los
elementos analizados. Ademas, salvo algunos casos especificos, se destaca un incremento moderado en
octubre y noviembre con valores como (Item 840, 4.9 millones en octubre; Item 466, 7.7 millones, en
noviembre). En cualquier caso, aunque algunos elementos tienen muchos seguidores, no
necesariamente se correlaciona con una mayor actividad de comentarios o compartidos en esos meses
especificos.

Si comparamos las figuras 2 y 3 son posibles algunas reflexiones. En esencia, no existe una
correlacién clara entre el nimero de comentarios y share con los seguidores que tenia quien habia
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emitido los items. Por ejemplo, el Item 2829, con valores maximos en comentarios y compartidos, tiene
una base de seguidores promedio (3.4 millones), lo que sugiere que su alta viralidad no depende
directamente de un gran ndmero de seguidores, sino de otros factores, como el contenido o el contexto.
En contraste, el Item 1466, que tiene el nimero mas alto de seguidores (7.7 millones), no aparece
destacado en comentarios o compartidos. No resulta facil, en cualquier caso, explicar estos datos, que
exigen sin duda profundizar a través de analisis cualitativos. La falta de correlacion entre los seguidores
y el nimero de comentarios y share sugiere que el éxito de un contenido en plataformas como TikTok
no depende Unicamente de la base de seguidores, sino de una combinacién de otros factores, por
ejemplo, podrian citarse entre otros: la relevancia del contenido, el contexto temporal, el disefio
algoritmico y la naturaleza de la audiencia. Estos resultados pueden ser relevantes para disefiar
estrategias, ya que indican que incluso cuentas con bases de seguidores mas pequefias pueden lograr un
alto impacto si generan contenido bien orientado y oportuno.

4.2, Andlisis cualitativo: creacion de contenido con herramientas basadas en IA

En la segunda fase, los 30 videos seleccionados (anexo 1) se sometieron a un analisis cualitativo
enfocado en dos aspectos centrales, a través de un proceso de categorizacidn (anexo 2):

1. Identificacion de recursos de IA: Se investigaron los filtros y aplicaciones especificas utilizados
en la creacion de los videos. Esto incluy6 tecnologias como realidad aumentada, reconocimiento
facial y generacion de contenido visual, las cuales han sido sefialadas como herramientas clave
para potenciar la creatividad y personalizacidén en redes sociales (Eugeni, 2024; Manovich,
2023).

2. Andlisis de narrativas: Se examin6 cdmo las narrativas digitales multimodales presentes en los
videos estructuran sus mensajes, enfatizando la relaciéon entre elementos de realidad fisica y
ficcion digital. Este andlisis empled un marco teérico basado en estudios de narrativa
contemporanea, que destacan el papel de la IA en la creaciéon de narrativas interactivas y
emocionalmente resonantes (Rimmon-Kenan, 2002; Zhao et al., 2024).

En este marco se ha llevado a cabo un andlisis tematico (Braun y Clarke, 2024), integrando
aproximaciones deductivas, que parten de los modelos tedricos expuestos previamente, e inductivas
que consideran las transformaciones y ajustes que se generan desde los datos en los temas y categorias
previamente definidos. Los andlisis cualitativos incluyeron, como se ha mencionado, la categorizacién
de ejemplos representativos tanto de los recursos de IA como de las narrativas generadas. Esto permitié
identificar patrones creativos y narrativos que podrian ser extrapolados a otras investigaciones en el
campo de las redes sociales y la inteligencia artificial.

4.2.1 Aplicaciones que utilizan la IA en TikTok

Se revisan las herramientas que generan o transforman las imagenes o videos utilizando la IA. En este
sentido, este tipo de herramientas se emplean tanto en videos que incluyen imagen fija como imagen en
movimiento.

Tabla 1. Herramientas de video y imagen con [IA

Herramientas de Web item . cl . .
. . Direccion item analizado
imagen analizado
YearBook https://www.tiktok.com 1466 https: //www.tiktok.com/@guavajuice /vid
/ €0/7293284105653849386
AlStudioPhoto https://www.tiktok.com 840 https://www.tiktok.com /@ana.coreana/vi
/ deo/7296948166031707398
. ) L 4354 https://www.tiktok.com/@aisport88/vide
AlVideoGenerator https://www.invideo.io/ 0/7274539534891715872
Dall-e https://www.dall- 1939 https://www.tiktok.com/@bauguell /video
efree.com/ /7289554730781625606
) : 2114 https://www.tiktok.com/@navy thoughts
Krea.Al https://www.Kkrea.ai/ /video/7288401424415837453
) : 1572 https://www.tiktok.com/@ ocqua/video/7
OpenArt Al https://openart.ai/ 292185988342877483

Fuente: elaboracién propia, 2025.
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La herramienta mas frecuente parece ser YearBook. Se trata de un filtro que transforma las
fotografias o los videos en los que aparece la imagen real de los usuarios en otras creadas con IA,
emulando con un aspecto que emula los anuarios americanos como se puede observar en la imagen X.

Imagen 1. Ejemplo de uso de la herramienta YearBook, del item N. 21466, creado por @Guavajuice.

Fuente: TikTok, 2023

Es interesante destacar, que no solo transforma el rostro del usuario, sino que es capaz de
transformar el entorno que le rodea. En este caso, el item analizado es el n.2 1466, el cual ha sido creado
el 23 de octubre de 2023 y se encuentra en la 12 posiciéon dentro del ranking de las cuentas con mas
seguidores, con un total de 7.700.000 seguidores. En este ejemplo, se observa cémo funciona la
herramienta y como transforma el rostro y el entorno que rodea al usuario. Otra herramienta relevante
en esta linea es AlStudioPhoto; funciona de forma similar, pero transforma tanto el rostro del usuario
como el entorno que le rodea dandoles una estética de imagen de estudio profesional.

Para seguir, AlVideoGenerator, es una herramienta externa desarrollada por la empresa InvideoAl,
que permite a los usuarios la ediciéon auténoma de videos. Ademas, incluye dentro de sus posibilidades
el seguimiento de los sujetos en los videos y la sustitucién de estos por modelos 3D incluidos en la
plataforma. Asi pues, como se observa en la siguiente tabla, el creador del item 4354, el cual fue
publicado el 3 de septiembre del 2023 y se encuentra en la 72 posicion dentro del ranking de los videos
mas compartidos, con un total de 90.800 envios. En este ejemplo, el usuario ha cogido un fragmento real
de la European Tennis Table Union y ha sustituido al adversario humano por un humanoide.

Imagen 2. Ejemplo de uso de la herramienta AlVideoGenerator, item N. 2 4354, creado por @AISport88.

Fuente: European Tennis Table Union y TikTok, 2023

Existen otras herramientas, por ejemplo, Dall-e, que permiten a los usuarios la creacion de imagenes
a partir de la introduccion de fragmentos de texto y la determinacién de una serie de pardmetros. En
este sentido, el video correspondiente al item 1939, el cual ha sido creado el 13 de octubre de 2023 y se
encuentra en la 102 posicién dentro del ranking de los videos mas compartidos, con un total 77.200
envios, ha sido creado introduciendo la letra de una cancién popular y la herramienta de creacién de
imagenes ha convertido este texto en la imagen que se puede observar. Por otro lado, la herramienta
Krea.Al, permite a los usuarios la creaciéon de imagenes con texto subliminal, tal y como podemos
observar en el item n. ¢ 2114, el cual ha sido creado el 10 de octubre de 2023 y se encuentra en la 72
posicion dentro del ranking de los videos mas comentados con un total de 37.600 comentarios, ha sido
creado a partir de las descripciones textuales del usuario, pidiéndole a la IA la generacién de una imagen
subliminal en la que introducir un texto concreto.

También, existen herramientas encargadas de generar contenido de estilo fantasia donde la
creatividad de los usuarios prima por encima de las referencias a la realidad. En este sentido, la
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herramienta OpenArt Al ofrece la posibilidad de generar imagenes con un estilo determinado basandose
sobre todo en las descripciones de los usuarios tomando como referencia elementos de la ficcién. Con
base en ello, el item analizado N.2 1939, el cual ha sido creado el 13 de octubre de 2023 y se encuentra
en la 102 posicién dentro del ranking de los videos mas compartidos con un total de 77.200 envios, ha
sido creado a partir de la letra de la cancién popular “El show del perro salchicha” de Maria Elena Walsh,
en este caso han sido introducidos varias estrofas de la cancién en el generador de imagenes con IA para
conseguir el resultado que se observa en el video.

En definitiva, las herramientas con IA que permiten desde la generacién de imagenes fijas como en
movimiento, hasta la edicién de estas. Esta situacién, abre un abanico de posibilidades a la creatividad
de los usuarios, permitiéndoles ampliar sus posibilidades de creacién.

En segundo lugar, se analizan las herramientas encargadas de generar contenido basado en el
sonido. Asi pues, se incluyen plataformas que permiten a los usuarios desde la creacién de sonidos o
canciones propias, hasta la modificacion del sonido en videos. A continuacidn, se incluye una tabla que
recoge las herramientas anteriormente descritas:

Tabla 2. Herramientas de Sonido con IA
Herramientas Web ftem
de imagen analizado
2829 https: //www.tiktok.com /@toons.tunes/pho
1347 t0/7283891939152334112

Direccion item analizado

VoiceAl https://voice.ai https://www.tiktok.com/@peppa covers/vi
deo/7294039580137753889
MadLipz https://www.madlipz.c 3967 https://www.tiktok.com/@hizzo covers/vid
om/ €0/7276964086615723296

4330 https://www.tiktok.com/@playsh11t/video
https://www.jammable 4884 /7274844058353175813
.com/ https://www.tiktok.com/@memlisher.mash
ups/video/7271678172779924738

Fuente: elaboracion propia, 2025.

JammablelA

Por un lado, Voicemy.Al es una herramienta que permite a los usuarios la modificaciéon de voces
originales tanto en canciones como en videos con voz en directo. Ademas, destaca por tener una
biblioteca de voces de personajes muy amplia. El item analizado ha sido, el n.2 2829, el cual ha sido
creado el 28 de septiembre de 2023 y se encuentra en la 12 posicidon dentro del ranking de los videos
mas compartidos con un total de 277.700 envios. En este ejemplo, la voz original de las canciones ha
sido sustituida por la voz de un personaje de ficcién. Con la herramienta se adapta el tono y el timbre de
la cancién original al propio del personaje de ficcién, dando como resultado una adaptacién de la canciéon
“My heart will go on” cantada por el personaje Toad de la saga Super Mario.

Otra de las herramientas mas utilizadas dentro de la plataforma es MadLipz la cual, partiendo del
concepto Lipsing, permite a los usuarios la modificacién del doblaje de videos originales ofreciendo la
posibilidad de incluir voces de una galeria o insertar la voz propia. En este caso, el ejemplo seleccionado
hasido el item n.2 3967, el cual ha sido creado el 9 de septiembre de 2023 y se encuentra en la 52 posicion
dentro del ranking de los videos mas compartidos con un total de 112.700 envios. En este ejemplo, se
observa un fragmento de la pelicula “Gru3, Mi villano favorito”, donde el usuario ha sustituido la voz del
personaje principal por su propia voz para incluir una cancién generada por el mismo.

Otra de las herramientas analizadas es JammablelA, la cual permite tanto la generacion de bases
musicales a partir de una amplia biblioteca de sonidos como la generacién de covers a partir de voces
de su biblioteca. En este caso, los ejemplos analizados son, por un lado, el item n.2 4330, el cual ha sido
creado el 4 de septiembre de 2023 y se encuentra en la 42 posicién dentro del ranking de los videos mas
compartidos con un total de 136.400 envios; y por otro lado, el item n.2 4884, el cual ha sido creado el
26 de agosto de 2023 y se encuentra en la 82 posicion dentro del ranking de los videos mas comentados
con un total de 36.300 comentarios. En estos ejemplos, se aislan los sonidos del zumbido de un mosquito
y el sonido del cepillado de dientes para la generaciéon de una base musical. Dichos sonidos, son
ordenados con la herramienta para conseguir un tono y ritmos que imiten éxitos del momento.

En definitiva, el uso de herramientas de IA en el sonido permite desde la edicién de este hasta la
generacion de voces, canciones o musicas de ambiente, creando nuevas posibilidades para los usuarios.
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4.2.2 Usuarios en TikTok: narrativas impulsadas por la IA

Un andlisis de los 30 videos mas relevantes, de acuerdo con sus métricas, resultado del andlisis
cuantitativo, ha detectado que de acuerdo con su contenido y teniendo en cuenta las transformaciones
procuradas por la IA, pueden clasificarse en tres grupos, dependiendo de c6mo los usuarios utilizan la
IA para generar diferentes narrativas. Dichas categorias de contenido creado con IA, delimitadas por el
equipo investigador, son los siguientes y nos referiremos a ellas con mas detalle a continuacién:

e (ercanas ala Realidad Cotidiana

e Transformando la Realidad

e C(Creando una Nueva Realidad

Con el fin de mostrar este tipo de narrativas se ha seleccionado el video en el que mejor se observa
la definicion de cada una de las categorias citadas anteriormente.

Contenido cercano a la Realidad Cotidiana, incluye elementos reales con sus caracteristicas fisicas
tal y como se conocen, pero realizando combinaciones que alteran la narrativa, convirtiéndolo en un
contenido llamativo para la audiencia.

El item seleccionado estd fuera de los 30 analizados previamente, pero es relevante para este
apartado. El item N.2 1572, creado el 20 de octubre de 2023, destaca por componerse de imagenes fijas,
un audio con una frase repetitiva y texto estatico. Podemos observar los tres frames que lo componen.

Imagen 3. Sucesion de imagenes, item n.2 1572, creado por la cuenta @_ocqua

my seat: bros seat:

Fuente: TikTok, 2023

En la composicion visual, las dos primeras imagenes muestran una butaca de cine en plano medio,
desenfocando el entorno para destacar el texto estatico superior. Presenta un plano frontal sin
denotacion visual. La tercera imagen rompe esta estética con un cambio total de composicién.

Se incluye un plano medio corto, centrando la atencién en el protagonista con angulacién holandés.
Las dos primeras imagenes presentan fotografia real y la ultima animacioén. El video carece de canciéon
de apoyo, utilizando el sonido original del meme de manera repetitiva. El texto hace referencia a las
intenciones del meme, con "my seat” en la primera imagen y "bros seat” en la segunda.

En este caso, la IA permite crear contenido desde la realidad. Partiendo del contenido viral del
TikToker canadiense Prayag, los fans generan memes y representaciones graficas de su contenido. La
IA se convierte asi en una herramienta democratizada para que usuarios generen contenido grafico de
diversos estilos.

Imagen 4. Meme creado con IA basado en el original de @Prayag, creado por la cuenta @_ocqua.

k. ®

Fuente: X y TikTok, 2023

Transformando la realidad, este contenido incluye una mezcla de elementos de la realidad y la
ficcion. En estas narrativas, los fans tratan de ir un paso mas alla alterando la realidad que les rodea. El
tono general de los videos es el humor, pero también aparecen discursos de autocritica a la sociedad y
nuevas creaciones distopicas.
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El {tem n.2 2114, creado el 10 de octubre de 2023, ocupa la 72 posicién entre los videos mas
comentados con 37.600 comentarios. Este contenido crea una imagen transformada que incluye un
mensaje subliminal. Estos contenidos son virales en redes sociales, especialmente en TikTok debido a
la IA. A continuacidn, se observa la imagen principal del contenido.

Fuente: TikTok, 2023

La imagen muestra un plano general de ciudad con angulacidn frontal y estética unificada. El sonido
incluye el estribillo de Speed Up de Moonlight. La imagen contiene el texto "close your eyes 80%" como
instruccion para ver el contenido oculto.

La IA permite transformar escenarios reales y generar otros nuevos realistas. La imagen se cre6
desde una fotografia de Hudson Yards en Nueva York, transformando las sombras para incluir el
mensaje del video. Ademas, facilita la creacién de efectos visuales usando el desenfoque natural. Estas
transformaciones aceleran el proceso creativo para generar entornos complejos.

Generando una nueva ficcion: se considera todo material creado a partir de la creatividad de los
usuarios dentro del cual se incluyen elementos artificiales con caracteristicas fisicas reales, pero que
generan entornos o contextos nuevos. El tono de estas narrativas es fantastico.

En este caso, el item seleccionado ha sido el n.2 3624, el cual ha sido creado el 15 de septiembre de
2023 y se encuentra en la 102 posicién dentro del ranking de los videos mas comentados con un total de
26.800 comentarios. El video estd compuesto por la sucesién de imagenes que se observan en la
siguiente tabla:

Imagen 6.Imagenes creadas con A, item n.2 1572, creado por @mafiaai_

Fuente: TikTok, 2023

Las tres primeras imagenes forman un "zoom in" que resulta en la tltima imagen del estudio. La
cuarta imagen muestra un plano general centrado en el protagonista bipedo y su acompafiante, con
detalles del entorno. Los planos son frontales y el video incluye la cancién Original Sound de Conquesor.

La IA permite crear mundos imaginarios detallados con herramientas para escenarios realistas.
Genera eficazmente en minutos mundos que requieren muchas horas, permitiendo combinar diferentes
estilos artisticos.

En sintesis, los resultados del analisis cualitativo muestran que las herramientas basadas en la 1A
permiten a los usuarios adquirir de manera sencilla nuevos conocimientos. Estas herramientas
transforman la manera en la que los usuarios son capaces de generar nuevas historias transformando
la narrativa de estas.
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5. Discusion y conclusiones

Los resultados del andlisis de videos con hashtag IA en TikTok muestran que los usuarios buscan
mantener el interés a largo plazo y conseguir mads visualizaciones y comentarios. Los usuarios siguen a
creadores que les agradan, mientras los comentarios provienen de quienes se identifican con el tema, y
solo los contenidos que captan atencidn reciben mas "likes". Es relevante para los usuarios incorporar
herramientas de IA para renovar contenidos de manera original y rapida, coincidiendo con las
investigaciones de Wired Research (2022).

Los contextos participativos de TikTok avanzan en simulaciones y escenarios hipotéticos, segin
Guzman (2023), creando escenarios personalizados coincidiendo con Kaswan (2024). El analisis de
contenidos y reacciones ha proporcionado informacién sobre el interés de usuarios (Green, 2023
#10250). Las expresiones colectivas mediante remix crean colaboracién y reinvencién constante,
evidenciado en los videos analizados segtin Zulli (2022).

Nos referiremos ahora a los objetivos del estudio para presentar esta discusion y las conclusiones.
El primero objetivo especifico fue identificar y caracterizar los filtros y aplicaciones de inteligencia
artificial utilizados en la creaciéon de los videos seleccionados, considerando cémo potencian la
creatividad y la personalizacién del contenido

En cuanto al tipo filtros y aplicaciones, en primer lugar, se identificaron que los mas utilizadas por
los usuarios fueron los que de generan o transforman imagenes utilizando IA. Destaca YearBook;
AlStudioPhoto; InvideoAl, herramienta externa a TikTok; Dall-e, Krea.Al, para la introduccién de textos
subliminares y OpenArt Al, que permite introducir elementos de fantasia. De este modo se confirma que
estas herramientas, al igual que las tecnologias como realidad aumentada, reconocimiento facial y
generacion de contenido visual, son herramientas utilizadas para potenciar la creatividad y
personalizacion en redes sociales, complementando asi la identificaciéon de herramientas realizadas en
investigaciones previas (Eugeni, 2024; Manovich, 2023). Otra aplicacién relevante de estas
herramientas es para mejorar la propia imagen de los usuarios, que genera satisfaccién al mejorar la
percepcién de s mismos, transformando asi su insatisfaccién y satisfaccion, coincidiendo asi con los
trabajos de Xu et al. (2023) y (Eshiet, 2020), respectivamente.

En segundo lugar, también en relacion con el mismo objetivo, se identificaron los filtros y
plataformas encargados de generar contenido basado en el sonido. Principalmente, son utilizadas las
plataformas que permiten la creacién de sonidos o canciones propias y la modificacién del sonido en
videos. Es VoiceAl, la mas utilizada, por los usuarios para la modificacién de voces originales tanto en
canciones como en videos con voz en directo, por tener una amplia biblioteca de voces de personajes.
También, la herramienta MadLipz Al permite a los usuarios la modificacién del doblaje de videos
originales ofreciendo la posibilidad de incluir voces de una galeria o insertar la voz propia. La
herramienta JammablelA permite tanto la generaciéon de bases, asi como la generacidon de covers
musicales, a partir de una amplia biblioteca de sonidos. la herramienta CoverAl, que hace posible
realizar versiones de canciones existentes con voces diferentes o generar sus propias canciones creando
voces. El uso de herramientas de IA en el sonido permite desde la edicién de este hasta la generacién de
voces, canciones o musicas de ambiente, creando nuevas posibilidades para los usuarios. En el uso de
filtros y aplicaciones especificas que vinculadas a TikTok que utilizan la 1A, han demostrado como
orientan la creacién de contenido, complementando los resultados de investigaciones previas (Eugeni,
2024; Ryan-Mosleyarchive, 2023).

Se puede concluir, por tanto, en este punto, que se ha demostrado la capacidad de la A para generar
contenido multimedia, coincidiendo con Elgammal (2017) al identificarse en el analisis, como puede
crear imagenes, videos y sonidos altamente realistas y expresivos con herramientas de imagen y de
sonido, como ya destac6 en sus resultados Technologies (2023).

El segundo objetivo de investigaciéon fue examinar cémo las narrativas que aparecen en videos
generados con herramientas de inteligencia artificial estructuran sus mensajes, enfatizando la relacion
entre elementos de realidad fisica y ficciéon digital (idea muy importante). Se identificaron tres
categorias de contenido en funcién de cémo los usuarios utilizan la IA para generar diferentes
narrativas: A partir de la Realidad, Transformando la Realidad y Creando una Nueva Realidad, que se
han relacionado con los videos que tienen mayor “engagement” con la audiencia. El contenido es creado
a partir de la realidad, al identificarse la presencia de escenas de la vida cotidiana, al igual que ya lo
avanz6 Georgakopoulou (2016), pero realizando combinaciones que alteran la narrativa, convirtiéndolo
en un contenido llamativo para la audiencia, al construir nuevas identidades a través de las
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interacciones de TikTok, en la linea de los resultados de Andreas Schellewald (20212; 2022 y 2023), Asi,
los TikTokers e influencers generan multitud de memes haciendo referencia a sus contenidos generando
representaciones graficas. La [A permite a los usuarios la posibilidad de transformar escenarios reales
y generar otros nuevos con caracteristicas realistas, también permite a los usuarios la creacién de
manera simplificada de efectos visuales, este tipo de transformaciones permite una aceleracion del
proceso creativo, permitiendo a los creadores generar entornos complejos y realistas. Asi queda
demostrado que las narrativas en el contexto de TikTok estan siendo modificados por la IA, mediante
recursos de realidad aumentad, en concordancia con otras investigaciones de (BotPress_AiBasics, 2023;
IEEE, 2024)Los resultados obtenidos respaldan el papel fundamental de la inteligencia artificial en la
creacidn de narrativas interactivas y emocionalmente resonantes, al igual que los hallazgos encontrados
Rimmon-Kenan (2002) y Zhao et al. (2024) La IA no solo actiia como una herramienta creativa, sino
que también democratiza el proceso de generacién de contenido grafico en una amplia variedad de
estilos.

Ademas, el contenido generado con IA da lugar a nuevas realidades o ficciones, donde la creatividad
de los usuarios juega un papel central. En este contexto, se combinan elementos ficticios con
caracteristicas fisicas reales para construir entornos innovadores y narrativas de tono fantastico. Esto
refuerza la idea de que estos contenidos son multimodales, ya que integran diversos medios;
colaborativos, porque involucran la interaccién de multiples participantes; y dindmicos, dado que
pueden ser reconstruidos y reinterpretados continuamente en la red, como igualmente fue descrito en
otras investigaciones (Imed Bouchrika, 2024; Kang y Lou, 2022; Sidorenko et al., 2023). De acuerdo con
los trabajos que analizan la colectividad (Bhandari y Bimo, 2022; Civila y Jaramillo-Dent, 2022;
Papacharissi, 2011) se pone de manifiesto la creacidn de la subjetividad en interaccion entre individuos
en la colectividad de las redes sociales, que permiten gestionar identidades, asi como la imagen que
proyectan de si mismos, generando un yo

Finalmente, la IA con sus filtros y plataformas facilita la creaciéon de mundos imaginarios de manera
eficaz, proporcionando herramientas avanzadas para el disefio de escenarios complejos con elementos
realistas. Asimismo, permite la fusién visual de distintos estilos artisticos, ampliando las posibilidades
creativas y redefiniendo los limites de la produccidn narrativa, que hace posible generar un alto impacto
en el interés de los seguidores.

Con base en esto, también es necesario incidir en la necesidad de acelerar e incrementar los
esfuerzos de alfabetizacién digital en la sociedad, con el fin no solo de explicar las bondades y
posibilidades que ofrecen estas tecnologias, sino también advertir los eventuales problemas que
conllevan de forma asociativa, como la eventual usurpacién de los derechos de autor o de identidades,
el fomento de la desinformacién, amén de otros fenémenos contraproducentes devenidos de las
dinamicas en plataformas de estas caracteristicas.
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