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LA IMAGEN Y EL TEXTO EN X
Analisis del discurso multimodal en cuentas educativas
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PALABRAS CLAVE RESUMEN

Discurso multimodal En las redes sociales, la comunicacion alcanza un cardcter dindmico como
Redes sociales resultado de los diferentes cddigos semicticos utilizados. Esta
X investigacion analiza el discurso multimodal en X cuando se combinan
Imagen imdgenes (fotos, videos, GIF, memes, emajis, etc.) y textos, lo cual genera
Texto una narrativa visual atractiva para los seguidores. El objetivo principal es
Cuentas educativas en X identificar estructuras o formatos semidticos habituales en esta red. La
Semiética metodologia, de cardcter exploratorio, parte de la seleccion de una

muestra no probabilistica estratégica de cuentas del ecosistema
educativo, seleccionadas de manera aleatoria y dirigidas a la comunidad
educativa en X. Los resultados del andlisis avalan la tendencia
comunicativa a usar estos textos multimodales que combinan narrativa
visual y verbal en las publicaciones de X como una estrategia que, por
tanto, merece ser objeto de estudio.
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1. Introduccion

nternet ofrece una gran variedad de particularidades de caracter semiético que la convierten en un

espacio comunicativo sin precedentes. Desde los estudios mas clasicos de la comunicacién en el

entorno digital (Crystal, 2002; Yus, 2001), pasando por los que empezaron a profundizar en los
nuevos medios y redes sociales (Tascén, 2012; Cassany, 2012), llegamos hasta enfoques recientes mas
renovadores sobre las nuevas reglas del lenguaje en Internet (McCulloh, 2019) o las posibilidades
didacticas de la comunicacién en redes sociales (Méndez Santos &Vela Delfa, 2023). En relacion con el
punto de vista visual y discursivo, las publicaciones de las redes sociales se caracterizan por las
posibilidades de los usuarios para elegir los recursos visuales y verbales que mejor encajan con los fines
comunicativos, en funcién de los formatos disponibles y la multimodalidad del medio. Poder combinar
imagen! y texto amplia las narrativas visuales y las estructuras textuales. De esta manera, las redes han
dado lugar a nuevas formas de contar, incluyendo el papel de las historias, los hilos de contenido y las
secuencias visuales. En el universo digital se lleva a cabo un proceso de creacién de estructuras
semiobticas o textos multimodales que constituye un potente aliado de estas nuevas narrativas. Asi, «se
asiste a la experimentacion constante de formas de narrar esencialmente colectivas, que plantean
numerosos desafios al andlisis del discurs» (Pano Alaman, 2016, p. 195).

Las redes sociales han democratizado el acceso a la informacion de la ciudadania, de forma que esta
«tiene un papel mas activo e importante en el proceso comunicativo de la red social donde se tiene
presencia online» (Marcos et al, 2017, p. 27). X (antes, Twitter) sigue siendo una de las redes mas
conocidas espontaneamente, en concreto, ocupa el tercer lugar, por detras de Facebook e Instagram, si
bien es cierto que se trata de una de las tres redes sociales que han abandonado mas usuarios en 2023
(33%), junto con Facebook y Snapchat (IAB Spain, 2023).

En el caso del ecosistema educativo, el espacio de la red social X propicia un intercambio constante
de experiencias, actividades, materiales de ensefianza, etc. entre los usuarios, lo cual ha generado una
ingente comunidad digital de docentes y profesionales interesados por compartir este tipo de
informacién (UNESCO, 2019). Las redes constituyen un punto de encuentro abierto a las multiples
oportunidades del aprendizaje informal de los docentes y la comunidad educativa, gracias a que
«dedican parte de su tiempo de ocio a compartir con los demas, a responder dudas, a debatir de manera
conjunta y colaborativa» (Mosquera, 2023, p. 13) y a los comentarios en torno a la realidad profesional
y social, muchas veces criticos con diferentes cuestiones de actualidad (Mancera Rueda & Pano Alaman,
2014). Y es que «el mundo educativo no puede permanecer ajeno a los nuevos fenémenos sociales
importantes, entre otros motivos, porque el mismo sistema educativo trabaja fundamentalmente con
informacién» (Godoy Oliveros, 2024, p. 19). Sin embargo, atin son muy escasos los analisis del fenémeno
multimodal en el contexto de este sector de los perfiles educativos en X. Si se han realizado
investigaciones sobre X en el campo de la comunicacidon politica, por ejemplo, la de Gallardo Patls et al.
(2018), que analizan la estructura semiotica de los mensajes publicados por los partidos politicos, o la
de Garcia-Avilés y Arias (2016), que clasifican publicaciones periodisticas con imagenes en funcién de
cuatro categorias semioticas: representaciones graficas, infografias, videos y GIF.

2.La comunicacion en las redes sociales

Las redes sociales han originado un nuevo contexto de comunicaciéon en el que se genera
constantemente un gran volumen de informacidn visual y textual. Los usuarios han adoptado y creado
nuevas maneras de contar historias, de persuadir, de ofrecer productos e informacion. El discurso
publipropagandistico (Robles Avila, 2017) en las redes sociales es objeto de estudio por parte de
diferentes disciplinas de la comunicacion, asi como las narrativas multimodales. Lépez-Meri et al.
(2017) analizan, por ejemplo, las estrategias de los periodistas para construir su marca personal a través
de su imagen digital en X. Concretamente, su trabajo recoge cuatro estrategias basicas: el
posicionamiento, la curacién de contenidos, la personalizacion y la especializacién.

1 En este trabajo, utilizamos «imagen» y «recursos graficos» en un sentido genérico, para referirnos a los formatos
visuales habituales en el discurso multimodal, como fotos, videos, vifietas, GIF, memes, stickers, emoticonos, emojis,
etc.
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Las posibilidades comunicativas de las publicaciones de X, de acuerdo con el propio contexto digital
de las redes sociales, hacen florecer la imaginacién y la creatividad de los usuarios que, en un intento de
que sus tuits resulten mas atractivos y lleguen mejor a sus seguidores, despliegan una variedad de
recursos visuales y lingiiisticos originales con respecto a las formas mas tradicionales de comunicar
(lengua oral/lengua escrita/codigo grafico). La comunicacién ve ampliada sus posibilidades «con el fin
de sacarle el mayor partido a estas herramientas comunicativas» (Alcantara P14, 2017: 18). De acuerdo
con sus intereses y objetivos, cada usuario elige unas estrategias pragmaticas y discursivas para
conseguir sus intenciones comunicativas (Cantamutto, 2023). El discurso de las redes sociales pretende
ser persuasivo, pero en los ultimos afios la conflictividad social y comunicativa ha convertido el
escenario de las redes sociales en un coliseo -campo de batalla-, y no en un agora -campo de dialogo y
debate-, como aparentaban ser, de acuerdo con la metafora de Ramén Salaverria.

Figura 1. Publicacidn critica con el escenario actual de las redes sociales

” Ramén Salaverria @rsalaverria - 10h
\ En su dia escribi que las redes sociales aparentaban ser un dgora, cuando

en realidad son un coliseo.

Me gusta la dltima portada de 'The Economist’.

Bl Howto endt
Bidenomics in a second term a
Inside the Zelensky v Zaluzhny feud
Is pay rising too fast?

Fuente: X, @salaverria.

2.1. El discurso multimodal en X

En 2012, O’Halloran se referia ya al analisis multimodal como un campo de estudio emergente «que
amplia el estudio del lenguaje per se al estudio del lenguaje en combinacién con otros recursos tales
como las imagenes» (p. 76), con toda la riqueza que aporta la consideracién de los diferentes recursos
semioticos en la caracterizacion de un hecho comunicativo concreto como puede ser una publicacién en
una red social. Desde entonces, se ha avanzado de manera interdisciplinaria en el estudio de este tipo
de discurso, especialmente en el ambito de Internet. Especialistas en comunicaciéon y medios
audiovisuales, analistas del discurso, lingiiistas, entre otros estudiosos de la materia, aportan diferentes
perspectivas sobre los «fendmenos multimodales», como en trabajos recientes que analizan la
comunicacion politica en X desde el enfoque multimodal y el analisis de las imagenes (Oleaque Moreno,
2023) hasta las posibilidades narrativas de los hilos en X (Castro-Martinez & Diaz-Morilla, 2021) en el
marco de lo que se conoce como «tuiteratura?». Estos autores concluyeron que X «tiene un alto potencial
para la construccién de historias y relatos planificados, que a menudo se apoyan en un elaborado
proceso de preproduccion y produccidn audiovisual» (p. 82). Asi pues, la creacion de una publicacién en
X conlleva la seleccion de elementos visuales y verbales por parte de su autor. Vela Delfa (2007) y
Cantamutto (2023) sefialan tres caracteristicas que condicionan esa eleccién y que tienen que ver con
el estilo digital del emisor: economia, claridad y expresividad. La expresividad resulta fundamental en

2 La «tuiteratura» es una modalidad narrativa que hace referencia a las posibilidades de contar historias en X
teniendo en cuenta la restriccién que suponen los 280 caracteres, con formatos creativos como relatos breves,
poemas, haikus, etc.
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la eleccién de la imagen, como mostraremos en el apartado de Resultados. Por tanto, hay un contexto de
interaccidn digital que puede definirse en un sentido amplio como «los enunciados (orales, escritos y/o
multimodales) producidos con asistencia tecnoldgica a través de la mediaciéon de alguna interfaz»
(Cantamutto, 2023, p. 205). En el caso de las publicaciones en X, el caracter del intercambio
comunicativo es transaccional pues si bien los usuarios de la red pueden interaccionar con esos
contenidos (comentando, dando «me gusta», reposteando, etc.), corresponden a discursos
monogestionados.

Centrandonos en el contexto de esta investigacién, cabe resaltar que en la red social X se pueden
observar muchos ejemplos de cuentas de la comunidad educativa en las que el discurso multimodal
actiia como un tipo de representacion semidtica para captar la atencién de los seguidores, ofreciendo
publicaciones que combinan lo visual y lo verbal. Encontramos estudios que se centran, asi, en la
creacion de humor a través de esas conexiones. Blogs especializados en redes sociales ofrecen listados
de cuentas que explotan el humor multimodal (Ferndndez Pena, 2017). De esta forma, lo grafico «juega
un papel fundamental en esta red en el momento de presentar los guiones que entran en oposicidn, en
los que con mucha frecuencia se requiere de un complemento verbal» (Simarro Vazquez, 2020, p. 207).

Dentro del conjunto de elementos visuales en el discurso multimodal, adquieren una gran relevancia
los conocidos como iconos graficos o graficones, es decir, emoticonos, emojis, GIF y stickers. Herring
(2019) establece tres etapas en el estudio de estos graficones: «lenguaje SMS, universo emoji y modo
sticker» (Cantamutto, 2023, p. 207). La evolucidn de la tecnologia permite situarlas en torno a los afios
2000, 2015y 2021 y en las que prima, respectivamente, una de las caracteristicas indicadas antes: la
economia en el lenguaje SMS, la claridad en el universo emoji y la expresividad en el modo sticker.
Canton Tébar (2020) analiza las marcas no verbales de las redes sociales en todos sus formatos y
enumera: emoticonos, emojis, stickers, GIF, imagenes y videos. Los emojis, habituales en las
publicaciones de X, son recursos muy expresivos que, después de haber experimentado un aumento en
su uso durante muchos afios, han ido siendo sustituidos en las redes sociales y en las aplicaciones de
mensajeria instantanea por los stickers y los GIF (Vela Delfa & Cantamutto, 2021).

Las redes sociales actiian como hilos conductores a través de los cuales las expresiones verbales que
contienen esas estructuras semioticas se convierten en «clichés» comunicativos, en formulas que se
viralizan y pasan al lenguaje general, escuchandose en las conversaciones espontaneas o en los medios
de comunicacién. Asi sucede, por ejemplo, con la expresién coloquial «se vienen cositas» (little things
are coming), que tiene su origen en el ambito comercial del marketing en las redes sociales. Esta formula
sirve para anunciar y anticipar la inminente llegada de un nuevo producto o servicio, generando
expectativas sobre él en los potenciales consumidores; de hecho, «la generacién Z convirti6 la expresion
en un meme en si misma» (Infante, 2021), ya que, en realidad, se trata de una manera de parodiar la
autopromocidn que se realiza constantemente en Instagram o TikTok. En la figura 2 vemos un ejemplo
de su uso, en este caso, acompainada del hashtag correspondiente y del recurso grafico que constituye el
cartel del congreso anunciado.

Figura 2. Ejemplo de la expresidn viral «se vienen cositas»

otistica Ge... X

I‘LIXVC greso Internacional de Li
AV 2023 - Follow

Se vienen cositas, #CILG202

ternacional
ca General

Fuente: X, @Cilg2023.
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2.2. La comunidad educativa en X

En esta investigacion se ha seleccionado la red social X ya que, por su dimensién de colaboracion social,
constituye un lugar de encuentro habitual para el profesorado de diferentes niveles educativos y
ambitos de estudio que configura un auténtico «claustro virtual3», una verdadera comunidad educativa.
Aunque hay otras redes sociales que resultan mas populares entre las generaciones jovenes (TikTok,
Instagram), X sigue siendo una de las favoritas entre las generaciones adultas -milenials y boomers-
(Fernandez, 2023), a las que pertenecen la mayoria de los profesionales de la educacién. «En estos
momentos el debate educativo en Internet se sigue realizando en esta red social (X)» (Rovira-Collado
etal, 2023, p.1).

A través de las cuentas de un gran nimero de docentes comprometidos con esta filosofia, se difunden
y comparten materiales didacticos, reflexiones y propuestas educativas, constituyendo un repositorio
ingente para la curacion de contenidos pedagégicos. No se trata solo de los conocidos como
«eduinfluencers» o «influencers educativos» (Bazarra y Casanova, 2019), sino de una legion de docentes
andnimos. Como prueba de la importancia de esa presencia de influencers de la educacidn en las redes
sociales, se ha iniciado recientemente una linea de estudios sobre los contenidos que generan en las
redes sociales, especialmente en Instagram (Godoy Oliveros, 2024).

3. Objetivos, metodologia y variables de la muestra

3.1. Objetivos e hipotesis

El objetivo principal de esta investigacion es identificar estructuras o formatos semiéticos habituales en
X en los que se combinan elementos visuales y verbales. Los resultados han permitido identificar las
principales funciones comunicativas que tienen las imagenes en estas estructuras, segin su relacion con
los elementos verbales con los que coaparecen.

Partimos de la hip6tesis de que en X (y en las redes sociales en general) hay una tendencia a usar
textos multimodales, con un gran protagonismo de las imagenes, para dotar a las publicaciones de
mayor atractivo para los seguidores, en funcién de las intenciones comunicativas de los autores:
transmitir una informacién o un sentimiento, generar humor en torno a un tema de actualidad, criticar,
etc. Para ello, establecemos los siguientes objetivos especificos:

Seleccionar cuentas del ecosistema educativo populares en el #claustrovirtual de X.
Elegir publicaciones de esas cuentas que contienen elementos visuales y verbales.
Analizar y describir las funciones de las imagenes y las expresiones verbales.
Presentar una muestra de ejemplos del corpus estudiado.

3.2. Metodologia y variables de la muestra

La investigacion realizada es de tipo descriptiva, con un enfoque cualitativo, en el contexto del analisis
del discurso multimodal en redes sociales. Para llevarla a cabo se ha seleccionado un corpus que esta
constituido por 650 publicaciones de las quince cuentas de X seleccionadas, correspondientes al periodo
comprendido entre marzo de 2023 y marzo de 2024. La metodologia, de caracter exploratorio, parte de
la seleccion de esa muestra no probabilistica estratégica de cuentas, elegidas de manera aleatoria. De
entre las diferentes variables que caracterizan a los usuarios que crean contenidos, y que construyen y
proyectan una imagen personal, social y profesional (Goffman, 1981), nos centramos en cuentas de la
comunidad educativa muy conocidas entre el #claustrovirtual de X.

Para seleccionarlas, se ha partido del listado publicado en el reconocido blog educativo «Yo soy tu
profe», con las 20 mejores cuentas educativas de 2022 (Ruiz, 2022). De ellas se han elegido cinco:
@maestra de pueblo, @imgende, @xtianolive, @Nando_Lopez_ y @de_infantil. Para completar la
muestra, se analizaron también otras diez cuentas del ecosistema educativo, en base a su popularidad
entre el #claustrovirtual: @llume38, @m_horno, @AlexvonKarma, @MaestritaM, @EnInfantil,
@octavio_pr, @envozalta_libro, @elmaestrojota, @larotesmeyer, @Juan_Naranjo_.

3 El #claustrovirtual de X constituye un espacio digital de didlogo abierto entre docentes, que se retinen en torno a
las #CharlasEducativas, proyecto de divulgacion impulsado por la profesora Ingrid Mosquera, @imgende.
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Tabla 1. Datos de las cuentas analizadas

Nombre de usuario

Nombre de la cuenta

Actividad educativa

Numero de seguidores

@maestradepueblo maestra de pueblo maestra 121K
@imgende Ingrid Mosquera prof.2 Universidad 43.897
@xtianolive Cristian Olivé profesor y escritor 33.004
@Nando_Lopez_ Nando Lépez escritor 48.922
@de_infantil Lola Cabrillana maestra y escritora 39.858
@llume38 Luis de Mena maestro y director pedagdgico 7138
@m_horno Mamen Horno Chéliz prof.2 Universidad 9807
@AlexvonKarma Alex Herrero editor, corrector y divulgador 9665
@MaestritaM Sefio M.]. maestra 17.192
@EnInfantil Un maestro en Infantil maestro 11.994
@octavio_pr Octavio Prieto prof. Ed. Secundaria 20.563
@envozalta_libro En casa me lo sabia cuenta de humor de libros 53.217
@elmaestrojota Maestro Jota maestro 11.110
@larotesmeyer Senorita Rotesmeyer maestra 44.286
@]Juan_Naranjo_ Juan Naranjo traductor 38.286

Fuente: Elaboracién propia, 2024.

El procedimiento seguido en esta investigacion es el siguiente: a) Observaciéon de campo en X para
seleccionar las cuentas objeto de la investigacion. b) Eleccién de publicaciones que contienen los
formatos semioticos objeto de estudio, es decir, que combinan imagenes y recursos textuales. c) Analisis
de las funciones comunicativas de las imagenes y descripcidn de los textos y las estructuras semioticas.
d) Presentacion de ejemplos de publicaciones del corpus objeto de andlisis. En tltimo lugar, se exponen
las conclusiones y la discusidn derivadas de la investigacion realizada.

Para llevar a cabo esta investigacion se ha elaborado una ficha de analisis de contenido propia,
aunque se han tenido en cuenta diferentes investigaciones previas relacionadas con el andlisis de
paginas webs y especificamente de fotografias de perfiles y cabeceras de redes sociales (Lépez-Marcos
& Vicente-Fernandez, 2023; Tarazona-Belenguer et al., 2020).

4., Resultados del analisis

En este apartado se exponen los principales resultados de la muestra investigada, mediante una
seleccion de ejemplos de las estructuras o formatos semioticos detectados. Una vez analizadas las
publicaciones, se han identificado tres tipos generales de estructuras semioticas, que dependen
esencialmente de la funcién que la imagen tiene en ellas con respecto al texto:

1. Laimagen es necesaria para entender el texto.
2. Laimagen no es necesaria para entender el texto.
3. Laimagen esta en lugar del texto.

Con respecto a la primera estructura semiotica, la imagen es necesaria para entender el texto, el
analisis revela que en un alto nimero de las publicaciones analizadas la imagen resulta imprescindible
para que los seguidores puedan captar el significado del texto, por tanto, sin la imagen no se entenderia
el mensaje. Las publicaciones con esta estructura son las mas numerosas en el corpus analizado. En
realidad, con el texto de la publicacidon el autor genera en el lector el interés por la imagen para si poder
entender lo que esta contando. En relacién con esta estructura, se observan dos tipos de publicaciones:
a) Combinacién de un texto y una imagen. b) Combinacidn de dos textos y sus respectivas imagenes.

Como ejemplos que contienen la estructura de combinacién de un texto y una imagen, se presentan
las siguientes publicaciones. En la figura 3, se ve que el texto «Un dia en la oficina» hace referencia a la
cotidianeidad de las tareas profesionales del autor, editor y corrector, gracias a la foto de los gatos que
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Laimagen y el texto en X

descansan sobre su mesa de trabajo. Por su parte, en la figura 4, no podriamos saber a qué hace
referencia la expresion «Lo tienen muy claro» hasta que no vemos la foto y captamos lo que tienen muy
claro los responsables del café del kiosco: que necesitan clientes, y no se pide que tengan ningin
requisito, «solo ganas de consumir y disfrutar». En la figura 5, el texto incluso hace referencia directa a
la imagen, con lo que es evidente que resulta imposible entender su mensaje irénico sin ella.

Figura 3. Ejemplo de imagen necesaria para la comprensién del texto

1 Alex Herrero @ @AlexvonKarma - Nov 14, 2023
Un dia en fa oficina.

Fuente: X, @AlexvonKarma.

Figura 4. Ejemplo de imagen necesaria para la comprension del texto

Lola Cabrillana € @de infantil - Feb 24
Lo tienen muy claro.

e hecesilaw clienTes
nO necesoria expeRriencla
50L0 Que TQ(\%CW\%QH (0%%) )
4o consumik ¥ digFaolak

+EQUIPD CAFE DEL KRSCOR

A eD* \ S

|

Fuente: X, @de_infantil.

Figura 5. Ejemplo de imagen necesaria para la comprension del texto

Sefio M.J. @MaestritaM - 18h
Este cartel representa la experiencia docente de la mayoria de las personas
que opinan o toman decisiones sobre Educacion.

Fuente: X, @MaestritaM.
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El segundo tipo de combinacidn identificado en este primer formato es el de dos imagenes, cada una
con su correspondiente texto. La publicacién ofrece un contraste entre ambas y el significado se
construye precisamente mediante esa comparacion. Resulta interesante observar que, desde un punto
de vista tematico y de la intencién comunicativa, estas publicaciones suelen tener en comuin una visién
critica por parte de los autores, con efecto humoristico, de algiin aspecto controvertido del ecosistema
educativo. Habitualmente se contrastan dos visiones de una misma realidad: la idealizada por los
docentes y la auténtica con la que se encuentran en el dia a dia de su actividad. Asi se ve en la figura 6,
el contraste entre un aula ideal, que corresponde a «Lo que la LOMLOE dice» y un aula real, «Lo que
haces en el aula». De igual manera, observamos esa comparacion visual y textual en la figura 7, con el
desgaste y el deterioro que provoca el arduo trabajo docente.

Figura 6. Ejemplo de contraste entre dos imagenes y dos textos

e Maestra de pueblo @maestradepueblo - Mar 2
> Lo que la LOMLOE dice
Lo que haces en el aula

Fuente: X, @maestradepueblo.
Figura 7. Ejemplo de contraste entre dos imagenes y dos textos
Seno M.J. @MaestritaM - 3h

Primer ano Tercer ano de
de docencia docencia.

Fuente: X, @MaestritaM.

En la segunda estructura semidtica identificada, las imagenes no son imprescindibles para entender
el significado del texto y presentan la funcién comunicativa de complementar o reforzar el contenido de
los elementos verbales. Sucede lo mismo que cuando, por ejemplo, decimos «si» verbalmente y a la vez
asentimos con la cabeza: el gesto quinésico en este caso refuerza el significado del adverbio de
afirmacion que se ha emitido oralmente. En la figura 8, el autor de la publicacion, un profesor de lengua
y literatura, informa sobre un aspecto interesante de la comunicaciéon digital entre los jovenes: el uso de
los emojis de corazon de colores asignados a amigos especiales. El texto tiene un significado completo y
claro; la imagen lo refuerza, pero no seria necesaria para la comprension del mensaje. En la figura 9, en
el mensaje se hace una apelacion directa a los lectores sobre un aspecto discursivo frecuente en la
comunicacion digital, el uso de una segunda lengua como un mecanismo de atenuacién pragmatica;
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Laimagen y el texto en X

como vemos, la imagen que acompafia al texto reproduce un fragmento de conversacién en WhatsApp
en el que aparece un ejemplo de este mecanismo: complementa y aclara la explicacién. Por su parte, en
la figura 10 la imagen es un GIF y, en este caso, refuerza el texto para generar un efecto humoristico. La
autora de la publicacién, profesora universitaria, ha utilizado el cliché lingiiistico tan extendido en redes
sociales y fuera de ellas: «abrir un melén» (Ballesteros, 2022) en el GIF se puede ver a un perro
realizando esa accidon: comer un melén, alimento bastante extrafio en la alimentacion de los perros.

En la figura 11, puede observarse que, con el texto, la autora, que es maestra y también escritora,
expresa la sensacion de felicidad que le produce disfrutar de un desayuno buffet en un hotel. En este
caso, la fotografia refuerza claramente el elemento verbal ya que consigue generar la conexién con los
lectores identificados por una sensacion igual o parecida en ese mismo tipo de situaciones.

Figura 8. Ejemplo de imagen que refuerza la comprension del texto

Cristian Olivé
@xtianolive

¢Os cuento un secreto? Los
adolescentes les asignan un color de
corazon a los amigos especiales. Solo
lo utilizan con esa personay hasta
tienen su nombre guardado con el
emoji del corazén que le corresponde.
Es una especie de amuleto de amistad
y me parece una preciosidad.

) v @ X Graciaas @
v
(]
| e QS >4 ve
D o @ saje 1

| %

Fuente: X, @xtianolive.

Figura 9. Ejemplo de imagen que refuerza la comprensién del texto

{ TR, Alex Herrero @ @Alexvon...-3h

g ¢Vosotros también habéis notado
que muchas veces se utiliza una
segunda lengua —habitualmente el
inglés— para atenuar un mensaje?
w/

Para tener una idea: quien
participaria aqui ?

Pongan un we won't judge

&

Fuente: X, @AlexvonKarma.
Figura 10. Ejemplo de imagen que refuerza la comprension del texto
Mamen Horno Chéliz @m h...-11h
Con esta inocente pregunta he abierto

un melodn interesante. Aprovecho la
manana de sabado para que nos lo

comamos.
Adelante mini &
#twitterparalingliistas

Fuente: X, @m_horno.
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Figura 11. Ejemplo de imagen que refuerza la comprensién del texto

0 Lola Cabrillana @ @de infantil - Feb 24

En pocos sitios soy més feliz que en un desayuno bufett &3.

Fuente: X, @de_infantil.

El tercero de los tipos de formato semidtico identificados corresponde a aquel en el que el recurso
visual (fotografia, video, emoji, etc.) sustituye al texto, es decir, aparece en su lugar, consiguiendo el
protagonismo funcional en la publicacién. Asi sucede habitualmente cuando, por ejemplo, se usa un
emoji en lugar de la palabra o expresion que representa o iconiza (Vela Delfa & Cantamutto, 2021). En
estos casos, los emojis suelen tener una funcion lddica, ofreciendo modalidades narrativas mas creativas
y atractivas para los lectores. En la figura 12 se observa cdmo los emojis de las banderas de los paises se
ponen en lugar de los nombres de los paises. La intencién de la publicacién por parte de la autora,
maestra de profesion, es criticar la actitud de ciertos padres espanoles cuando los maestros recriminan
a sus hijos ciertos comportamientos, frente a la de padres de otros paises europeos. Por su parte, en la
figura 13, el autor, profesor y director pedagégico en un colegio, construye una publicacién con emojis
que sustituyen a las expresiones lingiiisticas (escuela, mundo, aplauso, pasos, «guifio de complicidad»,
abrazo), al mas puro estilo de los cuentos para nifios con pictogramas#.

Figura 12. Ejemplo de imagenes (emojis) en lugar de texto

I Seiio M.J. @MaestritaM - 6d
#=Si tu maestro lo ve asi, sera por
algo. Reflexiona, hijo
B Si tu maestro lo ve asi, sera por
algo. Reflexiona, hijo.
™ Si tu maestro lo ve asi, sera por
algo. Reflexiona, hijo.
EZ Qué se habra creido el subnormal
de tu maestro. Le meto dos hostias
que lo reviento.

Fuente: X, @MaestritaM.

Figura 13. Ejemplo de imagenes (emojis) en lugar de texto

Luis de Mena @llume38-12h

% En respuesta a @imgende
En general, si.
En los "entornos" donde he trabajado,
muchas veces la 7§ de convierte en el
Ginico "medio" para conocer @
Un & a @educacyl por los €3 que
estd dando en #Erasmus
#EscuelasDelLaNaturaleza y
regulacion de "pernoctas”
@ Y otro g&a los profes que
acompanan

Fuente: X, @llume38.

4 Los pictogramas son recursos visuales que consisten en dibujos, normalmente sencillos, que representan
referentes, en lugar de utilizar los elementos verbales. Son muy habituales en la literatura infantil y en los
materiales de iniciacion a la lectura.
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En la figura 14, observamos el ejemplo de una publicacién en la que el autor, traductor literario, usa
dos de los emojis de gestualidad conocidos como «smileys», concretamente (&) en lugar de una

expresion del tipo «me siento apatico, neutral o escéptico» y @ en vez de «me siento feliz». Los
«smileys» siguen siendo los emojis mas habituales en las interacciones digitales, tanto de redes sociales
como de aplicaciones de mensajeria instantanea (Méndez Santos &Vela Delfa, 2023).

Figura 14. Ejemplo de imagenes (emojis) en lugar de texto

@ Juan Naranjo § & X
@Juan_Naranjo_ - Follow
Yo: (&2

*me acuerdo de que, en catalan, «Mujercitas»
se titula «Donetes»*

i

Yo:

o

Fuente: X, Juan_Naranjo.

En relacion con este tipo de estructura semidtica en la que la imagen esta en lugar del texto, resultan
muy interesantes aquellos ejemplos, relativamente habituales en X, en los que los emojis se usan solos
en los enunciados reactivos, es decir, en las respuestas a publicaciones. Ademas, los estudios
demuestran que, cuando aparecen emojis en la publicacion de inicio, es mas habitual que también las
intervenciones reactivas lleven emojis (Vela Delfa & Cantamutto, 2021), como sucede en los ejemplos
de las figuras 15 y 16; en esta ultima, en la respuesta.

Figura 15. Ejemplo de uso de emojis sin texto

‘9 Sefiorita Rotesmeyer 9 ... 3d

¢P) 500

A Panterita Returns. V de... - 3d

had Y &9 &
@iV W

Fuente: X, @larotesmeyer.
Figura 16. Ejemplo de uso de emojis sin texto
% Ingrid Mosquera & @imgende - 8h
( iQué ganas! & &
o1 ! Q1 ihi 62 A &
Q Nando Lépez &8 @Nando Lo...-6h
<

e
-/

®) 0 Q ih 32 A} &

Fuente: X, @Nando_Lopez_y @imgende.
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5. Conclusiones y discusion

Los resultados de esta investigacion, centrada en la identificacién de estructuras semiéticas en las
publicaciones en X, constatan que la evolucion en el discurso multimodal de los cédigos no verbales y
verbales empleados en las redes sociales ha ido transformando las dindmicas comunicativas y las
interacciones entre usuarios y seguidores. Las publicaciones de las redes ofrecen un contexto de
interaccidn social propicio para transmitir y compartir informacién y contenidos entre los integrantes
de la comunidad educativa, como una nueva forma de aprendizaje informal. En este trabajo, se han
analizado publicaciones de este ecosistema, que combinan elementos signicos visuales (fotografias, GIF,
videos, etc.) y verbales (unidades léxicas y proposiciones), con el objetivo de identificar, describir y
ejemplificar algunas de las estructuras o formatos semi6ticos mas extendidos en la red social X.

De acuerdo con la funcién de las imagenes en las publicaciones analizadas, se han identificado tres
tipos basicos: 1) Formato semi6tico en el que la imagen es imprescindible para entender el significado
del texto. 2) Formato semidtico en el que la imagen no es necesaria para entender el mensaje, sino que
lo complementa o refuerza. 3) Formato semiético en el que laimagen esta en lugar del texto, lo sustituye.
La presencia de las imagenes en los tres tipos de estructuras identificadas valida la hipétesis de partida
de que en los textos multimodales en las redes sociales en general, y en X en particular, hay una
tendencia clara y creciente a utilizar las imagenes para conseguir publicaciones mas atractivas e
impactantes.

Las estructuras multimodales cuyas imagenes son necesarias para entender el mensaje de las
publicaciones resultan las mas numerosas entre las muestras analizadas, de acuerdo con la tendencia
comunicativa de dar protagonismo a los elementos visuales, puesta de manifiesto en trabajos previos
como el de Lopez-Meri et al., 2017; Gallardo-Patls et al.,, 2018; Oleaque Moreno, 2023; o Lépez-Marcos
& Vicente-Fernandez, 2023; entre otros. Las publicaciones con imdagenes significativas resultan
atractivas y aumentan las respuestas de los seguidores. Ademas, en la comunidad educativa en X se
aprecia un amplio uso del humor, generado por la combinacion entre lo visual y lo verbal, como un
mecanismo comunicativo de atraccién hacia una mayor interactividad en las publicaciones. En su
estudio sobre el texto multimodal humoristico en Twitter, Simarro Vazquez (2020) sefialaba como hace
afios la opcidn para incluir un chiste en esta red social era incluir en la publicacién un chiste verbal, sin
ningun tipo de imagen. Sin embargo, sefiala que en los ultimos afios hay una tendencia a incluir
diferentes tipos de recursos graficos en las publicaciones, no solo el elemento verbal. Corroboramos esa
tendencia con los resultados del corpus analizado.

El estudio ha revelado que la combinaciéon de recursos visuales y verbales genera formatos
multimodales que crean tendencias comunicativas en X. Entre los elementos visuales se utilizan emojis,
GIF, fotografias, videos, etc., mientras que lo verbal se manifiesta habitualmente en forma de clichés
lingiiisticos que se van haciendo virales en otras redes sociales e incluso en lenguaje general, del tipo
«se vienen cositas» o «abrir un meldn». El discurso multimodal constituye un objeto de estudio actual
en el que convergen los enfoques visual y verbal, abriendo asi el camino de un abordaje interdisciplinar
como el que se ha llevado a cabo en esta investigacion exploratoria y descriptiva.
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