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PALABRAS CLAVE RESUMEN

Representacion visual Esta investigacion explora el importante papel desemperiado por la
Camparias electorales representacion visual en las campafas electorales presidenciales
presidenciales indonesias. Al abordar una laguna en la literatura existente, que ha
Elegibilidad pasado por alto en gran medida la importancia de la representacion visual
Comunicacién visual en la conformacion de las preferencias de los votantes, este estudio
Liderazgo nacional contribuye a una comprension mds profunda de la dindmica subyacente.

A través del andlisis de los datos visuales, se hace evidente que una
representacion visual eficaz tiene el potencial de mejorar la imagen de un
candidato, influir en las emociones de los votantes y, en tltima instancia,
afectar a la posibilidad de eleccién. Las principales conclusiones ponen de
relieve las variaciones en las estrategias de comunicacion empleadas por
los candidatos presidenciales, destacando el papel crucial de la
representacion visual en las campaiias politicas y el complejo conjunto de
factores que influyen en las decisiones de los ciudadanos.
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1. Introduccion

a representacion visual de los candidatos presidenciales en las campanas electorales ejerce una

influencia significativa sobre las percepciones del publico durante los procesos electorales. En la

era digital contemporanea, caracterizada por el impacto omnipresente de las redes sociales, las
imagenes y representaciones transmitidas desempefian un papel crucial en la elegibilidad y popularidad
de los candidatos (Geise et al., 2024). Las plataformas de los medios de comunicacién sirven como
canales vitales para difundir informacién, moldear las percepciones sensoriales, las emociones y las
creencias, ayudando a los candidatos politicos a capitalizar estas plataformas y usarlas como lienzos
digitales para dar forma a su imagen publica (Cerdan-Martinez et al., 2020). El examen de la
representacion visual de los candidatos presidenciales en medio de la campaiia electoral de 2024 en
Indonesia revela la utilizacién estratégica de elementos visuales para construir narrativas, influir en las
percepcionesy aumentar el atractivo de los candidatos. Ademas, esta investigacion subraya el influyente
papel de la comunicacién visual como potente herramienta de persuasiéon politica, moldeando las
opiniones publicas y las preferencias electorales (Aguilar, 2023). La importancia de esta exploracién va
mas alld de la mera observacién, ya que facilita una comprensién mas profunda de la intrincada
dinamica de las elecciones presidenciales y contribuye al discurso sobre el progreso de la sociedad en
el panorama politico de Indonesia.

Los estudios existentes han pasado por alto hasta ahora el papel fundamental de la representacién
visual en las campafias electorales presidenciales y sus implicaciones mas amplias para el proceso
democratico. Existen cuatro tendencias destacadas a la hora de dilucidar la utilizacién de los medios
visuales en los procesos de campaiia. En primer lugar, hay estudios que examinan cémo las imagenes
visuales de los candidatos presidenciales influyen en las percepciones del publico (Aguilar, 2023; Jude,
2024). Dentro de este analisis, los investigadores examinan el impacto del disefio visual, los esquemas
de color y las representaciones simbdlicas empleadas en las campafias sobre las percepciones de los
votantes (Scheufele, 2000). En segundo lugar, hay investigaciones centradas en diseccionar la influencia
de las redes sociales y las plataformas digitales en la visualizacién de los candidatos presidenciales.
Estos estudios profundizan en cémo los candidatos aprovechan dichas redes para difundir su imagen y
relacionarse con los votantes (Boulianne, 2019; Tufekci, 2018). En tercer lugar, hay estudios que
exploran la interrelacion entre la cultura popular y la visualizacion de los candidatos presidenciales
(Shim & Nabers, 2013). Se trata de analizar la incorporacién de referencias culturales populares, como
peliculas, musica o tendencias, en las campafias politicas de los candidatos (Lull, 2009). Por ultimo,
existen estudios que investigan las estrategias visuales dentro de un contexto politico. Estos estudios
profundizan en la relacion entre el contexto politico y las estrategias visuales empleadas por los
candidatos presidenciales, con especial énfasis en como factores politicos como la ideologia, la
polarizacién y las politicas publicas influyen en las elecciones durante la campafia (Norris, 2001).

A partir de estas tendencias, este estudio lleva a cabo un analisis comparativo de como los candidatos
a las elecciones presidenciales de 2024 en Indonesia emplean estrategias de representacion visual en
sus campafias electorales en diversos contextos. Esta comparacion pretende discernir las diferencias y
los puntos en comun de las estrategias visuales empleadas. Para lograr una comprension global, se lleva
a cabo un analisis exhaustivo del contenido de los materiales de campafia con el fin de descifrar los
mensajes transmitidos y su recepcidn por parte del publico. En consecuencia, este trabajo abarca varios
casos, contextos de eventos heterogéneos, y considera las diversas manifestaciones de las
visualizaciones a través de varios formatos y escenarios.

Este articulo se centra en la afirmacion de que la adopcidn de visualizaciones cohesivas, coherentes
y atractivas en las campafias presidenciales puede aumentar significativamente la eleccién de los
candidatos. Postula que unos elementos visuales sélidos pueden esculpir una imagen favorable del
candidato e influir en la percepcion de los votantes. Unas técnicas y atributos de visualizaciéon metddicos
y contextualmente apropiados pueden fomentar un mayor apoyo y producir resultados electorales
favorables. En esencia, la visualizacion de los candidatos presidenciales desempefia un papel
fundamental en la formacién de su imagen publica y en el apoyo de los votantes. A través de una
investigacion exhaustiva de la relacion entre la visualizacion del candidato y la elegibilidad, este estudio
pretende evaluar la eficacia de dichas visualizaciones para influir en la percepcién y el apoyo de los
votantes, asi como sus implicaciones para las victorias electorales en las elecciones presidenciales
indonesias.
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1.1. Representacion visual

La representacion visual desempena un papel indispensable en el ambito politico, ya que tiene la
capacidad de moldear percepciones e influir en el comportamiento. Engloba el proceso a través del cual
las ideologias politicas se comunican visualmente, lo que permite construir la personalidad digital de un
individuo (Matas y Gil, 2024). Estas técnicas visuales son empleadas estratégicamente por entidades o
partidos politicos y sus candidatos para difundir mensajes politicos, fomentar el compromiso civico y
facilitar la comunicacién gubernamental con la sociedad (Khosronejad, 2011; Qadir, 2023; Sazan et al,,
2024). El estudio de Griffin y Kagan (1996) profundiza en cémo la representacién visual en los anuncios
politicos, centrada en imagenes culturales, puede encapsular rasgos nacionales, regionales, étnicos,
religiosos, subculturales o de clase para evocar la propia imagen. Esto subraya la importancia de
comprender la imagineria cultural en los mensajes de las campafias politicas y su impacto en la
formacidn de las percepciones publicas de los candidatos y los programas politicos. La representacion
visual genera un léxico distintivo en la orquestacion del discurso publico en linea (Sanina, 2019).

El proceso de representacion visual explora las intrincadas funciones de las emociones, las dindmicas
de géneroy la influencia de la cultura popular en la formacién de las percepciones publicas (Jude, 2024).
Dentro de la esfera politica, la representacion visual moldea puntos de vista especificos, construyendo
asi la realidad de acuerdo con las estrategias politicas empleadas (Panda & Roy, 2021). Esto se clasifica
como percepciones estéticas utilizadas para la difusién de noticias, ejerciendo asi una influencia
sustancial en el entorno politico humano (Shim y Nabers, 2013). La representacién visual impregna las
campafias politicas en todo el mundo. Por ejemplo, en la campafia electoral presidencial de 2016 de
Alexander van der Bellen, la utilizacidn estratégica de Instagram desempefié un papel fundamental. A
través de la narracion digital en Instagram, la identidad del candidato se retrat6 con eficacia, influyendo
en los votantes (Liebhart y Bernhardt, 2017). Mas alla de la narracién digital, la representacién visual
en las campafias presidenciales se extiende a las caricaturas politicas, que ofrecen mensajes distintos y
potentes (Conners, 2005). Este fendémeno influye en los resultados de las elecciones, ya que las imagenes
y los mensajes convincentes pueden influir en las percepciones del ptblico, movilizando asi el apoyo a
determinados candidatos.

1.2. Camparias electorales presidenciales

Las campafias electorales presidenciales son componentes integrales del marco democratico y
proporcionan una plataforma crucial para la participacion de la sociedad en el proceso politico
(Pospisilova, 2023). Estas campanas implican a individuos, grupos u organizaciones que tratan de influir
en la toma de decisiones politicas, especialmente durante las elecciones generales, con el objetivo
general de asegurar el apoyo publico a los candidatos politicos o a los partidos que representan (Sahlan,
2023). Entre los diversos medios empleados, los digitales destacan como una potente herramienta capaz
de llegar a una amplia audiencia. De hecho, el proceso de campaia se ha entrelazado de modo intrinseco
con la evolucién y la utilizacién de Internet y las redes sociales (Jayawardena, 2017). La importancia de
las redes sociales en las campafias deriva de la proliferacién mundial del uso de Internet. La utilizacién
de Internet para las campafas politicas ha abierto nuevas vias para que los ciudadanos profundicen en
la politica y las actividades de campafia (Satria et al., 2014). Estos espacios digitales no sélo sirven como
plataformas para que los candidatos cultiven su imagen personal, sino también como medios para
difundir informacién errénea y alimentar el odio y los sentimientos negativos contra los candidatos
contrarios (Aguilar, 2023; Firdaus et al., 2024; Yulfa et al., 2023).La dependencia de las plataformas y
redes sociales, especialmente Facebook, ha ejercido impactos cognitivos, emocionales y conductuales
evidentes, como se observo durante las elecciones presidenciales estadounidenses de 2020 (Soliman y
Osama, 2022) y la campafia electoral presidencial de 2019 en Indonesia, donde dichas plataformas
captaron el interés publico por los candidatos presidenciales (Arifiyanti et al., 2020).

La fuerza de los candidatos y su representacién visual influyen significativamente en la inclinacién
del puiblico a la hora de expresar su apoyo. Una imagen bien elaborada puede conducir a la polarizaciéon
politica de la sociedad debido a las fuertes afiliaciones con candidatos presidenciales individuales,
dando lugar a la fragmentacién de la sociedad (Herawati y Sukma, 2019). En consecuencia, existe una
necesidad apremiante de una sélida alfabetizacion digital y el cultivo de una imagen positiva por parte
de los candidatos en la implementacion de campafias digitales a través de los medios de Internet. Como
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tal, la realizacién de campafias electorales presidenciales requiere un delicado equilibrio entre el
aprovechamiento de las plataformas digitales para la participacion publica y la mitigacion de los riesgos
de desinformacién y division social.

2. Objetivos de la investigacion

Es fundamental comprender conceptualmente las estrategias de visualizacion empleadas por los
candidatos presidenciales, ya que las técnicas visuales tienen el poder de influir en las percepciones y
emociones de los votantes y, en ultima instancia, en la capacidad de elecciéon de un candidato. En las
sociedades en las que las tasas de alfabetizacion son relativamente bajas y los niveles medios de
educacidn siguen siendo modestos, la comunicacién visual es mas facil de captar y digerir. Los mensajes
audiovisuales pueden entenderse mejor en la comunicacién politica que los mensajes escritos. En la
practica, la comprensién de los patrones de visualizacidn eficaces en el contexto cultural y politico
indonesio puede ayudar a los candidatos y a los equipos de campafia a disefiar estrategias de
comunicacion mas eficaces para mejorar sus perspectivas de eleccion. En consonancia con esta premisa,
el objetivo general de este articulo es dilucidar la relacién entre la visualizacion de los candidatos
presidenciales y su elegibilidad en las elecciones indonesias y comprender cémo influye en las
preferencias de los votantes y determina los resultados electorales.

En concreto, este trabajo pretende: (1) analizar la influencia de las imagenes visuales de los
candidatos presidenciales en las percepciones del publico y las preferencias de los votantes en
Indonesia; (2) trazar estrategias visuales efectivas demostradas para aumentar la elegibilidad de los
candidatos presidenciales en el contexto de la cultura politica indonesia; (3) analizar los factores
culturales, sociales y politicos que influyen en los patrones de visualizacién de los candidatos
presidenciales y su elegibilidad en Indonesia; y (4) formular recomendaciones para los candidatos y los
equipos de campaiia en el disefio de visualizaciones efectivas para apoyar las campaias electorales
presidenciales en Indonesia.

Estos cuatro objetivos sirven para dilucidar la importancia de los patrones visuales eficaces en el
contexto cultural y politico indonesio para disefiar estrategias de comunicacién mas impactantes. Los
patrones visuales son mas accesibles para el publico y, por tanto, ocupan una posicién estratégica a la
hora de comunicar la relaciéon entre la representacion visual, las preferencias de los votantes y los
resultados electorales. Hacer hincapié en las implicaciones practicas de esta investigacion ayuda a los
equipos de campaiia a desarrollar tacticas de presentacion visual mas eficaces para moldear las
percepciones del publico y aumentar el éxito electoral de un candidato. En consecuencia, se espera que
este trabajo aporte una vision profunda de la importancia de la visualizaciéon de los candidatos
presidenciales y surelacion con la elegibilidad en el contexto politico indonesio, asi como que contribuya
al desarrollo de estrategias de comunicacidn politica mas eficaces e impactantes dirigidas a los votantes
de Indonesia.

Este estudio subraya la importancia de destacar y analizar la relacién entre la representacion visual,
las preferencias de los votantes y los resultados de las elecciones para proporcionar una comprension
global del papel de la comunicacién visual en las campafias politicas. En la practica, la comprension de
esta relacién puede mejorar el éxito de los candidatos en las elecciones.

3. Metodologia

Para investigar la relacion entre la representacién visual y la elegibilidad se emplearon varios métodos,
como encuestas publicas, analisis de las emociones en las redes sociales, analisis del contenido de las
campafias y sondeos de opinidn. Los datos de las encuestas publicas incluyen preguntas relativas a la
percepcion de la representacion visual del candidato y el nivel de elegibilidad del candidato. Analizando
los resultados de las encuestas, es posible determinar si existe una correlacién entre la imagen visual
proyectada por los candidatos y el grado de apoyo obtenido de los votantes. Estos datos pueden
proporcionar informacién sobre cdmo percibe y recibe el publico las imagenes visuales de los
candidatos. Esto se alinea con el andlisis del material visual de campafia procedente de diversos medios,
como anuncios de television, carteles y videos de campafia. Estos datos pueden utilizarse para analizar
los elementos visuales dominantes y comprender cdmo estos elementos visuales pueden influir en la
elegibilidad del candidato.

También se obtienen datos relativos a la elegibilidad de los candidatos a partir de diversas encuestas
de opinidn y resultados electorales, que se examinan junto con los cambios en la representacién visual
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transmitidos a lo largo de las campafias. Estos datos facilitan los analisis cuantitativos para investigar la
relacion entre la representacion visual del candidato y la elegibilidad, asi como los factores que pueden
moderar esta relacién. Multiples estudios de caso derivados de observaciones sobre el terreno sirven
de base para explicar cémo se percibe la representacion visual de los tres candidatos a la presidencia de
Indonesia en 2024. En primer lugar, se examina coémo se presentan las imagenes de los candidatos en
los anuncios de campaiia, los carteles y en las redes sociales. En segundo lugar, se analizan las estrategias
visuales divergentes empleadas por cada candidato para construir su imagen politica y su marca a través
de simbolos visualizados. En tercer lugar, se explora la representacién de los tres candidatos
presidenciales a través de su material visual de campafia, centrandose en como estas imagenes visuales
conforman la percepcion publica y su capacidad de eleccion. Con este enfoque, se elucida la informacion
pertinente relativa a la representacién visual de los tres candidatos presidenciales a través de diversos
contextos de campafia, proporcionando una rica visiéon de las estrategias visuales en el ambito politico
y sus ramificaciones en los resultados electorales.

Este estudio se centra en tres candidatos presidenciales: la primera pareja, Anies Baswedan-
Muhaimin; la segunda, Prabowo-Gibran; y la tercera, Ganjar-Mahfud. Estos candidatos, aspirantes a la
presidencia y la vicepresidencia, han superado con éxito diversas fases de selecciéon en las que han
participado los partidos politicos. En consecuencia, los tres candidatos cuentan con el respaldo de una
coalicion de partidos de filiacidn religiosa, nacionalista y democratica. La representacion visual en este
documento se analiza a través de dos patrones distintos. En primer lugar, los candidatos presidenciales
se visualizan por separado de sus homdlogos vicepresidenciales para destacar la comunicacion
individual a través de sus representaciones visuales, revelando asi el caracter unico de cada candidato
presidencial. En segundo lugar, los candidatos se muestran en parejas para ilustrar como se manifiestan
los valores colectivos en su representacion visual. Ademas, el andlisis se extiende a sus apariciones
publicas conjuntas, demostrando cé6mo se retratan ante el electorado. Este enfoque proporciona un
examen exhaustivo de las estrategias visuales empleadas por cada candidato, ofreciendo una vision de
su mareca politica y del impacto en su capacidad de eleccion.

El andlisis de los datos de la investigacion se refiere a los patrones de representacién visual que se
manifiestan a través de la utilizacion de colores y simbolos, la formacion de la imagen del candidato, los
mensajes de campaiia, la comunicacion de politicas y logros, y el empleo de redes sociales o plataformas
digitales. Los candidatos presidenciales incorporan con frecuencia colores y simbolos distintivos y
facilmente reconocibles en sus visualizaciones de campafia. Estos colores y simbolos pueden servir
como identidades s6lidas para los candidatos y sus respectivos partidos politicos. Se suele emplear una
representacion visual que acentiia al candidato como una figura de liderazgo fuerte, autoritaria y
relacionable. Esta imagen puede construirse mediante poses, expresiones faciales y el uso de fondos
apropiados. Las visualizaciones de candidatos presidenciales también suelen incorporar mensajes
especificos de campafia. Estos mensajes pueden adoptar la forma de esléganes, misiones de campana, o
promesas politicas destinadas a resonar entre los votantes. Ademds, algunas visualizaciones de
candidatos presidenciales destacan los logros y las politicas que han aplicado, en un esfuerzo por
cultivar una imagen positiva a los ojos de los votantes.

El andlisis de los datos emplea tanto la interpretaciéon visual como el texto descriptivo, que se
complementan mutuamente. La interpretacion ayuda a explicar cdmo las visualizaciones y las acciones
de los candidatos presidenciales responden a los contextos sociales y culturales en los que se sitdan
(Denzin y Lincoln, 2011). La representacidn, la descripcion y la interpretacion forman parte del proceso
analitico. La primera es la representacidn, en la que los datos visuales y descriptivos se organizan para
garantizar la accesibilidad y la comprensibilidad sin perder el contexto (Miles y Huberman, 1994). El
segundo paso es la descripcion, que consiste en identificar temas y patrones generales en los datos
visuales y narrativos para organizarlos en categorias significativas (Braun y Clarke, 2006). El tercero es
la interpretacion de los datos. Este analisis se centra en comprender cdmo las formas visuales dilucidan
los contextos estructurales y culturales imperantes.
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4. Resultados

4.1. Presentacion a los medios de comunicacién de los tres candidatos presidenciales

Los tres candidatos presidenciales, identificados con los niimeros 01, 02 y 03, son figuras distintas
destacadas segun la percepcion de su fuerza de movilizacion de masas. Sus diferencias pueden
observarse a partir de sus orientaciones religiosas, personalidades, temas de campafia y enfoques.

Figura 1. Apariciones publicas de los tres candidatos presidenciales

Fuentes: Portales de noticias en linea, 2024.

El candidato 01, Anies Baswedan, es un activista y académico conocido por su destreza intelectual y su
ética de trabajo, que encarna una persona tranquila, inteligente y visionaria. En su campaifia, Anies hace
hincapié en el desarrollo de infraestructuras educativas y en las iniciativas de capacitacion de la
comunidad. La orientacion religiosa de Anies queda patente en su compromiso de defender los valores
de la justicia social y la humanidad, fomentando al mismo tiempo la armonia entre las comunidades
religiosas. La justicia social surge como tema central, defendida como conducto para construir y
garantizar la prosperidad en Indonesia. Anies es conocido por su actitud abierta, que le permite
relacionarse directamente con los ciudadanos para escuchar sus aspiraciones y comprender sus
necesidades.

El candidato 02, Prabowo, posee una sélida formacién militar y politica, destacando una personalidad
dura, decidida y autoritaria. En su campaiia, Prabowo subraya la importancia de la soberania nacional,
la justicia social y el bienestar del pueblo. La orientacion religiosa de Prabowo se refleja en el espiritu
de nacionalismo y patriotismo que cultiva en su visiéon politica. Su familia reside en un entorno
multicultural, y practica el islam y el cristianismo. Prabowo expresa con frecuencia la necesidad de
fuerzay valor para mantener la integridad nacional, afirmando su compromiso de proteger los intereses
del pueblo. Este candidato se presenta como alguien enérgico y de fuerte caracter. Visualmente, se
sugiere que es mas proclive a invitar al pueblo a relajarse y contemplar la alegria que a lidiar con
complejos conflictos y cuestiones politicas.

El candidato 03, Ganjar Pranowo, procede del gobierno actual y ocupa el cargo de Gobernador de
Java Central. Ganjar Pranowo es conocido como un lider que mantiene estrechos lazos con la gente,
encarnando una personalidad educada, persuasiva e integradora. En su campafia, Ganjar hace hincapié
en el fortalecimiento de las economias regionales, el desarrollo de las infraestructuras rurales y la
mejora del bienestar social. La orientacién religiosa de Ganjar se manifiesta en su preocupacion por la
tolerancia religiosa y el progreso social integrador. Ganjar es conocido por su enfoque humanista y
progresista a la hora de entablar relaciones con la comunidad y defender intereses comunes para el
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progreso de la nacién. Este candidato posee excelentes dotes de comunicacién con y estd siempre
presente entre la comunidad.

Los tres aspirantes presidenciales, Anies Baswedan, Prabowo y Ganjar Pranowo, demuestran su
compromiso con el progreso de Indonesia a través de diversas iniciativas de desarrollo y la promocién
del bienestar publico. Cada candidato, de acuerdo con su enfoque unico, pretende abordar los retos
permanentes del bienestar de la nacién: Anies Baswedan aboga por un sistema transparente y la buena
gobernanza; Prabowo prioriza la soberania nacional y la seguridad alimentaria; y Ganjar se centra en
las reformas burocraticas. A pesar de compartir objetivos, surgen notables diferencias en sus
personalidades y estilos de liderazgo. Anies Baswedan se caracteriza por su intelectualidad y visiéon de
futuro, Prabowo emana una actitud decidida y autoritaria marcada por su formacion militar, mientras
que Ganjar Pranowo es reconocido por su enfoque persuasivo e integrador. En cuanto ala religién, Anies
defiende los principios de justicia social, Prabowo hace hincapié en los ideales nacionalistas y
patridticos, mientras que Ganjar destaca la tolerancia interconfesional y la armonia social como
principios fundamentales de su vision politica.

4.2. Representacion medidtica de los tres candidatos presidenciales

La representacion de los tres candidatos presidenciales varia significativamente, lo que pone de
manifiesto distintos enfoques destinados a movilizar a los votantes y mejorar sus perspectivas
electorales. Estas discrepancias en la autopresentacion subrayan las diferencias en las percepciones de
los candidatos sobre la demografia de los votantes y la comunicacién simboélica necesaria para
establecer una relacion entre el electorado y el candidato.

Figura 2. Representacion del candidato presidencial nimero uno

Fuentes: Portales de noticias en linea, 2024.

Anies Baswedan se posiciona como un critico del gobierno, haciendo hincapié en sus deficiencias y
transgresiones. Sorprendentemente, entre el trio de aspirantes, Anies se distingue por no estar afiliado
a la actual administracién. En cambio, Prabowo y Ganjar ocupan cargos en el gobierno: Prabowo es
ministro de Defensa, mientras que Ganjar ocupa el cargo de Gobernador de Java Central. Ambos trabajan
en la administracién del presidente Jokowi, que ostenta el poder. Al presentarse como un paladin
dedicado a erradicar la corrupcién y las practicas perjudiciales que afectan negativamente a la
poblacién, Anies ha conseguido un considerable apoyo de los votantes, a pesar de su incapacidad para
superar al candidato nimero dos. Se mantiene firme en su compromiso de oposicién y lucha por
garantizar la justicia, combatiendo la corrupcién y los abusos de autoridad.

Figura 3 Representacion del candidato presidencial nimero dos

Fuentes: Portales de noticias en linea, 2024
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Prabowo, el vencedor de las elecciones presidenciales present6 dos proyectos destacados: En primer
lugar, asumio el papel de una figura resuelta, que da prioridad a la dignidad de la poblacién defendiendo
incondicionalmente la soberania nacional. Basdndose en su pasado militar, Prabowo estima los valores
de la perseverancia, la lealtad y la voluntad de actuar en interés del pueblo. En segundo lugar, Prabowo
ha sido descrito como un proveedor de jubilo, que afronta las cuestiones de peso con bailes y risas. Sus
apariciones en campaila se caracterizaron siempre por cantos y bailes comunitarios, que animaban a la
poblacién a afrontar los retos con optimismo. Este enfoque foment6é un ambiente relajado en torno a
Prabowo y facilité la superacién de la agitacion politica y la angustia econémica mediante la alegria
colectiva. El término «gemoy» (argot, que significa «adorable») que se le atribuyd, surgié como un
simbolo que denotaba algo humoristico, entrafable y alejado de las complejidades de las circunstancias
de la vida real.

Figura 4. Representacion del candidato presidencial nimero tres
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Fuentes: Portales de noticias en linea, 2024.

El candidato nimero 3, Ganjar Pranowo, se presenta al publico como una figura accesible,
intimamente conectada con la poblaciéon. Demostrando un lenguaje corporal abierto y empleando un
lenguaje accesible, Ganjar se diferencia de sus homélogos. A través de diversas plataformas de medios
sociales, Ganjar se presenta como una figura de principios y compasiva dedicada al bienestar de los
ciudadanos de a pie. Como politico experimentado y Gobernador en ejercicio de Java Central, Ganjar se
muestra como una persona con carisma, experiencia y una so6lida red politica. Su liderazgo en Java
Central, marcado por politicas eficaces en el desarrollo regional y el servicio publico, suele ser aclamado.
No obstante, junto a la imagen de aspirante presidencial creible que le dan las redes sociales, Ganjar se
enfrenta al escrutinio y la controversia en relacion con ciertas politicas o acciones. Los criticos sostienen
que Ganjar no ha conseguido transformar el panorama socioeconémico de la empobrecida Java Central.

4.3. Razones de los internautas para elegir candidato presidencial

El electorado selecciona entre las tres parejas de candidatos a la presidencia y a la vicepresidencia en
funcién de una multitud de factores. Cada votante posee razones especificas para su seleccién, ya estén
influidas por preferencias personales o por deliberaciones colectivas, especialmente en el dmbito
familiar o comunitario. Ademas, los individuos de la esfera publica, caracterizada por diversos estatus
sociales y trayectorias profesionales, mantienen con frecuencia afiliaciones o conexiones con uno de los
candidatos.

La Tabla 1 demuestra que los simpatizantes perciben a sus candidatos elegidos como los mas
persuasivos, un sentimiento constante en los tres pares. Cada uno de ellos es reconocido como el mas
meritorio y capaz por sus respectivos seguidores. Ademas, los tres candidatos son percibidos por sus
partidarios como figuras decididas, audaces y con autoridad, ademas de ser considerados individuos
astutos y de mente abierta. Asimismo, se les considera honrados y dignos de confianza. Los defensores
de cada candidato suelen mostrar juicios sesgados hacia los puntos fuertes de su candidato preferido,
sobre todo en el discurso publico, lo que refleja la evolucién de la narrativa politica que prevalece en las
redes sociales.

También surgen distintos patrones de razonamiento, que revelan los atributos tnicos asociados a la
imagen de cada candidato. A Anies Baswedan se le asocia frecuentemente con devotos religiosos y se le
percibe como mas isldmico que a los demds candidatos. Anies se distingue ademas por «no formar
parte» del régimen del Nuevo Orden y es reconocido por su apertura a la critica. Prabowo, a diferencia
de sus homoélogos, posee formacién militar y encarna un caracter patriético destinado a salvaguardar la
soberania nacional. Los partidarios de Ganjar aportan argumentos menos especificos; su principal factor
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distintivo es su presencia destacada en las redes sociales y sobre todo su habilidad para la comunicacién
publica. Se le describe como un servidor publico, profundamente conectado con la poblacién, tolerante
y receptivo a las necesidades de los ciudadanos (véase la Tabla 1). A pesar de las disparidades en la
representacion, los tres candidatos se inspiran unos en otros en sus apariciones publicas, lo que se

traduce en la adopcién de simbolos fundacionales similares para comunicarse con el publico.

Tabla 1. Razones de los ciudadanos para elegir a los candidatos presidenciales

Razones por las que los ciudadanos eligen a los candidatos presidenciales

No. Anies-Muhaimin Probowo-Gibran Ganjar-Mahfud
1 Deseo de cambio Firme/valiente/autoritario Mas convincente
2 Inteligente/tolerante Mentalidad de liderazgo Mejorar el sector de la pesca
3 Disfruta entre la gente Liderazgo Resultados de su trabajo
4 Honesto, seguro y formal Continuacién de Jokowi Disfruta entre la gente
5 Liderazgo Historial militar Honesto, seguro y formal
6 Firme/valiente/autoritario Mas convincente Capacidad de liderazgo
7 Mas convincente Honesto, seguro y fiable Firme/valiente/autoritario
8 Resultado de sus trabajos Deseo de cambio Con experiencia
9 Con experiencia Resultado de sus trabajos Inteligente/tolerante
10 Conoce las necesidades de la Apoyo de Jokowi Conoce 1as. necesidades de los
gente ciudadanos
11 Islamista Inteligente/de mente abierta Es javanés
12 Presencia religiosa Idealista Personalidad
13 Devoto religioso Coherente Integridad
14 Conciliador Fortaleza moral Practicas anticorrupcion
15 No forma parte del Nuevo Valiente Persona corriente
Orden
16 Comprometido y justo Pensamiento racional Anticorrupcién, equidad
17 Joven, pero con autoridad Espiritu patridtico Nacionalista religioso
18 Inclusivo y unificador Programas de productividad Es funcionario publico
19 Tolerancia a la diversidad Programas éi:aillllzrgsserzo y leche Cercania
20 Critico Participacién de los jévenes Tolerancia
Fuente: Portales de noticias online, 2024
5. Debate

El modo de presentacion y la representacion visual pueden influir significativamente en la elegibilidad
de los candidatos en Indonesia, ya que los elementos visuales poseen el poder de captar la atencidn,
influir en las emociones y moldear las percepciones de los votantes, influyendo asi en los individuos
(Conners, 2005; Matas y Gil, 2024). Las presentaciones visuales atractivas e informativas pueden
reforzar la imagen positiva de los candidatos y aumentar su atractivo como lideres potenciales. Ademas,
una visualizacion cohesiva y coherente a la hora de transmitir los mensajes de campafia puede facilitar
a los votantes una mejor comprension y una respuesta positiva a los mensajes de los tres candidatos
presidenciales.

Los tres candidatos presidenciales de la campafia indonesia de 2024 emplean diversas estrategias de
representacién visual para conformar la percepcion publica e influir en la capacidad de eleccién. Todos
los candidatos utilizan presentaciones visuales atractivas e informativas similares para reforzar su
imagen positiva y su atractivo como lideres potenciales. Estos elementos visuales pretenden evocar
fuertes respuestas emocionales de los votantes, reforzar los mensajes de campaiia y distinguirse de sus
competidores. No obstante, se observan diferencias en el uso de la comunicacién visual. Los esquemas

141



de color, las representaciones simbdlicas y las elecciones de disefio visual varian entre los candidatos,
cada uno de ellos con el objetivo de influir en la percepcion de los votantes. Cada candidato emplea
estratégicamente distintos elementos visuales para construir narrativas y aumentar su atractivo,
mostrando enfoques Unicos de la comunicacién visual. Aunque los tres candidatos tienen distintos
seguidores que influyen en sus disefios de comunicacion visual, las estrategias de disefio visual y
comunicacion elegidas estructuran innegablemente los grupos de votantes.

Las presentaciones visuales eficaces pueden influir en la capacidad de eleccién de los candidatos a
través de varios mecanismos. En primer lugar, los elementos visuales tienen el potencial de evocar
fuertes respuestas emocionales de los votantes, como simpatia, confianza u orgullo hacia el candidato.
Estas respuestas pueden reforzar el vinculo entre votantes y candidatos, influyendo asi en las decisiones
de los votantes en las urnas. En segundo lugar, unos elementos visuales claros y persuasivos pueden
servir para reforzar los mensajes de campafia de los candidatos y diferenciarlos de sus competidores.
Los votantes tienden a favorecer a los candidatos capaces de transmitir mensajes de forma eficaz y
convincente a través de una comunicacién visual atractiva y comunicativa (Aguilar, 2023). En otras
palabras, las presentaciones visuales eficaces pueden ayudar a mejorar la elegibilidad de los candidatos
creando impresiones positivas, reforzando los mensajes de campafia y atrayendo la atencién y la
confianza de los votantes. Esta fuerza result6 decisiva para la victoria del candidato namero dos en las
elecciones presidenciales de 2024 en Indonesia.

En el contexto de las presentaciones visuales que pueden haber influido en la elecciéon de Prabowo
como presidente de Indonesia, hay que tener en cuenta varios factores cruciales. En primer lugar,
Prabowo y su equipo de campafia podrian disefiar visualizaciones que reforzaran su imagen de lider
firme, autoritario y patriético, rasgos que se han convertido en su sefia de identidad. Presentando
imagenes que enfaticen la fuerza, el coraje y la confianza en si mismo, Prabowo podria reforzar su
mensaje politico y aumentar su atractivo para los votantes que buscan un lider fuerte. Ademas, las
presentaciones visuales centradas en la seguridad nacional, el bienestar de la poblacién y las cuestiones
de soberania podrian ser clave para ganar el apoyo de los votantes a Prabowo. Utilizando elementos
visuales que destaquen sus logros y su visién politica en la defensa de los intereses nacionales y
populares, Prabowo podria cultivar una imagen de lider solidario dispuesto a proteger los intereses de
la nacién.

El uso de presentaciones visuales eficaces para transmitir mensajes politicos y reforzar la imagen de
liderazgo de Prabowo como figura fuerte y con autoridad, centrandose en temas relevantes para las
necesidades y deseos de los votantes, podrian resultar factores decisivos para lograr la victoria en las
elecciones presidenciales. Asi pues, una estrategia de presentacion visual adecuada puede contribuir
significativamente a la elecciéon de Prabowo como presidente de Indonesia. La capacidad de un
candidato para comunicarse eficazmente con el publico, atender a sus necesidades emocionales y
psicoldgicas y ofrecer soluciones a los problemas a los que se enfrentan han sido factores influyentes en
la eleccidn del publico.

Un ejemplo destacado del poder de la comunicacién visual es evidente en las elecciones
presidenciales de Estados Unidos de 2008, en las que Barack Obama gandé las elecciones con una
campaia altamente comunicativa que articul6 las esperanzas y preocupaciones del publico de forma
eficaz. Obama fue capaz de transmitir mensajes inspiradores y optimistas que apelaban a las emociones
de los votantes al tiempo que ofrecia una visién clara y soluciones a los problemas que preocupaban al
publico en ese momento (COe & Reitzes, 2010). Como resultado, Obama consiguié un amplio apoyo
publico y gané las elecciones. Ademas, las elecciones presidenciales francesas de 2017 también
demostraron la importancia de los enfoques de comunicacion en las redes sociales para recabar el apoyo
del publico. Emmanuel Macron se present6 como un candidato que se comunica de forma clara y
enérgica, capaz de responder a las necesidades y preocupaciones de la sociedad francesa sobre el
cambio y la estabilidad (Gaumont et al, 2018). Al comunicar eficazmente su vision moderada e
integradora, Macron logré obtener un amplio apoyo de diversos segmentos de la sociedad y finalmente
gano la presidencia.

En general, el enfoque comunicativo de un candidato y su capacidad de respuesta a las necesidades
del publico tienen un impacto significativo a la hora de determinar la elecciéon de los candidatos
presidenciales (Aguilar, 2023). Si se comunican eficazmente, abordan las preocupaciones y esperanzas
de la sociedad y aportan soluciones a los problemas a los que se enfrenta, los candidatos tienen mas
posibilidades de ganarse el apoyo del publico y lograr la victoria en la arena politica.
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6. Conclusion

Este estudio subraya la importancia de los elementos visuales para realzar la imagen de un candidato,
suscitar las emociones de los votantes y, en ultima instancia, influir en la capacidad de eleccién. Una
representacion visual eficaz desempeiia un papel crucial en la formacion de las preferencias de los
votantes y en la seleccién de candidatos en las campanas presidenciales indonesias. Las diversas
estrategias de comunicacion empleadas por los candidatos presidenciales ponen de relieve la
importancia de la representacién visual en las campafias politicas y su influencia en la toma de
decisiones de los ciudadanos. La comunicacién visual es un factor vital en la formacién de la opinién
publica y en la determinacion de las preferencias de los votantes resaltando el papel critico de la
representacion visual en las campafas de liderazgo. En consecuencia, esta investigacién subraya la
utilizacién estratégica de elementos visuales para construir narrativas, influir en las percepciones y
aumentar el atractivo de los candidatos.

La investigacion sobre la representacidn visual de los candidatos presidenciales es fundamental para
entender como las estrategias visuales pueden influir en la percepcién y el apoyo de los votantes,
desempefiando un papel crucial en la comunicacién politica contemporanea. Desde el punto de vista
tedrico, estas investigaciones ofrecen una visién profunda de cémo elementos visuales como el disefio
grafico, los esquemas de color, la composicién y los mensajes contribuyen a reforzar la imagen de un
candidato, influir en las decisiones de los votantes y, en ultima instancia, influir en su capacidad de
eleccion. Este esfuerzo académico puede fomentar el desarrollo de nuevas teorias en los ambitos de la
comunicacion, la psicologia y la ciencia politica en general, donde el poder comunicativo de los
elementos visuales ejerce una influencia considerable en los resultados electorales. En la practica, las
investigaciones sobre la representacién visual de los candidatos presidenciales contribuyen
notablemente a mejorar la eficacia de las estrategias de las campanas politicas. Con una comprension
mas profunda de como los estimulos visuales pueden influir en las preferencias de los votantes, los
equipos de campafia pueden idear tacticas de presentacidén visual mas eficaces para reforzar las
narrativas politicas de los candidatos, moldear las percepciones del publico y aumentar las perspectivas
de éxito electoral de los candidatos. Por lo tanto, esta investigacidén no s6lo enriquece la comprension
académica de la comunicacién politica, sino que también ofrece ideas pragmaticas aplicables a las
campanas politicas en el mundo real.

Sin embargo, una limitacién de estos estudios es su tendencia a centrarse en contextos politicos
especificos o en candidatos concretos. Esta limitacién puede dar lugar a generalizaciones restringidas y
dificultar la aplicabilidad de los resultados de la investigacion a contextos politicos mas amplios. En
consecuencia, las futuras investigaciones deberian tratar de ampliar el alcance de los contextos politicos
analizados, examinando las presentaciones visuales de los candidatos presidenciales en diversos paises
0 a escala mas global para lograr una comprension integra. Ademas, otra limitaciéon reside en los
enfoques metodolégicos empleados, incluidos los métodos de andlisis visual que pueden considerarse
insuficientes o los de recopilacién de datos que carecen de exhaustividad. La investigacion posterior
deberia tratar de superar estas limitaciones desarrollando metodologias de analisis visual sofisticadas
y exhaustivas, aprovechando las tecnologias digitales y las herramientas avanzadas de analisis visual.
Ademas, la adopcién de enfoques interdisciplinarios procedentes de campos como la comunicacion, la
psicologia, la antropologia y el disefio grafico puede enriquecer y ampliar nuestra comprensién del
impacto de la presentacion visual en la elegibilidad de los candidatos presidenciales.
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