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RESUMEN

Esta investigacion se centra en los videos mds populares de los cinco
influencers politicos espafioles con mds suscriptores en la categoria
«News and Politics» de YouTube. Por medio de la técnica de andlisis de
contenido cualitativo se identifican los temas principales de los videos y
se describe la manera en la que se abordan, asi como los enfoques y el
tono utilizados. Los resultados revelan ciertos asuntos recurrentes
(feminismo, liberalismo econdmico e independencia de los medios de
comunicacion) entre los mds demandados por la audiencia, si bien
existen algunas diferencias temdticas y de estilo entre los youtubers
objeto de estudio.
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1. Introduccion

as redes sociales han cambiado radicalmente los mecanismos de acceso a la informaciéon y

formacion de opinion (Casero-Ripollés, 2018; Cinelli et al., 2021). En su teoria de la agenda setting,

McCombs y Shaw (1972) atribuian a los medios la capacidad de establecer una agenda tematica y
facilitar la comprension de la audiencia sobre determinados asuntos publicos. En la actualidad, los
influencers politicos se han erigido como serios competidores de esos medios en el establecimiento de
la agenda publica (Yi y Wang, 2022; Fischer et al., 2022). Estos lideres de opinidn digitales se orientan a
audiencias que buscan una agenda temadtica rupturista respecto a los medios de comunicaciéon
tradicionales (Manfredi-Sanchez y Ufarte-Ruiz, 2020) e, incluso, los sustituyen en la dieta informativa
de muchos usuarios. En este sentido, su papel es clave para catalizar, amplificar y/o silenciar contenidos
(Palacios-Lopez et al., 2023).

Los influencers politicos se distinguen de otros creadores de contenido en su voluntad de asociar su
influencia con causas politicas y sociales (Goodwin et 4al., 2023). Segtin Riedl et 4l. (2023), la condicién
de influencer politico es contextual, es decir, abarca tanto a aquellos que se dedican exclusivamente a
crear este tipo de contenidos como a aquellos que lo hacen de manera puntual. Sin embargo, Finlayson
(2020, p. 62) apunta a la especializacién de estos perfiles, y los califica como «emprendedores
ideoldgicos» que se ganan la vida promocionando su particular visiéon politica del mundo con
independencia de movimientos politicos y medios de comunicacion. Ademas, algunos de estos lideres
de opinidn colaboran entre si y establecen una «red de influencia alternativa» (Lewis, 2018, p. 8).

Una de las consecuencias del uso informativo de las redes sociales es que puede limitar la exposicion
del usuario a perspectivas diversas, dado que estas plataformas facilitan la formacién de grupos
polarizados en torno a narrativas compartidas (Cinelli et al., 2021). Este fen6meno es conocido como
camaras de eco (Del Vicario et al., 2016).

La formacién de estas camaras de eco obedece a la exposicion selectiva y al sesgo de confirmacién
(Nickerson, 1998), es decir, a la tendencia del usuario a buscar informacién que refuerce sus opiniones
(Del Vicario et al., 2016; Bessi et 4al,, 2015). En este sentido, Sunstein (2002) advierte del riesgo que
suponen las cdmaras de eco al reforzar opiniones existentes dentro de un grupo y conducirlo hacia
posiciones mas extremas. En la misma linea, Finlayson (2020) sefala la importancia de plataformas
como YouTube para dar entrada a nuevos actores politicos que antes no podian llegar a grandes
audiencias y que propagan ideologias politicas extremistas. El cambio de paradigma favorece la
construccion de narrativas con encuadres alternativos que influyen en la evolucién del debate publico
(Casero-Ripollés, 2018), especialmente cuando se trata de temas polarizadores (Cinelli et 4l., 2021).

Los algoritmos de las plataformas filtran la informacién a la que accedemos y refuerzan la creacién
de estas camaras de eco al sugerir contenidos afines a las preferencias de los usuarios (Pariser, 2011;
Cinelli et al., 2021). Ademas, en este entorno de alta eleccidn, el aumento de canales disponibles genera
una oferta mas especializada y partidista que, a su vez, conduce a una audiencia mas fragmentada (Van-
Aelst et al, 2017).

Este nuevo entorno se caracteriza por otros fendmenos como la pérdida de calidad de la informacién
politica ocasionada por la creciente competencia de los medios por captar la atencion de la audiencia y
los bajos presupuestos editoriales (Van-Aelst et al., 2017). El deterioro del producto informativo se
traduce en la creacién de contenidos con tendencia a la superficialidad y al sensacionalismo, en
detrimento de otros contenidos mas relevantes, pero mas costosos de producir (Davis, 2014). Esta
circunstancia es aprovechada por algunos lideres de opini6n alternativos para posicionarse frente a los
medios tradicionales a quienes sefialan por practicar el sensacionalismo y hacer uso de la humillaciéon
para suprimir puntos de vista contrarios. De este modo, atraen a sus seguidores hacia posturas
reaccionarias (Lewis, 2019).

La disputa por la audiencia favorece la aparicion del politainment o infoentretenimiento politico, es
decir, la creacion nuevos formatos que combinan la informacién y el entretenimiento y que anteponen
el objetivo de viralizacion sobre la reflexion (Berdon-Prieto et 4l., 2023). Humanes et al. (2021) sefalan
la existencia de culturas de comunicacion hibridas en las que coexisten la expresiéon de opiniones, el
entretenimiento y la presentacion racional de los hechos. Ademas, estos contenidos se caracterizan por
un predominio de lo irrelevante, lo individual, lo personal y lo emocional (Reinemann et al,, 2012). En
ese sentido, Tsubokura et al. (2018) apuntan que los contenidos mas llamativos y con mayor carga
emocional tienden a propagarse mas rapidamente.
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Todo ello favorece el fenémeno de la desinformacidn. Cinelli et 4l. (2021) indican que, cuanto mayor
es la polarizaciéon, mas rapido aumenta la desinformaciéon, y Trepte y Scherer (2010) sefialan la
existencia de lideres de opinidn desinformados que mantienen altos niveles de credibilidad entre su
audiencia. Por su parte, Palacios-Lopez et 4l. (2023) advierten de las importantes consecuencias que la
sobreexposicion a la desinformacion a edades tempranas puede tener sobre los procesos democraticos.

Otro fenémeno asociado a la polarizacién es la presencia de estilos de comunicacién mas agresivos
(Literat y Kligler-Vilenchik, 2021), tanto por parte de los lideres de opinién, como de los usuarios a
través de sus comentarios. De este modo, la burla y la vejacidn prevalecen sobre el debate reflexivo
(Berdén-Prieto et al.,, 2023). En este sentido, Fischer et 4l. (2022) exploran de qué forma los influencers
politicos abordan sus contenidos, y detectan un predominio de la burla y la indignacién al expresar sus
opiniones sobre un tema, a menudo de manera emocional, y al atacar otras posturas politicas, incluido
el periodismo convencional. Los autores concluyen que los videos que utilizan estos recursos tienen un
mayor potencial de atraccidn sobre la audiencia.

Por ultimo, los canales alternativos de comunicacién politica suponen una via de acceso a cuestiones
politicas y asuntos publicos para una audiencia joven y/o desinteresada politicamente (Fischer et al.,
2022). Esresefable la popularidad del consumo de videos de noticias en internet entre los usuarios mas
jovenes. Asi, el 84% de adultos entre 18 y 34 afios en Espafia consume semanalmente videos
relacionados con noticias en internet (Digital News Report, 2023).

Este perfil de usuario tiende a adoptar posiciones mas extremas respecto a cuestiones politicas y
sociales como la igualdad de género, los fendmenos migratorios, o los derechos del colectivo LGTBIQ+
(Ruiz-Diaz y Danet, 2022). Asimismo, Schmuck et al. (2022) exploran los efectos que los contenidos de
los influencers politicos provocan sobre las audiencias mas jovenes y detectan una tendencia a percibir
la politica de manera simplificada, es decir, considerar los asuntos politicos como cuestiones sencillas y
de facil soluciéon. Esto puede alimentar el cinismo politico de los jovenes, pero también estimular su
interés en la politica.

1.1. Antecedentes y justificacion de la investigacion

Recientes investigaciones abordan el fenémeno de los influencers politicos desde distintas perspectivas
y en distintas plataformas. Asi, Fernandez Gémez et al. (2018) analizan la actividad de diez influencers
espafioles con alto impacto en Twitter. En concreto, exploran la tematica de los tuits con objetivo politico
y su espectro ideoldgico. Por su parte, Palacios-Lépez et al. (2023) estudian la actividad de los influencers
politicos espafioles mas relevantes en Instagram para detectar distintas practicas de desinformacién en
sus contenidos.

En cuanto a la presencia de influencers politicos en YouTube, Lewis (2019) estudia las practicas de
micro-celebridad empleadas por tres youtubers politicos en Estados Unidos a través de un analisis de
contenido de sus videos. Mas recientemente, Fischer et al. (2022) realizan un andlisis de contenido
comparativo de los canales de YouTube de los influencers politicos con mas éxito en inglés y en aleman.

Sin embargo, no encontramos estudios previos que profundicen en la actividad de los influencers
politicos espafioles en YouTube, por lo que nos parece necesario elaborar una investigaciéon que nos
ayude a comprender este fenémeno.

La eleccidon de YouTube resulta pertinente por la permanencia de los videos frente a otras redes
sociales cuyo contenido es mas efimero. Asimismo, el formato del videoblog (viogging) favorece la
creacion de narrativas mas elaboradas frente a otras plataformas como X o Instagram, donde prevalecen
la brevedad y la inmediatez.

Ademas, segln el Digital News Report (2023), YouTube es la plataforma lider en consumo de
contenidos informativos, dado que el 30% de espafioles adultos la utiliza cada semana con este fin. De
este modo, se sitia por delante de otras plataformas como Facebook (27%), Instagram (21%), Twitter
(17%) y TikTok (17%), e, incluso, frente al conjunto de webs y apps de medios, cuyo uso apenas
representa el 23% de la poblacion adulta.

1.2. Propdsito y objetivos de la investigacion

El propdsito general de esta investigacion es profundizar en el conocimiento del fenémeno de los
influencers politicos espafioles en YouTube. Nuestro principal objetivo es detectar aquellos contenidos
que generan un mayor interés entre su audiencia y analizar sus narrativas, en ocasiones rupturistas
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frente al discurso de los medios tradicionales. Para ello, analizaremos cuales son los temas recurrentes
en sus videos y qué tono y enfoque tienen. En concreto, planteamos los siguientes objetivos especificos:

OE1. Describir rasgos comunes y diferencias entre los canales analizados.

OEZ2. Determinar si el discurso de los youtubers se basa en argumentaciones fundamentadas o en
opiniones.

OE3. Analizar las estrategias retoricas del discurso alternativo como oposicién a los medios
tradicionales.

2. Metodologia

Para desarrollar esta investigacion, de caracter fundamentalmente exploratorio (Del Rio y Velazquez,
2005, p. 54), se ha utilizado una metodologia de corte cualitativo: el andlisis de contenido, que permite
«interpretar el contenido de toda clase de documentos» (Ruiz-Olabuénaga, 2012, p. 192), entre los que
se encuentran los de naturaleza audiovisual.

Esta técnica se ha aplicado a una muestra de casos seleccionada de acuerdo con los siguientes
criterios. En primer lugar, partiendo del listado «Top 1000 News and Politics YouTube Channels in
Spain», que genera la base de datos Hypeauditor, elegimos los cinco canales con mas suscriptores en la
categoria «<News and Politics». Tuvimos en cuenta que el canal perteneciera, en exclusiva, a esa categoria
y que el contenido abordara temas politicos, econémicos y/o ideoldgicos. Asimismo, solo escogimos
aquellos canales cuyo género principal fuera el videoblog, es decir, aquel en el que una persona realiza
un monodlogo frente a una cdmara (Aran et al., 2014). Los canales objeto de analisis se pueden consultar
en la tabla 1.

Tabla 1. Seleccién de canales

Youtuber Canal

Juan Ramén Rallo https: //www.youtube.com/@juanrallo

Wall Street Wolverine  https://www.youtube.com/@WallStreetWolverine
Rubén Gisbert https://www.youtube.com/@RubenGisbert

Un Tio Blanco Hetero https://www.youtube.com/@UnTioBlancoHetero

Begoiia Gerpe https://www.youtube.com/@begonagerpe7757

Fuente: Elaboracion propial

En segundo lugar, para la eleccién de los videos de esos cinco canales se utilizé la herramienta
YouTube Data Tools. Una vez obtenido el listado de los videos publicados en cada canal en 2023,
escogimos los cinco con mas visualizaciones. En este caso, se descartaron aquellos con un formato
diferente al viogging, como entrevistas o colaboraciones entre youtubers, cuya duraciéon excede
ampliamente el formato estandar de 15-20 minutos, o shorts, es decir, videos que no superan el minuto
de duracién y que avanzan algunos temas. Ademas, dejamos fuera del analisis aquellos videos con una
tematica no vinculada a contenidos politicos, econémicos y/o ideoldgicos, como los relacionados con el
caso Daniel Sancho y que, en determinados canales, se encontraban entre los mas vistos del afio pasado.

De la aplicacién de estos criterios, se ha obtenido una muestra de 25 videos cuya duracién oscila
entre los 8 y los 31 minutos. En total se han analizado 427 minutos.

Tras un primer visionado de todos los videos, y con el objetivo de detectar tanto los temas como los
enfoques empleados por los youtubers con mas suscriptores en sus videos mas populares de 2023,
pasamos a la fase de establecimiento de las categorias de analisis de contenido. Estas categorias actdan
a modo de areas tematicas y no son rigidas, sino que pueden sufrir cambios a lo largo del proceso
investigador (Garcia-Ortega, 2010). Asi, algunas de las consideradas en un primer momento fueron
reformuladas o desaparecieron mas tarde.

1 El niimero de suscriptores de estos canales no ha dejado de crecer en los ultimos meses. Asi lo evidencian los
datos de comienzos de marzo de 2024: Juan Ramén Rallo, 678.000; Wall Street Wolverine, 620.000; Rubén Gisbert,
545.000; Un Tio Blanco Hetero, 497.000; y Begofia Gerpe, 410.000.
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La fase de recoleccion de datos, aplicando el sistema de categorias a todos los videos de la muestra,
nos permitié obtener la base empirica de nuestra investigacidn. El andlisis de toda esa informacién ha
dado los resultados que presentamos a continuacion, organizados por youtubers.

3. Resultados

3.1. Juan Ramon Rallo, evangelista del liberalismo econémico

Juan Ramén Rallo es licenciado en Economia y Derecho por la Universidad de Valencia y doctor en
Economia por la Universidad Rey Juan Carlos. Es profesor de Economia en diversas universidades y ha
escrito varios libros entre los que destacan: Liberalismo: los diez principios bdsicos del orden politico
liberal y Anti-Marx: critica a la economia politica marxista. Rallo combina su faceta académica e
intelectual con una gran proyecciéon mediatica. Ha sido articulista en Libertad Digital, El Confidencial,
Voz Pépuli y participa como analista econdmico en esRadio, La Sexta y Espejo Ptblico (Rallo, 2024).

El tema mas recurrente en sus videos es el andlisis de la politica y la economia, a la luz del credo
liberal. En cuanto al estilo, Rallo destaca por su tono académico y mesurado y se caracteriza por articular
sus intervenciones como si fuesen una clase universitaria. Suele plantear preguntas retdéricas para dar
paso a explicaciones que siempre convergen en dos planos narrativos: las bondades de la aplicacion de
politicas liberales y las consecuencias negativas de las politicas intervencionistas del Estado.

En sus comentarios aporta contexto e informacién complementaria para lograr un alto grado de
divulgacién. Se auxilia de recursos como portadas de periodicos, publicaciones de prensa, o cortes de
videos de televisiones o radios, que son su principal fuente de consulta. Rallo se nos presenta como un
lider de opinién templado, con una visidn global que lo aleja del tribalismo o influencer de trinchera. Su
fortaleza reside en su vision integral de la realidad poliédrica, y en su tono prudente y cauteloso.

Desde el punto de vista discursivo, Rallo actiia como un preceptor que instruye a sus suscriptores en
la supremacia del liberalismo. No solo ilustra, sino que evangeliza en ese credo a su audiencia. No deja
lugar a las dudas, y, aunque el tono es respetuoso y circunspecto, la conclusién es contundente y
determinante: solo el liberalismo puede construir un mundo mejor. Asi se puede ver, por ejemplo,
cuando concluye que «[el liberalismo] es moral y econ6micamente superior a otras ideologias», una
conviccion que le lleva a exhortar y llamar a la accién a los agentes econdmicos con el fin de implicarse
en la batalla para establecer ese modelo sociopolitico: «<Son los empresarios quienes tienen la obligacion
moral de defender ese sistema econémico [...]. Los necesitamos» (Rallo, 2023c)z2.

En el tltimo afio, Rallo ha dedicado numerosos analisis a las politicas econémicas liberales del nuevo
presidente argentino, Javier Milei (de los cinco videos analizados para este estudio, tres los dedica a las
politicas liberales impulsadas por Milei), a quien considera «el faro moral del continente» (Rallo, 2023c).
Sostiene que las ideas de Milei son «muy buenas y muy inspiradoras», y valora que asuma sus
compromisos con el electorado, apenas iniciado su Gobierno: «Resulta tan llamativo cuando un politico
empieza su mandato cumpliendo con buena parte de sus compromisos electorales» (Rallo, 2023d).

En el video titulado «La entrevista mas vista en la historia de Twitter: de Tucker Carlson a Javier
Milei», Rallo abandona su habitual sobriedad y se muestra mas que entusiasmado con el mandatario
argentino. Tras ofrecer el dato de que dicha entrevista ha tenido mas de 350 millones de visualizaciones
destaca que las reflexiones de Milei «<son muy importantes, muy pertinentes». Y valora que sea capaz de
transmitir en «pequenas pildoras» los efectos positivos de lo que, a su parecer, es mejor para el
funcionamiento econémico y social de un pais (Rallo, 2023c). Es decir, pondera que Milei contraponga
argumentos divulgativos y atractivos al discurso dominante (la narrativa) de la izquierda progresista.

Aunque Juan Ramoén Rallo no suele denigrar a sus oponentes, si defiende con rotundidad los
postulados liberales. Y ello se puede observar en el video en el que analiza «La jugada maestra de Milei
para privatizar Aerolineas Argentinas», una entidad que ha generado millones de pérdidas, y asi
manifiesta: «El Estado argentino no puede seguir desangrandose en forma de subsidios [...]. Normal que

Milei quiera privatizarlas y quiera dejar de subsidiarlas a costa de los contribuyentes argentinos» (Rallo,
2023e).

2 El listado completo de todos los videos analizados en esta investigacion puede consultarse en Referencias.
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Tras explicar la estrategia de Milei de otorgar la propiedad de las Aerolineas Argentinas a sus
trabajadores, generando el rechazo total de estos («sobre nuestro cadaver»), Rallo recurre a un fino
sarcasmo al expresar:

Si los trabajadores son buenos o muy buenos, no tendran grandes dificultades para conseguir
reorientar en el mercado esa empresa y cosechar beneficios [...]. Pero no. Parece que los
trabajadores de Aerolineas Argentinas prefieren, primero, tener un sueldo asegurado, y, segundo,
un sueldo asegurado incluso frente a la inviabilidad de la empresa [...]. Hay que privatizar las
empresas publicas dandoselas en propiedad a sus trabajadores publicos. (Rallo, 2023e)

No obstante, y aun cuando se podria pensar que Rallo avala y esta conforme con las politicas de Milei,
surge de nuevo el predicador del evangelio neoliberal y guardian de las esencias, pronunciando una
frase que sintetiza la radicalidad de su pensamiento: «Si de verdad Javier Milei quiere terminar
liberalizando masivamente la economia y la sociedad argentina, reduciendo al Estado a su minima
expresion, por supuesto que seran necesarias muchisimas mas medidas en esta misma direccién» (Rallo,
2023d).

En cuanto a los enfoques, apela siempre a la moralidad sefialando con determinaciéon que el
liberalismo es superior a cualquier sistema ideolégico y politico. Aunque mantiene un tono equilibrado,
respetuoso y comedido, sus conclusiones son definitivas y llaman a la accion de los agentes politicos y
empresariales. No denigra ni insulta a sus oponentes, pero Rallo no deja ninglin margen a ninguna fisura
ideoldgica: o se apuesta por las corrientes liberales a ultranza o un gobierno no sera un legitimo
representante del liberalismo, aunque predique serlo.

Su tono académico y profesoral le sirve de estrategia retorica para vehiculizar su predicamento como
evangelizador libertario. En su discurso no se advierten contradicciones internas, y suele recurrir a
argumentos de autoridad, con profusién de referencias a autores liberales y fuentes con credibilidad,
generalmente de bibliografia y medios periodisticos de prestigio. Apela a la racionalidad y no se ha
evidenciado en la muestra que fomente la polarizacién. Con su estrategia discursiva promueve el
pensamiento critico. Asi las cosas, es un magnifico prescriptor que dota de un argumentario para
defender por qué «el liberalismo es moralmente superior a otras ideologias» (Rallo, 2023c).

3.2. Wall Street Wolverine, entre el desprecio y la superioridad moral

Wall Street Wolverine es el canal del creador de contenido Victor Dominguez que versa sobre
liberalismo, actualidad econémica, politica y social. Dominguez es uno de los mayores defensores de la
migracién fiscal de los youtubers a Andorra. Los temas mas recurrentes en los videos analizados son
liberalismo econémico, independencia de los medios de comunicacién y, en menor medida, feminismo.

En cuanto al primer eje de su discurso, el liberalismo econémico, se autoproclama defensor de las
ideas liberales frente al estatismo y al socialismo, a los que critica con un lenguaje bronco y altisonante.
Como en el caso de Rallo, pero de forma mas ordinaria y desarticulada, muestra su jubilo por el ascenso
al poder de Javier Milei en Argentina. Visiblemente feliz, dice: «jViva la libertad, carajo!». «Oficialmente,
sefiores, tenemos el primer presidente del Gobierno libertario del mundo» (Wall Street Wolverine,
2023e).

Dominguez proyecta ese escenario a la realidad de Espafia, pais del que afirma que «es el paraiso
socialista [con] poblacién dependiente del Estado [...]. Asi es como los socialistas se perpettan en el
poder» (Wall Street Wolverine, 2023d). Y afiade: «Si un pais tan infectado de socialismo como es
Argentina, con tantas redes clientelares, con semejante estatismo, tan corrupto, ha sido capaz de votar
a alguien como Javier Milei [...] esto es una luz de esperanza para el mundo» (Wall Street Wolverine,
2023e).

Utiliza un tono despectivo al referirse a los pensionistas, desempleados, funcionarios y trabajadores
del sector publico espafiol: «Si cada vez mas hay personas que dependen de las néminas publicas del
Estado, evidentemente, todas las politicas van a ir a beneficiar a este tipo de personas» (Wall Street
Wolverine, 2023d). En esta dltima frase se evidencia una soterrada estrategia de polarizacion, pues sitia
a los ciudadanos en dos opuestos: ellos y nosotros, los subvencionados y los libertarios, unos malos y
otros buenos. Y ello se manifiesta en declaraciones como esta, en las que utiliza términos belicistas:
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«Ahora mismo hay en Espafia una lucha de poderes entre la gente que vive de su propio dinero y la gente
que aspira a vivir del dinero ajeno. Esa es la verdadera lucha» (Wall Street Wolverine, 2023d).

Su nivel de fundamentacidn es elemental, con recurrencia a clichés y apelando a emociones primarias
que puedan generar sentimientos negativos: «Lo que esta gente quiere [los gobernantes] es tener a la
gente controladita. Y qué mejor forma de tener a la gente controladita que tenerles dependientes del
Estado» (Wall Street Wolverine, 2023d). Cuando relata su experiencia viviendo en Andorra para pagar
menos impuestos que en Espafia utiliza expresiones con un tono agresivo y soez: «Voy a poder
levantarme todos los dias con la tranquilidad de que el Gobierno no va a estar tocAindome los cojones»
(Wall Street Wolverine, 2023d).

Victor Dominguez eleva aiin mas el tono cuando menciona nominalmente a los partidos politicos de
izquierda, llegando al insulto. Les culpa de llevar a la ruina al pais. Tras las elecciones del 28M, en las
que la izquierda obtuvo malos resultados, afirma:

Todos los ministros de Podemos han acabado con un desgaste a nivel de imagen, que han
actuado como la pantalla de humo de Sanchez en muchos casos para distraer. Las gilipolleces de
Irene Montero, las gilipolleces de Alberto Garzon [...]. E1 PSOE también se ha visto arrastrado por
las gilipolleces de Podemos. (Wall Street Wolverine, 2023c)

Wall Street Wolverine critica, asimismo, el poder de los medios de comunicacion tradicionales. Segtin
su relato, no son independientes, por tanto, contribuyen a amplificar un discurso politico dominante de
izquierda, estatista:

El que crea que la maquinaria mediatica y la oposicion va a ser justa con Javier Milei esta muy
equivocado. Recordad lo que ocurrié con Bolsonaro, recordad lo que ocurrié con Trump. La
magquinaria mediatica desde el dia uno de Gobierno de Javier Milei va a ser implacable. (Wall Street
Wolverine, 2023e)

Diferencia entre la mentira y la verdad. Y sitda el papel de los medios tradicionales junto a la mentira:

A los partidos del sistema se les trata de manera distinta que a los nuevos candidatos. Porque
los partidos del sistema ya tienen un poco a los medios comprados y el ciudadano ya asume que
son corruptos y que son el sistema y que estan podridos. Entonces, nadie espera nada de ellos.
(Wall Street Wolverine, 2023e)

En cuanto al feminismo, el canal de Wall Street Wolverine no lo trata explicitamente, porque no es su
especialidad. No obstante, aborda el caso de una campana de marketing mal enfocada (la colaboracién
de Bud Light con la activista trans Dylan Mulvany) y aprovecha para criticar la ideologia woke, al ser uno
de los ejes del progresismo identitario.

Con respecto a la solidez y veracidad del discurso de Victor Dominguez, en reiteradas ocasiones
profiere afirmaciones rotundas sin aportar datos. Su retérica simula solvencia por el tono determinante,
pero la mayoria de las veces se limita a dar su opinion sin citar fuentes que puedan sustentar o reforzar
sus ideas. Ello lo podemos observar en las siguientes declaraciones:

Con el nivel de deuda publica que tiene Espafia, no hay capacidad de hacer realmente una serie
de reformas representativas que, a ti, como auténomo, te beneficien. Se va a priorizar antes el
mantener contentos a los funcionarios, a todos los que viven de las subvenciones, que a ti. (Wall
Street Wolverine, 2023d)

Sobre la politica fiscal en Portugal sostiene: «De verdad os lo digo: puedes pagar incluso menos
impuestos que en Andorra» (Wall Street Wolverine, 2023d).

Al analizar la coherencia interna del discurso de Victor Dominguez, observamos que cae en
contradicciones como cuando critica a los gobernantes socialistas y afirma que «la mejor forma de luchar
contra esta gente» es irse de Espafia, para que
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cada vez tengan menos dinero y que cada vez se vayan hundiendo dentro de su propia miseria.
Porque cuando ti decides que no contribuyes a esta fiesta, estas quitdndole capacidad a esta gente
para seguir perpetuando todas sus redes clientelares y para seguir perpetuando todo este
servilismo que quieren implantar alrededor del Estado. (Wall Street Wolverine, 2023d)

Pero esto lo afirma después de criticar que esos gobernantes estan destruyendo Espafa. Si los
ciudadanos se van de Espafia para no pagar impuestos (como él), eso también destruye Espafia.

Por ultimo, y haciendo balance del tono, Wall Street Wolverine es un youtuber muy repetitivo. Insiste
en las mismas ideas una y otra vez. Intenta parecer desenfadado, pero, a veces, resulta soez e
irrespetuoso. No es pedagdgico, aunque parece que intenta serlo. Al contrario, en demasiadas ocasiones
muestra cierta soberbia y desprecia a quienes piensan o actian de manera diferente. Su tono resulta
irénico, burlén y, algunas veces, despectivo, como cuando critica a los jéovenes que no le echan «cojones»

para salir fuera de Espafia y «crecer profesionalmente», como ha hecho él (Wall Street Wolverine,
2023d).

En definitiva, asume un tono mesianico, del que abre los ojos a su audiencia. No busca ensefiar, sino
mostrar superioridad, como cuando sostiene:

Advierto de todo esto porque la politica es asi y el que crea que la politica no mancha a las
personas honestas, claro que la mancha [...]. En politica, el que hace carrera es el psicopata, sin
principios, sin ideas, sin honestidad, el que manipula. (Wall Street Wolverine, 2023e)

3.3. Rubén Gisbert, el ‘héroe’ antisistema

Rubén Gisbert es abogado, analista politico y presidente de la Junta Democratica, una organizacion civil
que cuestiona el actual sistema democratico. Gisbert sostiene que Espafia es una partidocracia donde el
poderlo ejercen los lideres de los partidos, y aboga por la eleccion directa de los representantes politicos
y por una separacién real de los poderes del Estado, porque a su juicio, no son independientes.

En los cinco videos de la muestra, Gisbert aborda, en orden de preponderancia, los asuntos
relacionados con la independencia del Poder Judicial (lawfare), la independencia de los medios de
comunicacion, el independentismo cataldn y el sistema politico espafiol. En general, es un youtuber que
procura acompafar sus analisis recurriendo a recortes de prensa tanto nacional como internacional, asf
como a documentos oficiales (demandas, sentencias, cartas, etc.). Se advierte en el andlisis que estudia los
temas y que maneja con solvencia conceptos juridicos y econémicos.

Como se observara a continuacion, Gisbert utiliza un discurso agresivo al criticar la independencia del
Poder Judicial, y ello se evidencia en el video con mas visualizaciones de 2023, titulado «La fiscalia me imputa
odio por contravenir la version del Gobierno», y en el que, al verse involucrado en un proceso de caracter
penal, realiza un despliegue de acusaciones sin pruebas -no las evidencia- para denunciar «el hostigamiento
y el salvajismo juridico que se pretende contra mi persona por parte de la Fiscalia del Estado» (Gisbert,
2023a).

Asume la figura de héroe-victima que esta en la diana del poder politico, dando a conocer, con cierto
histrionismo, un supuesto plan para anularlo como lider de opinion: «Esta es la inica manera que pueden
utilizar para quitarme de en medio: encerrarme en una prisién, con unos tipos penales que son los de
incitacion al odio» (Gisbert, 2023a).

En su argumentacion, infiere que se trata de una estratagema para acallarlo, sefialando que ese supuesto
poder oculto va a fracasar en su intento. Dirigiéndose a cdmara, y en tono retador y amenazante, expresa:

Si consideran que con estas mamarrachadas voy a dejar mi activismo politico o voy a dejar de
denunciar lo tendencioso, el servilismo, el arrastramiento del sistema politico en el que considero que
vivo, y abogar por un pais que sea libre e independiente politicamente, estan ustedes sofiando. Con
esto lo que ustedes han hecho es meter la mano en un avispero. (Gisbert, 2023a)

Como el objeto de la demanda es, segtin Gisbert, una acusacion por propalar noticias falsas en la cobertura
de la guerra de Ucrania, y la imputacién de actuar como «agente de desestabilizacion politica», el youtuber
denuncia un aparente acoso judicial de dimensiones internacionales, porque, segin su version: «Esto se ha
llevado a cabo simplemente por el interés y el esfuerzo de una fiscal, en concomitancia con los intereses de
otras instancias gubernamentales de otros paises». Y concluye, sin dar ni un solo dato que avale sus
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acusaciones: «Esto esta dirigido por una embajada o por un Gobierno con el interés de acallarme [...], porque,
como sabéis, estamos en plena propaganda de guerra» (Gisbert, 2023a).

Se advierte en estas declaraciones que Gisbert tiene un elevado concepto de si mismo, al erigirse como
blanco de una conspiracién que implica a poderes politicos y judiciales del Estado espafiol, y a potencias
extranjeras. Se da una importancia inusitada, pocas veces vista incluso en periodistas que han puesto en
peligro sus vidas al denunciar casos graves (los GAL, el caso Roldan, la trama Giirtel, los ERE de Andalucia, y
un largo etcétera), al punto que ensaya una dramatizacion al retar a esos poderes ocultos:

Pero ustedes, ;quiénes se piensan que son? Han metido la mano en un avispero. Y se creen que,
porque tienen escudo, placa y llevan toga, me van a amedrentar o van a conseguir que deje de lado mi
lucha por que este pais consiga un régimen politico independiente. (Gisbert, 2023a)

Construye un relato de épica libertaria, del lider que se enfrenta al poder sin miedo, y que esta dispuesto
a sacrificarse por el bien de Espafia y del mundo:

Si tienen ustedes lo que hay que tener [...] métanme en prisién por manifestar una opinién de
manera respetuosa [se contradice con el tono que utiliza]. Métanme en prision, es lo que deben hacer.
Ahora [sefialando con un dedo amenazador a la cdAmara], son exactamente aquello que dicen querer
combatir. No existe democracia ni libertad en Rusia, igual que en otros paises del mundo. Pero aqui
tampoco [...]. Con esto lo Unico que hacen es redoblar mis esfuerzos para combatir la mafia en la que
se ha convertido el Estado espafiol. (Gisbert, 2023a)

Al final, Gisbert denuncia la «corrupcion politica y judicial de Espafia». Y dice con desprecio, y mostrando
una superioridad moral, que «el pueblo espafiol es muy servil, se deja mangonear y domenar» (Gisbert,
2023a). Esa superioridad también se refleja en la proyeccion de si mismo como ciudadano ejemplar, frente
ala clase politica a la que acusa de actos corruptos, sin hacer distincion alguna: «<Pago mis impuestos, no robo
a nadie, no cometo ninguna fechoria, no me gustan los estupefacientes, ni consumo prostituciéon como
nuestros queridos politicos» (Gisbert, 2023a).

Con respecto a los medios de comunicacién, comparte con los demas youtubers objeto de estudio una
visién negativa sobre su independencia y su fiabilidad. Ello se observa, por ejemplo, en las siguientes
opiniones: «Lo que yo hice cuando fui a Ucrania fue porque no me fio de la prensa occidental, pero tampoco
de la prensa rusa, y queria ver con mis propios ojos lo que esta pasando en una zona de conflicto» (Rubén
Gisbert, 2023a); «raro es el dia en que los medios de comunicacion en Espafia estan aireando algtn caso de
corrupcion» (Gisbert, 2023e); «tanto los medios como gran parte de la divulgacién en internet estan
entregadas» (Gisbert, 2023c). Frente a ello, Gisbert se erige como el lado bueno de la esfera mediatica: «<Nunca
en toda mi vida he aceptado condicionantes para dejar de decir lo que pienso o dejar de actuar como
considero correcto o justo» (Gisbert, 2023a).

Y acusa al Gobierno de intentar amordazarlo por decir la verdad que los medios periodisticos no se
atreven a contar: «<Han dejado en evidencia la preocupacion que tienen de que en los medios de comunicaciéon
que no estan bajo el control politico se den opiniones [...] que no concuerdan con la ‘verdad” en términos
morales y politicos de este Gobierno» (Gisbert, 2023a).

En cuanto al independentismo catalan, pasa directamente a la accion y ello es una sefia de identidad de
Gisbert, que no solo se dedica a la critica, sino que interviene en las causas que considera justas. En el video
titulado «Querella contra Yolanda Diaz por sus actos contra Puigdemont» (Gisbert, 2023e), relata como, junto
a otros abogados, ha presentado una demanda penal contra la vicepresidenta del Gobierno, por
supuestamente haber delinquido como funcionaria publica al reunirse con el préfugo Puigdemont en
Bruselas. La querella busca la inhabilitacion de Diaz.

Por ultimo, en cuanto al sistema politico espafiol, Gisbert defiende la abstencién y llama a la
«desobediencia ciudadana», porque opina que en Espafia no hay partidos de derechas o izquierdas [...],
«todos los partidos son socialdemdcratas» (Gisbert, 2023d). Su enfoque de esta cuestion lo plantea en
términos de verdad/mentira. «Vamos a explicar por qué son mitos y por qué son mentiras y con qué finalidad
se han lanzado y construido [falsos argumentos] y se siguen utilizando» (Gisbert, 2023d).
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De todo lo analizado en el canal de Gisbert se puede colegir que ha construido una imagen de héroe
antisistema, que combate unos poderes facticos y ocultos que pretenden acallarlo, tanto dentro como fuera
de Espafia, y la un divulgador independiente y honesto que, a diferencia de los medios de comunicaciéon
tradicionales, difunde la verdad para derrotar a las mafias politicas que estan destruyendo el pais. Su estilo
directo, agresivo, seguro y rotundo cada vez va ganando mds suscriptores que comparten su marco
ideoldgico.

3.4. Un Tio Blanco Hetero, verdugo del feminismo identitario

También conocido como UTBH, es el seudénimo del youtuber Sergio Candanedo. Su sobrenombre representa
al colectivo de hombres blancos heterosexuales, usando de forma irénica la terminologia de las corrientes
identitarias que cuestiona en su canal. Sus contenidos son criticos con las politicas que establecen una
dicotomia entre opresores y oprimidos. Destaca por su histrionismo y, aunque se presenta con su apariencia
ordinaria en algunas transmisiones en directo, es popular por grabar sus videos ataviado con una mascara y
disfraz de licra blancos, capucha negra y gafas de sol.

Como él mismo ha declarado al diario EI Mundo, alguna vez fue de izquierdas, pero «los conflictos internos
de Podemos le acabaron desencantando». UTBH sostiene: «No soy machista ni de extrema derecha», y afiade
que su principal objetivo es cuestionar «la cantidad de argumentos feministas que se dicen sin contrastar y
sin que nadie los ponga en duda». Afirma encarnar a un colectivo que carece de voz: «Verbalizo aquello que
muchos piensan, pero no se atreven a decir» (Somolinos, 2018).

A pesar de la performance y un estilo que suele recurrir a la burla, al desprecio y a la agresion verbal, es
un youtuber que se auxilia en su argumentacion de bibliografia, articulos académicos y, algunas veces, realiza
entrevistas a personajes de renombre.

Los temas abordados por UTBH son, en orden de preponderancia, feminismo, independencia de los
medios de comunicacion y, en menor medida, liberalismo econémico. Las criticas al feminismo estan
presentes en cuatro de los cinco videos de la muestra.

Es especialmente critico con la Ley Integral de Violencia de Género (1/2004), que, segun él, se sustenta
en una postura victimista que deriva en una narrativa utilitaria. Asi, expresa:

Todos estos relatos que hablan de una diferencia sustancial entre la violencia de género y el resto
de violencias domésticas se sostienen en una narrativa que no esta avalada por la ciencia, que estudia
la violencia en el ambito de la pareja intima. (Un Tio Blanco Hetero, 2023d)

Segun su opiniodn, salirse de esa

narrativa dominante te garantiza la etiqueta de negacionista de la violencia de género. Una etiqueta
que, ademas, tiende a proyectarse en el imaginario colectivo como la de alguien que niega el maltrato
y los asesinatos de mujeres. (Un Tio Blanco Hetero, 2023d)

Sostiene que ello es consecuencia de «tanta ignorancia», y, por eso mismo,

es complicado posicionarse entre tanto populismo y demagogia, sobre todo cuando todo este
populismo y toda esta demagogia se articula alrededor de algo que genera tanto rechazo social como
el maltrato a mujeres y cuando el debate es de grano grueso, cuando estid basado en discursos
emocionales que interpelan a las entrafias de la gente. (Un Tio Blanco Hetero, 2023d)

También es muy critico con la Ley Trans, de la que afirma que es discriminatoria para los hombres:

Si realmente viviésemos en un sistema que no discriminase por sexo y en el que todos fuésemos
iguales ante la ley, probablemente todo eso de la autodeterminacién de género seria algo irrelevante,
pero como no vivimos en ese sistema, a joderse y a aguantarse. (Un Tio Blanco Hetero, 2023a)

Profiere duras criticas contra la entonces ministra de Igualdad, Irene Montero, de la que dice: «Entre las
tremendas leyes exitosas que nos saca y el tremendo crecimiento y proyeccion que le dan las encuestas no
alcanzamos todavia a comprender cudl es el techo de esta mujer» (Un Tio Blanco Hetero, 2023a). El nivel de
ataques se elevo a raiz de las consecuencias de la Ley del solo si es si:
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La liberacion de violadores tampoco es algo que haya traido a la campafia la derecha. Es resultado
de las politicas chapuceras que han salido del Ministerio de Igualdad y que han conllevado que mas de
2.000 agresores sexuales hayan visto reducidas sus penas y mas de 100 hayan sido excarcelados,
después de que lleva seis afos alimentando una campafia de terror sexual entre las mujeres. (Un Tio
Blanco Hetero, 2023c)

Y acusa a Montero de actuar no solo por razones ideolédgicas, sino también por un trasfondo econémico:
«Vamos a ver, Irene: la reaccién viene porque habéis convertido las instituciones en vuestro chiringuito
personal [...]. Utilizais dinero publico para sefialar a ciudadanos concretos en vuestras campafias de
propaganda» (Un Tio Blanco Hetero, 2023a).

Por ultimo, critica a la ministra y su secretaria de Estado, Angela Rodriguez ‘Pam’, su ignorancia juridica:
«Vosotras, como fuera del activismo no sabéis hacer nada ttil, os dedicais a retorcer, a mentir, a distorsionar
leyes muy complejas y aspectos juridicos técnicos que claramente no domindis» (Un Tio Blanco Hetero,
2023b).

Utiliza un tono despectivo al referirse al colectivo feminista, a cuyas integrantes tilda de «charos» y de
militar en lo que llama la «charocracia». Es irrespetuoso cuando utiliza expresiones denigrantes como que
pertenecen al «team sobaco morado» (Un Tio Blanco Hetero, 2023e). A su modo, imita el estilo del director
de esRadio, Federico Jiménez Losantos.

Cuando estall6 el caso Rubiales, criticé la actuacion no solo de la jugadora Jennifer Hermoso, por cambiar
la version de los hechos, sino también el proceder de la Asociacion de Futbolistas Profesionales, conocida
como FUTPRO: «Sindicato por y para mujeres con una sed vampirica de pillar subvencién publica y
zambullirse de lleno en el mamoneo politico, cosa que por cierto acab6 consiguiendo» (Un Tio Blanco Hetero,
2023e).

Sus reproches alos medios de comunicacion estan relacionados con su principal eje tematico: la ideologia
feminista y su representacion dominante y militante en la prensa, radio, television y plataformas digitales,
sobre todo de izquierda. A veces, UTBH establece una relacion entre el discurso mediatico (mentiroso) y el
suyo (verdadero). Ademas, insintia que los medios van de la mano del poder politico.

Un primer ejemplo es cuando rememora sus inicios en YouTube:

Hace unos afios, cuando empecé con el canal, muy pocos cuestionaban estas leyes o estos discursos
[se refiere ala violencia de género] y verlo en estancias televisivas era practicamente imposible. Ahora,
cada vez que somos mas personas los que criticamos estas politicas, mas ruidosos y escandalosos son
sus gritos y aspaviento. Pero amigos, sonreid [...] al final la verdad se acaba imponiendo sola, ya que
solo la mentira necesita subvenciones del Estado. (Un Tio Blanco Hetero, 2023d)

En cuanto a la tematica sobre liberalismo econémico, se observan un par de menciones. Una, relacionada
con la utilizacién de los tributos para fines que considera espurios por parte del sector feminista: «Asi da
gusto pagar impuestos». Se refiere a que el Instituto de la Mujer ha destinado 115.000 euros a una obra de
teatro. «Vamos, que yo a mi chiringo, que pago con vuestro dinero, invito a que me sale de la polla y ya esta»
(Un Tio Blanco Hetero, 2023a). En similar linea argumental se sitda la siguiente manifestacion: «Esto va de
mover hacia adelante la agenda ideoldgica, decir cosas que suenen bien en prime time, salir en la foto y seguir
chupando de la teta del dinero publico» (Un Tio Blanco Hetero, 2023e).

En definitiva, el tono de UTBH bascula entre la ironia, el sarcasmo, la satira y la ridiculizaciéon del
oponente. También utiliza un tono condescendiente y aleccionador, que denota cierta soberbia intelectual.
En uno de sus videos se dirige asi a la presentadora, humorista y activista Inés Hernand: «El problema es que
eres una nifiata que es producto de mi generaciéon y que se perdi6 una lecciéon basica de economia en el
instituto» (Un Tio Blanco Hetero, 2023b). No obstante, su estilo y su mensaje le han permitido alcanzar un
éxito indiscutible en YouTube.

3.5. Begoria Gerpe, la indignada

Begofia Gerpe es abogada por la Universidade da Corufia y es especialista en Derecho penal y en Derecho de
familia. Como ella misma afirma en su pagina personal: «Soy una de las abogadas pioneras en Espaia en la
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utilizacién de las redes sociales como medio de divulgaciéon de contenido juridico y experiencias
profesionales» (Gerpe, 2021). Desde mediados de 2021, su canal se especializé en la creacion de contenido
critico con las politicas identitarias.

Los temas que Gerpe analiza en la muestra son, en primer lugar, los relacionados con el feminismo. En
segundo término, aborda el liberalismo econdmico, y, en menor medida, el asunto de la independencia de
los medios de comunicacion.

Begofia Gerpe suele elegir un tema en concreto, normalmente relacionado con la actualidad coyuntural.
A partir del comentario de un caso (una persona que realizé un proceso de transiciéon de género y se
arrepintio, el cese de Rubiales, el juicio a Dani Alves, etc.) plantea sus criticas al feminismo, y su discurso se
caracteriza por un tono apocaliptico: «El feminismo lo fagocita todo, absolutamente todo [...]. Es como una
apisonadora, como el caballo de Atila, que por donde pasa, no vuelve a crecer la hierba» (Gerpe, 2023e).

Su estilo es profético catastrofista, anunciando un escenario devastador: «El feminismo que viene es
muchisimo peor que el que hemos tenido con Irene Montero: aqui se trata de castrar al hombre, castrar al
hombre, y yo me niego, me niego, porque para mi el hombre no es un enemigo» (Gerpe, 2023d). Y enfatiza:
«Estoy de acuerdo con ustedes: el feminismo ha hecho muchisimo dafio, pero el mayor dafio nos lo ha hecho
a las mujeres» (Gerpe, 2023a).

A diferencia de los otros cuatro youtubers estudiados, asume la critica de forma personal, y aporta datos
de su vida privada para proyectar que se sitia como afectada por lo que considera un feminismo nocivo,
porque: «Tengo un hijo» (Gerpe, 2023d). Sus planteamientos la muestran como una influencer siempre
indignada y asqueada: «Esto es una verglienza». «<Esto es el feminismo: retorcer la realidad, cambiar lo que
vemos, buscar una justificacion a lo injustificable» (Gerpe, 2023d).

En sus alocuciones destaca su condicion de mujer, y elabora un discurso en nombre de otras personas
que, como ella, no estan de acuerdo con las politicas de igualdad:

A mi el feminismo no me tiene que decir qué es lo bueno y qué es lo malo [...]. Porque entonces
estariamos hablando de que las mujeres necesitamos un guia en nuestra vida, que por nosotras solas
no podemos pensar [...]. Yo no necesito que nadie me tutele: ni un grupo de hombres, ni un grupo de
mujeres. (Gerpe, 2023d)

La critica al feminismo va ligada a los ataques a quien fuera ministra de Igualdad, Irene Montero. En
algunos casos, llega a las faltas de respeto y a los insultos. Se refiere a Montero como «tipa», «tiparraca» y
«sinvergiienza» (Gerpe, 2023c). Y al equipo de la ministra, como «las tipas que le acompafian en el Ministerio
de Igualdad» (Gerpe, 2023c).

Su estilo vehemente le aleja de un discurso que fomente el pensamiento critico. Por el contrario, articula
frases con una fuerte carga emocional, de profundo enfado, eficaz para generar un ethos retérico que
sintonice con una audiencia indignada con las politicas progresistas: «Se me revuelve el estdmago, se lo juro,
se me revuelve el estdbmago. Que Dios nos proteja de volver a tener, dentro del Gobierno, a una persona asi
[se refiere a Irene Montero]» (Gerpe, 2023c). O bien: «Sumar no quiere a esta tipa dentro [Irene Montero],
claro que no la quiere, no la queremos nadie [...] ni el movimiento feminista quiere ver a esta sefiora [...]. Ni
a su pareja, que son unos sinvergiienzas» (Gerpe, 2023c).

Gerpe no diferencia entre el plano politico y el personal, llegando a la descalificacién moral: «<Esta mujer
[Irene Montero] es el claro ejemplo de lo que es la soberbia. Ella es el pecado capital hecho persona [...]. Eres
mala, Irene Montero [...]. Eres de lo peor que ha pasado por este pais» (Gerpe, 2023c).

En la misma linea, Begofia Gerpe se muestra poco respetuosa con quienes piensan de manera diferente a
ella: «<No lo entiendo. Y que haya gente todavia que se compre el discurso de esta gente [se refiere a Podemos]
es que me dan ganas de vomitar, qué asco [...]. Es vergonzoso, de verdad, vergonzoso» (Gerpe, 2023c). Utiliza
un lenguaje procaz como en la siguiente manifestacion: «;Pero qué pais de mierda es este? Que la gente siga
teniendo miedo de decir publicamente que esto no es una agresion» (Gerpe, 2023d). Se refiere a que el
discurso dominante de los medios acerca del beso de Rubiales a Jennifer Hermoso fue una agresion.

Sin embargo, las descalificaciones no solo van dirigidas a los politicos de izquierda, sino que también se
enfilan contra politicos conservadores, como el lider del Partido Popular, Alberto Nufiez Feij6o. Un ejemplo:
«;Y ahora Feijéo esta en contra de la Ley Trans, cuando él apoy6 aqui una en Galicia exactamente igual?»
(Gerpe, 2023Db).
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El tema del liberalismo econémico aparece de manera tangencial, sobre todo cuando Gerpe critica la
injerencia del Estado en cuestiones como la crianza/educacion de los hijos, asi como las ayudas publicas.
Algunos ejemplos: «Protejan a sus hijos [...] y no dependan del Estado» (Gerpe, 2023b). O bien: «Los mas
interesados en votar son los que cobran del Estado, los que son partidarios a las pensiones, a la paguita a
partir de los 18 afios, de las ayudas, de la okupacién de las viviendas» (Gerpe, 2023a).

La postura de Gerpe con respecto a los medios de comunicacién es adversa y, a veces, hace una llamada a
su audiencia: «Lo que dice la prensa, tdmenlo con pinzas» (Gerpe, 2023a). Por otra parte, acusa a los
informadores de sumisos: «Los periodistas que tienen un punto de vista diferente [...] no lo defienden con
libertad» (Gerpe, 2023d).

Con respecto a los enfoques, su tono enfadado, indolente y burlén se parapeta en su condicion de abogada
que opina desde la jurisprudencia, pero deriva casi siempre en la simplificacién conceptual. Es frecuente que
reduzca la realidad a buenos y malos o a verdad y mentira. Ello lo podemos observar en las siguientes
expresiones: «Estoy del lado de la verdad, de la coherencia y del sentido comtn. Vamos, del lado de los
buenos» (Gerpe, 2023e). «Sentia una mezcla de rabia, impotencia, desprecio hacia los politicos y vergiienza
generalizada hacia la humanidad. Creo que estamos involucionando como especie» (Gerpe, 2023b); «yo me
voy a posicionar en este video, como abogada» (Gerpe, 2023e).

En cuanto a la fiabilidad de sus argumentos, a pesar de que sus expresiones van cargadas de una
seguridad verbal y corporal, observamos que, en determinadas ocasiones, no suele apoyarse en fuentes
sélidas, ni tampoco aporta datos objetivos que se puedan contrastar. Tiende a inferir conclusiones basadas
en la experiencia personal, y, no pocas veces, acusa sin pruebas, lo que resulta llamativo tratandose de una
abogada que proclama -como en el caso Rubiales- que las imputaciones deben demostrarse.

Ejemplos de todo ello son las siguientes afirmaciones: «Y lo que estan haciendo estas mujeres es una
vergiienza. Han pasado, por lo menos a mis ojos, de ser ganadoras del mundial a ser unas sinvergilienzas y
unas vendidas. ;A cambio de qué han cambiado su opinién?» (Begoiia Gerpe, 2023d); «los que siguen el
futbol, mayoritariamente son hombres. Los que seguian el fiitbol femenino, también eran hombres» (Begofia
Gerpe, 2023e); «<ninguna victima de agresion [...] bromearia con la agresion» (Gerpe, 2023d);

lo he visto: gente que tiene mucho dinero y que contrata al abogado mas prestigioso, el mas famoso,
y luego esa persona, pues, a lo mejor de derecho tiene menos idea que yo. No tengo ni idea de quién es
el abogado de Dani Alves. (Gerpe, 2023a)

Por tltimo, incurre en contradicciones y critica el mismo oficio que ella desempefia en su canal de
YouTube, a través del cual busca convencer e influir:

Este es el asesoramiento que tuvo esta nifia: los videos de YouTube, las redes sociales de nifios que,
al igual que ella, estaban confundidos y que van difundiendo la informacion, su opinion, lo que
consideran, convenciendo a otros nifios, diagnosticando a otros nifios de lo que les pasa [...].
Inspirandose en lo que otro dice por YouTube: jContraste la informacién, por el amor de Dios! (Gerpe,
2023b)

Sin embargo, en otro de sus videos con mas visualizaciones, sefiala: «Eso es lo que les quiero transmitir
en este canal: que seamos prudentes, que la justicia haga su trabajo y que intentemos no polarizarnos, ni de
un lado, ni de otro» (Gerpe, 2023a).

En definitiva, el discurso de Begofia Gerpe bascula entre la rabia y el desprecio. Como abogada intenta ser
pedagogica, pero su personaje encarna mas al profeta moralizante que juzga el bien y el mal y que anuncia
cataclismos, con lo cual tiende mas a la propaganda que una labor didactica que favorezca corrientes de
pensamiento critico.

4. Discusion y conclusiones

4.1. Discusion

Los cinco youtubers espafioles con mas suscriptores en la categoria «News and Politics» pertenecen a un
espectro ideoldgico que encaja en las coordenadas del liberalismo y de la derecha, y se muestran muy criticos
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con las politicas de izquierdas, contra las que libran una «batalla cultural». Una tendencia similar a la
observada en otros paises, como describen diversos autores; por tanto, no se trata de una peculiaridad
circunscrita solo a Espafa. Por ejemplo, en Estados Unidos, Lewis (2018, p. 3) describe la existencia de
youtubers que «intentan llegar a audiencias jovenes transmitiendo ideas de extrema derecha en forma de
noticias y entretenimiento». Por su parte, Fischer et al. (2022) detectan un predominio ideoldgico de
derechas en una muestra de youtubers de Estados Unidos, Reino Unido, Alemania y Austria.

Al llevar a cabo la revision de los videos, hemos encontrado colaboraciones y referencias cruzadas entre
algunos de estos youtubers. En ese sentido, se comprueba la existencia de una comunidad ideol6gica mas
amplia semejante a la «red de influencia alternativa» que menciona Lewis (2018). Desde algunos sectores
opuestos se les ha calificado como «fachatubers», y una muestra del interés que generan es el documental
titulado «La xarxa ultra», emitido recientemente por TV3 (La Marea, 2024).

Observamos que el contenido de los youtubers analizados integra varios rasgos caracteristicos del
politainment o infoentretenimiento politico, es decir, la hibridacién, en distintos grados, de informacion,
opinién y entretenimiento (Berddn-Prieto et al., 2023; Humanes et al., 2021). En algunos casos, el estilo
predominante incluye impresiones, interpretaciones y opiniones expresadas en un tono personal y pasional,
acompanadas de elementos verbales y/o visuales que apelan a las emociones (Reinemann et al., 2012).

Asimismo, el estilo de varios de estos youtubers comparte algunas caracteristicas semejantes a las que
Finlayson (2020) atribuye al populismo. Asi, detectamos tendencias a la confrontacion del individuo/grupo
frente a las élites politicas, la utilizaciéon de un tono grosero y despectivo, y la anticipaciéon de crisis y
amenazas.

Todo ello nos conduce al terreno de la desinformacidn y la polarizaciéon. Aunque excede el objeto de este
estudio, detectamos algunos de los tipos de desinformaciéon que sefialan Palacios-Lépez et al. (2023).
Principalmente, el uso de la satira y la parodia (Wardle y Derakhshan, 2017); la presencia de hechos
inexactos que se presentan como legitimos; y las historias sesgadas hacia una persona, partido, situacién, o
evento que genera division y polarizacion.

4.2. Conclusiones

Los resultados del estudio revelan una serie de rasgos comunes entre los influencers politicos analizados,
aunque también encontramos diferencias significativas. Desde una perspectiva tematica, todos ellos
coinciden en articular sus contenidos en torno a tres ejes principales: el feminismo (y otras corrientes
identitarias), el liberalismo econémico y la independencia de los medios de comunicacion. La independencia
judicial también esta presente en su discurso, aunque en menor medida.

No obstante, cada perfil se enfoca en un tema concreto. Asi, como hemos comprobado, el discurso de Juan
Ramoén Rallo se estructura en torno a la defensa de la superioridad moral del liberalismo, al igual que Wall
Street Wolverine, mientras que Begofia Gerpe y UTBH se especializan en las criticas al feminismo, si bien
ambos abordan tangencialmente el liberalismo econdémico. Por su parte, Gisbert presenta un discurso
diferenciado del resto, en el que predominan los asuntos relacionados con la independencia del Poder
Judicial (lawfare). El cuestionamiento de la independencia de los medios de comunicacién es un tema
transversal que permite a estos youtubers posicionarse como una alternativa legitima ante sus suscriptores.

Una de las principales diferencias entre los youtubers analizados se encuentra en la elaboracion y
estructuracién de su discurso. En este sentido, Rallo destaca por encima del resto en la construcciéon de una
narrativa consistente y precisa, argumentada mediante el uso de datos y dirigida a favorecer el pensamiento
critico. UTBH también se caracteriza por la solidez de su discurso y por el amplio manejo de fuentes, aunque
sus mensajes contienen una acusada agresividad verbal. Si bien Gisbert recurre a diversos documentos para
acompanar sus andlisis, en ocasiones incurre en acusaciones sin pruebas. Especialmente, destaca por la
construccion de una narrativa épica del «<héroe» que se enfrenta a los poderes ocultos. Por su parte, Gerpe y
Wall Street Wolverine se caracterizan por encarnar la indignacién y el enfado. Proyectan un discurso rotundo,
pero poco solvente, al estar basado solo en su opinién. Sus estilos son los mas populistas de los cinco.

Por lo tanto, podemos afirmar que, en lineas generales, y salvo notables excepciones, predomina la
opinidn sobre la informacién. Y ello deriva en una tendencia hacia la construccién de un relato en términos
de batalla cultural: los libertarios contra las politicas intervencionistas e identitarias que ponen en riesgo la
democracia liberal. Sus canales actian como trincheras donde se dispara la municién ideolégica y narrativa
que provee de un argumentario util y eficaz para que los suscriptores también puedan proseguir esa lucha,
en contraposicion a las narrativas progresistas.

316



En esa linea, las estrategias discursivas observadas tienden a la simplificacién conceptual que proyecta
escenarios donde se enfrentan el bien -los liberales- y el mal -los progresistas-, la verdad -el liberalismo- y la
mentira -el socialismo y el comunismo-, la salvacion -el libre mercado- y el infierno -el intervencionismo y
estatismo-. Como no hay distinciones ni matices (o se es amigo, o se es enemigo), los mensajes tienen una
acusada carga emocional que contrapone ideas y marcos mentales, lo cual favorece la polarizacién politica.
A pesar de todo ello, queda claro en este estudio que, como reflejan los datos de las audiencias de estos cinco
youtubers, su predicamento tiene cada vez mas éxito entre el ptblico. Como afirma el diario EI Pais, son los
«nuevos columnistas» y constituyen «un grupo suficiente para crear corrientes de opinién similares a las de

los medios tradicionales» (Pérez-Colomé, 2023).
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