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RESUMEN 

La presente investigación sitúa la praxis artística y del diseño en el ámbito 
académico, analizando con fines diagnósticos las competencias creativas 
del alumno en materia de comunicación a través del relato que entraña la 
creación de un post formulado como mecanismo iniciador de un proyecto 
publicitario. La metodología comporta una revisión de sistemáticas de 
innovación docente aplicables a una actividad práctica perteneciente a 
una asignatura propia de los grados de Comunicación. Los resultados 
previstos sugieren la pertinencia didáctica que supone dinamizar ciertas 
capacidades creativas del alumno mediante intervenciones de diseño en el 
contexto comunicativo particular de las redes sociales. 
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1. Introducción 

post

1.1. La praxis publicitaria como paradigma de análisis didáctico 

Unique 
Selling Proposition lovemarker
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1.2. Enunciando la actividad práctica: estructura y mecanismos de análisis 

online
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Fase 1.1. POST_Conceptualización/brainstorming 

lovemarker

jazz stripe

dónde se dice

post

lo que se dice
hashtag

quién lo dice
claim cómo se dice

retail 
marketing dónde se dice

Fase 1.2. POST_Desarrollo/difusión RRSS 

post

. 
lo que se dice, quién lo dice, cómo se dice dónde se dice.

post
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Fase 2. AD_Desarrollo/difusión cartel 

post claim

quién lo dice
dónde se dice

lo que se dice
claim cómo se dice

Fase 3. Exposición/feedback proyecto 

feedback

1.3. Rúbrica evaluativa de la actividad: consignando las etiquetas descriptivas 

Claim target

target
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2. Objetivos: del aprendizaje diagnóstico a la creación proyectual  

flipped 
classroom

3. Metodología 

3.1. Accediendo al objeto y al método de estudio  

post
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post
flipped classroom

brief
post

3.2. Metodologías activas: innovación didáctica, solución profesional  

ad hoc

flipped learning
flipped classroom

flipped classroom
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inputs
feedback

in praesentia

feedback
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feedback

social media

online

amateurismo 

4. Resultados: sondeando una propuesta 
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Tabla 1. 

Figura 1. 
post

Figura 2. 
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Tabla 2. 
feedback

5. Conclusiones 

brainstorming
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brief
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