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RESUMEN 

El éxito del estreno de la película Barbie ha sido incuestionable en taquilla 
e impacto social, pero otro de los aspectos en los que más destacó la 
película es en comunicación y publicidad. Es por ello que, el propósito del 
presente trabajo es analizar el impacto que ha tenido en redes sociales la 
cuenta oficial de Barbie durante la semana del estreno.  Para llevar a cabo 
este objetivo, se plantea una metodología cuantitativa basada en las 
herramientas de análisis de redes sociales Fanpage Karma. Entre los 
principales resultados, cabe destacar, que TikTok emerge como en canal 
de comunicación y marketing que más interacción genera, en detrimento 
de Facebook y Twitter (X). 
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3. Metodología 
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Tabla 1. 
Variables comunes en Facebook, 

Instagram, Twitter (X) Descripción de la variable
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4.1. Análisis del impacto de Barbie en redes sociales en España 

Tabla 2. 

Red 
social/Variable 

Número de 
publicaciones 

Número de 
Reacciones, 

Comentarios y 
Compartidos 

Engagement Tasa de interacción 
de las publicaciones 

5.Discusiones  
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5.1. Limitaciones y futuras líneas de investigación 

6. Conclusiones 
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