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RESUMEN 

Las redes sociales nos permiten trazar una autogestión de la imagen con 
una alta intención autorreferencial. Esta investigación analiza la identidad 
digital de la actriz Emma Watson a través de su narrativa visual en la red 
social Instagram. Partiendo de una metodología empírica y longitudinal, 
se diseña un estudio exploratorio en el que se analizan las métricas de 
atención y las imágenes publicadas por la actriz, con el fin de analizar las 
diferentes etapas de su discurso visual y averiguar si existe relación entre 
su estética y la tasa de engagement producida a partir de esta.
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4. Resultados
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4.1. Análisis de InstTrack App Premium (2020 – 2024)
Fecha y número de publicaciones

Figura 1. 
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Figura 2.
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4.2. Análisis de imágenes 2022-2023: engagement y contenido 
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Figura 6.  

Tipo de contenido 

engagement

Tabla 1. 
Nº 

apariciones 
Frecuencia de 

aparición 

Ambiente 

Anuncio Paradox Prada 

Cezanne’s studio 

Claqueta 

Emma 

Emma portadas revista Wonderland 

Emma Roberts 

Emma Webster 

Emma y equipo 

Emma y hermano 

Emma y perfume 

Emma y perro 

Equipo 

Flores 

Mujeres en la ciencia 

Paisaje 

Perro 

Pintura 

engagement
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4.3. Fase 5. Análisis manual de imágenes 
Orange Data Mining

Figura 7.  

Orange Data Mining Report

distancias de cosenos, 
cuadrícula de imágenes

Figura 8. 

Orange Data Mining Report
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5. Conclusiones y discusión 
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