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Creativity Since the 2000s, in developing as well as developed countries, the subject
Creative Industries of creative economy in economic development and growth has been
Cultural Industries relevant. In Mexico, studies in this regard are extremely important in
Cultural Policies marginalized states where creative and cultural activities contribute to
Regional Economic regional economic development and strengthen the cultural ties and
Development identity of indigenous peoples. The article proposes a model of creative

economy for Mexico starting in Oaxaca, in addition to revealing its
economic contribution to the state. First, scientific articles on creative
economy published in scientific databases from 2000 to 2018 were
reviewed. Next, the creative and cultural economic units, their generated
jobs and their contributions to the GDP of the state production were

identified.
PALABRAS CLAVE RESUMEN
Creatividad Desde los afios dos mil, en paises en vias de desarrollo como
Industrias creativas desarrollados ha sido relevante el tema de economia creativa en el
Industrias culturales desarrollo y crecimiento econémico. En México los estudios al respecto
Politicas culturales son de suma importancia en estados marginados donde las actividades
Desarrollo econémico regional creativas y culturales aportan al desarrollo econémico regional y

fortalecen el arraigo cultural e identidad de los pueblos indigenas. El
articulo propone un modelo de economia creativa para México a partir
del caso de Oaxaca, ademds de revelar su contribucion econémica al
estado. Primero se revisaron articulos cientificos sobre economia
creativa publicados en bases de datos cientificas de 2000 a 2018. En
seguida, se identificaron las unidades econémicas creativas y culturales,
sus empleos generados y sus aportaciones al PIB de la produccién del
estado.




Revista Internacional de Cultura Visual, 5(2), 2018, pp. 89-99

Introduccion

esde los noventas algunos gobiernos han
Dvenido impulsado la economia creativa de

sus paises a través de implementar politicas
culturales con gran incidencia en su desarrollo y
crecimiento econémico (Australia, 2013; Chin Yu
Chen y Jwu-Jenq Chen, 2014). Sin embargo, a partir
del libro del inglés Howkins (2001), en algunos
paises de Europa, América Latina y Asia las ideas
sobre economia creativa son retomadas con gran
fuerza en la primera mitad de la década de los dos
mil (UNCTAD, 2008; 2010; Florida et al., 2010). Sin
embargo, en esos mismos continentes mas paises
han incrementado sus trabajos sobre el tema en los
ultimos siete afios (Chin-Yu Chen y Jwu-Jenq Chen,
2014; Lazzeretti et al.,, 2017; Collins et al.,, 2018;
BID, 2018).

En América Latina, destaca Colombia después de
Estados Unidos y Canadd en la implementaciéon de
politicas culturales de impulso a la economia
creativa (Piedras, 2012; BID, 2018). En contraste,
México un pais de América del Norte, sobresale por
continuar implementado politicas  culturales
tradicionales desligadas de la economia creativa
ignorando su potencial en el desarrollo econémico
regional (Goémez y Mufioz, 2014; BID, 2018).

Por lo anterior, este estudio tiene un doble
objetivo, proponer una clasificaciéon de industrias
creativas (ICR) e industrias culturales (IC) en un
modelo de economia creativa (EC) para México,
utilizando el caso de Oaxaca, ademas de mostrar su
contribucién econémica al estado.

Este trabajo por un lado, se suma a la escasa
investigacién al respecto hallada en México y por
otro, evidenciar la relevancia econdmica y social del
sector cultural a escala local, y por lo tanto, su
consideracion en el disefio e implantacion de
politicas culturales desde el enfoque de la economia
creativa.

En el documento se abordan los antecedentes de
la EC, su conceptualizacion, la relacion que guarda
con el desarrollo y crecimiento econémico.
Previamente se describe la metodologia para
posteriormente realizar la propuesta del modelo de
economia creativa para Oaxaca, y mostrar su
contribucién econdmica al estado. Finalmente se
presentan las discusiones y conclusiones del
trabajo.

Antecedentes de la economia

creativa

De los primeros paises que inician con la
implementaciéon de politicas publicas sobre EC fue
Australia en 1994, con el objetivo de preservar el
patrimonio cultural y desarrollo econémico. Desde
entonces, los australianos han tenido oportunidad
de participar y beneficiarse del impuso a las
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diferentes autoexpresiones culturales y artisticas en
este pais (Australia, 2013; Guilherme, 2017;
Guilherme y Gondim, 2018).

De igual manera con el objetivo de lograr
desarrollo econémico, desde 1997 con Tony Blair el
primer ministro britanico y los siguientes gobiernos
han implementado politicas publicas de impulso a
las actividades culturales. Con la misma meta, en el
mismo afio Corea del Sur y Nueva Zelanda crearon
la ley de promocién de contenidos culturales (Chin
Yu Chen y Jwu-Jenq Chen, 2014).

En Inglaterra con el trabajo de Howkins (2001),
sobre la economia creativa: como las personas hacen
dinero de las ideas, se reconoce al arte, cultura,
disefio e innovacién como factores clave en el éxito
de los negocios, y base del desarrollo econémico
basado en la creatividad. Las ideas sobre EC
después se extendieron a paises de otros
continentes entre ellos Australia, Hong Kong,
Singapur, China, Alemania, Finlandia, Japon,
Colombia, Brasil, Argentina y Canada (Levickaité,
2012; Chuluunbaatar et al., 2013; Chin Yu Chen y
Jwu-Jenq Chen, 2014; Lazzeretti et al., 2017).

En 2006, la Comunidad Europea inici6 sus
primeros trabajos sobre EC integrando informacién
sobre los sectores culturales de sus paises
miembros (Chuluunbaatar et al, 2013). Dos afios
mas tarde, en la Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD por sus
siglas en inglés), se informa que el PIB de la
produccion del sector cultural tuvo un crecimiento
promedio anual del 10 por ciento durante 2006-
2008 (UNCTAD, 2008). En los anos siguientes,
propone la clasificacion de industrias creativas y
culturales en un modelo de economia creativa, el
cual se describe en el siguiente apartado (UNCTAD,
2010).

Conceptualizacion de la economia
creativa

De acuerdo con Levickaité (2012), varios son los
problemas de investigacién abordados en las
diversas investigaciones sobre EC, cuyos trabajos se
pueden clasificar en dos posturas. Por un lado, los
estudios que, desde un enfoque moderno y fresco
ven a la EC como resultado de la creatividad. Dicho
factor parece ser resultado de un proceso holistico
abarcador de otros factores contemporaneos de la
economia (tecnologia, innovacion, redes sociales y
factores ambientales). Por otro lado, investigaciones
que, desde un enfoque histérico consideran a la EC
un producto o servicio cultural, por sentar sus bases
en la economia cultural. Sin embargo, Deheinzelin
(2008); Sava y Badulescu (2017) sefialan que ambas
creatividad y cultura son materias primas
esenciales de las actividades creativas y culturales.
Por lo anterior, un concepto unificado y
generalizado de EC alin no se tiene. En ese sentido,



se puede decir que el concepto sigue en proceso de
construccion (Potts, 2008; Deheinzelin, 2008;
Collins y Cunningham, 2017). Aunque, el concepto
de EC mas frecuente en la literatura de esta
naturaleza es el propuesto por la UNCTAD (2010).
La define como aquellos recursos creativos
potencialmente generadores de ingresos, empleos,
desarrollo y crecimiento econémico. Cuyos recursos
también promueven la inclusién social, la
diversidad cultural y el desarrollo humano en
general.

Segun el estudio de Esquivias y Muria (2001), la
creatividad es una habilidad vinculada a la propia
naturaleza del hombre. Otro estudio de Esquivias
(2004) permite conocer diferentes conceptos de
creatividad, cuyos procesos por demdas complejos y
sofisticados se producen en la mente del ser
humano. Las constantes en sus diferentes
definiciones son los términos de novedad y
aportacién.

Por su parte, Prada (2015), define creatividad
como la capacidad del ser humano de crear e
inventar segin los medios y espacios donde se
desenvuelve. De esa manera, las personas resultan
ser creativas, positivas, tienen confianza en si
mismos, convergen en una amplia gama de
intereses y conveniencias (Wenfu et al, 2014;
Mastria et al, 2018). Quienes poseen ciertas
caracteristicas (i) edades entre 15 y 29 afios, (ii) son
creativos e innovadores, (iii) una gran parte de
estos tienen alta educacién formal, y (iv) son
creativos en todas las etapas de la cadena de
produccion de bienes y servicios (Collins y
Cunningham, 2017).

También Prada (2015), sefiala que la creatividad
no sélo es un insumo fundamental en industrias de
sectores creativos convencionales (audiovisuales,
disefo, artes, etc.) (Garnham, 2005), sino también
en industrias de sectores creativos tradicionales
(artesanal) generalmente excluidos de las politicas
de desarrollo territorial y econdmico de paises en
desarrollo (Figura 1).

En ese sentido, las ICR aprovechan la creatividad
en la produccidon de bienes y servicios culturales,
incluidos juegos de computadora, cine, television,
publicidad, mercados de antigliedades 'y
publicaciones (Moreton, 2018). Son industrias
creativas basadas en contenidos simbolicos,
artisticos y creativos tradicionalmente reconocidas
por guardar estrecha relacion con la cultura
(Buitrago y Duque, 2013).
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Figura 1. Creatividad en el desarrollo territorial y
econémico

Fuente: elaboracién propia con base en Prada (2015).

Respecto a la cultura, es considerada como
insumo primordial de las industrias culturales
(Piedras, 2004; 2012). Las IC son unidades
econdmicas productoras y comercializadoras de
bienes y servicios transmisoras de expresiones
culturales, independientemente de su valor
comercial (UNESCO, 2005; Piedras, 2012).

En las IC la creatividad de los trabajadores es
una forma de conocimiento transferida a la
innovacién, desarrollo, comercializacién que agrega
valor econdémico a la produccion de bienes y
servicios (Piedras, 2012).

En algunos estudios las ICR e IC de la economia
creativa son analizadas separadamente para
identificar en su interior a las clases creativas,
formaciéon de claster, ciudades creativas,
sustentabilidad de las ciudades creativas, y
principalmente su relacién en el desarrollo y
crecimiento econdmico (Florida, 2002; Florida et al.,
2010; Urbanos y Stoyanova, 2011; Lazzeretti et al.,
2017; Moreton, 2018). Otros estudios consideran a
las IC como subjconjunto de las ICR, estas ultimas
consideradas nucleo de la EC (Piedras, 2012;
Guilherme y Gondim, 2018). Por lo anterior, el
presente estudio intenta identificar la contribucién
econdmica de las industrias creativas incluidas las
culturales al crecimiento econémico de Oaxaca.

La economia creativa y el
crecimiento econdémico

De acuerdo con el informe de la organizacion de
consultoria European Affairs sobre economia de la
cultura (KEA por sus siglas en inglés), en Europa de
2002 a 2004 el empleo crecié 1.85 por ciento. S6lo
en 2003 el valor agregado bruto de las ICR fue 654
mil millones de euros, represent6 el 2.6 por ciento
del PIB de la producciéon europea (KEA, 2006).
Comparando las aportaciones de las ICR al PIB
nacional de los paises por regiéon econémica (Region
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Africa-Occidental, Region Asia-Pacifico, Regién Asia-
Central y Region Oriente-Medio, Latinoamérica y el
Caribe, y Regién Europea), en 2004 las ICR de
Estados Unidos registraron la mayor aportacién al
PIB de ese pais con un 11.09 por ciento (UNCTAD,
2010).

Segun el informe de cultura e industria creativa
aleman, en 2006 el valor agregado bruto de las
industrias creativas fue de 61 mil millones de euros,
representd también el 2.6 por ciento del PIB de la
produccién y empled a 938 mil personas, alrededor
del 3.3 por ciento del mercado de trabajo aleman de
ese afio (KWF, 2009).

Para 2012, el valor agregado bruto de Ia
economia creativa irlandesa fue de 4.6 mil millones
de euros, represento el 2.8 del PIB de la produccién
de ese pais (Collins et al., 2018).

En el caso de México, en 1998 las industrias
protegidas por derechos de autor aportaron el 6.7
por ciento del PIB nacional. Las industrias de
musica, cine y editorial contribuyeron en mayor
medida a la producciéon bruta en 2.6, 1.4 y 1.3 por
ciento respectivamente (Piedras, 2004).

A nivel local, hay pocos estudios que evidencian
la contribucién de la economia creativa al
crecimiento econémico. En México, segin el informe
de la Secretaria de las Culturas y Artes de Oaxaca,
las actividades culturales contribuyeron con el 7.6
por ciento del total de empleos generados en el
estado (SECULTA, 2011).

La economia creativa hacia nuevos
cauces de desarrollo local

Es claro que la cultura se ha convertido no sélo en
un ingrediente vital de identidad nacional, sino
también en una sefial de distincién local con
proyeccién internacional (Hall, 2000; Bakhshi y
Cunningham, 2016; UNESCO, 2017).

Una mezcla razonable de condiciones locales han
propiciado la generacién de grandes cadenas de
creacion de valor, produccién, distribuciéon y
consumo de mercancias que despliegan formas
diversas capturadas a partir de peculiaridades
culturales de los contextos locales, mostrando de
esa manera su gran potencial econémico (Sassen,
2012). Por ejemplo, la creciente industria artesanal
del sur de China, en ese mismo pais los avanzados
complejos de la electréonica y software en Pekin.
También la electrénica y software de Bangalore en
India, los clusteres de produccion de telenovelas en
Bogotd Colombia, Caracas Venezuela, Sio Paulo
Brasil y México (Scott, 2006).

En ese contexto, la cultura es clave en las
diferentes manifestaciones culturales de ciudades y
regiones en el marco de la economia globalizada. La
cultura puede convertirse en facilitador de cambios
en diferentes ambitos (sociales, politicos,
econémicos y ambientales), y niveles de la sociedad
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(global, nacional, regional y local) (Piedras 2004;
2017; Sassen, 2012).

El Servicio Nacional de Aprendizaje de Colombia
(SENA, 2014), sugiere unir los conceptos de EC y
desarrollo local en tres puntos (i) identificar el
inventario de recursos culturales de cara en el
territorio donde se habita, (ii) establecer las
vocaciones culturales y ventajas competitivas, y (iii)
utilizar los recursos y vocaciones en generacién de
ideas de emprendimiento cultural, con el objetivo
de reconocer las potencialidades del territorio en
materia econémica y cultural.

De acuerdo con el SENA, la concepcion de
desarrollo local implica tener presente las
particularidades culturales y potencialidades
econdmicas de cada territorio favoreciendo aquellas
acciones y proyectos de participacién comunitaria
(Figura 2).

Figura 2. Economia creativa y desarrollo local

Fuente: elaboracién propia con base en SENA (2014).

Por su parte, Dos Santos (2009) plantea una
vision general de las principales dimensiones del
desarrollo local en economia creativa. Las
propuestas de politicas publicas en el desarrollo
local deben considerar que la cultura esta
omnipresente en la vida cotidiana de las personas,
en la educacién, en el trabajo, momentos de ocio y
entretenimiento. Asimismo, considerar que es
resultado de la evolucién, organizacién, difusiéon de
valores en las sociedades, donde la etnicidad y
comportamiento de los individuos van creando,
moldeado valores y construyendo la historia de los
pueblos.

En economia creativa considerar las diferentes
expresiones y manifestaciones culturales es esencial
en el disefio de politicas publicas de inclusién de la
diversidad cultural, mas ain en la actualidad para
equilibrar la predominancia de la homogeneidad de
gustos y estilos tan difundida por los medios de
comunicacién e informacién. También considerar el
caracter atemporal de la cultura. Por ejemplo, en el
disefio de politicas que reconozcan y rescaten el
valor del conocimiento tradicional de culturas



ancestrales, asociado al uso de tecnologias
modernas para satisfacer la demanda actual de
bienes y servicios e incursionar en nuevos nichos de
mercado.

El desarrollo local desde la economia creativa es
posible a través de la integracion de las cuatro
dimensiones (econdémicas, tecnoldgicas, culturales y
sociales), y caracter multidisciplinario de las
politicas publicas (cultura, trabajo, finanzas,
comercio, tecnologia y turismo) (Figura 3).

Figura 3. Dimensiones del desarrollo local en la
economia creativa
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Fuente: elaboracion propia con base en Dos Santos
(2009).

Metodologia

El estudio se disen6 de acuerdo con los
lineamientos de wuna investigacion de tipo
exploratoria y descriptiva (Cea’D Ancona, 2010;
Sampieri et al, 2010). Para plantear el marco
tedrico del trabajo y modelo de economia creativa
para Oaxaca, en las bases de datos Springer,
ScienceDirect, ProQuest, Emerald, Academic Search
Complete y REDALyC se realizé la identificacion de
articulos por palabra clave de 2000 a 2018
(economia creativa, industrias creativas, ciudades
creativas, clases creativas y politicas culturales). En
seguida, para conocer la contribucion de Ila
economia creativa a la economia del estado en las
bases de datos del Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (INEGI) de los afos 2004, 2009 y 2014
se recopil6 informacién secundaria sobre unidades
econdmicas, personal ocupado y PIB de la
produccion.

Resultados
Modelos de economia creativa
En los ultimos afios han surgido algunos modelos de

clasificacion de ICR e IC que con base en ciertos
criterios (propdsito, formas de operacién y

La economia creativa en México: caso Oaxaca

localizacién), cada uno de estos realiza su propia
propuesta de clasificacién bajo un determinado
modelo, los cuales se describen a continuacion:

1. El modelo del Reino Unido se hecho andar a
finales de los noventa con el objetivo de
reposicionar a la economia britanica a partir del
impulso de las ICR basadas en la creatividad e
innovacién. Son definidas como aquellas
industrias que requieren de ciertas habilidades,
creatividad y talento humano para potencializar
la riqueza cultural del pais a través del
desarrollo y explotacion de la propiedad
intelectual (DCMS, 2001).

2. El modelo de textos simbdlicos de Europa y
Reino Unido incluye a las industrias culturales
en las industrias creativas. Considera las bellas
artes como base del establecimiento social y
cultural de la sociedad. Sefiala que, en un sistema
de producciéon capitalista los medios de
comunicacion e informacién impresa 'y
audiovisual juegan un papel sumamente
importante en la creaci6n, difusién y
reproduccion de la cultura (Hesmondhalgh,
2002).

3. El modelo de circulos concéntricos tiene el
objetivo de transmitir valores culturales para
reproducir y preservar la cultura. Propone
desarrollar industrias culturales a partir de
produccién de bienes y servicios dirigidos a un
determinado segmento del mercado con
preferencias de contenido cultural (Throsby,
2001).

4. El modelo de la Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMPI, 2013) toma en
cuenta a las industrias que participan directa o
indirectamente en la creaciéon, producciéon y
distribucién de bienes sujetos a derechos de
autor.

5. El modelo del Centro de Estudios Regionales
Cafeteros y Empresariales de Colombia (CRECE),
favorece la elaboracion de productos de
contenido cultural y valor simbdlico local
dirigidos a mercados globales (Piedras, 2012).

6. El modelo de la UNCTAD (2010), clasifica en
cuatro subsectores (medios, creaciones
funcionales, artes y patrimonio cultural) a las
industrias creativas desarrolladas tanto en areas
urbanas como en las periferias de las grandes
ciudades.

Los seis modelos de industrias creativas
descritos anteriormente dan una idea general de las
diferentes actividades de produccidon creativas y
culturales que van desde las basadas en
conocimiento tradicional, preservacion de
tradiciones y festividades culturales, etc., hasta
actividades basadas en desarrollo tecnolégico e
innovacién. Las cuales, en gran parte son
clasificadas con base al factor cultural de los
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diferentes contextos (Copaja y Esponda, 2017)
(Tabla 1). Los modelos han permitido estimar el
impacto de la cultura en el desarrollo local y la

Tabla 1. Modelos de industrias creativas

contribucién real del sector creativo al PIB en
algunos paises desarrollados y emergentes
principalmente (UNESCO, 2013).

Fuente: elaboracién propia con base en DCMS (2001), Throsby (2001), Hesmondhalgh (2002), OMPI (2003) y

UNCTAD (2010).
La economia creativa de Oaxaca

Con base en la clasificacion industrial de América
del Norte, el INEGI (2014) engloba las diferentes
actividades dedicadas a la cultura en el sector
cultural de México. Sin embargo, de acuerdo con los
modelos de economia creativa analizados
anteriormente en donde las industrias creativas y
culturales estan claramente diferenciadas, en
México no lo estdn. Ademds, por un lado, la
informacion se encuentra a un nivel agregado, y por
el otro se excluyen algunas ocupaciones. Por
ejemplo, las ocupaciones relacionadas al software

en el sector cultural de Oaxaca (Tabla 2). El andlisis
de las ICR en el pais y en sus diferentes estados
ayudaria a conocer su justa contribuciéon econémica
y en formulacién de politicas culturales en el
desarrollo econémico regional (Vila, 2017;
Guilherme y Gondim, 2018).

A partir de la clasificacién de las ICR e IC de la
UNCTAD (2010), y las actividades del sector
cultural en Oaxaca (SECULTA, 2011; INEGI, 2014),
se propone la clasificacion de las industrias
creativas y culturales en el estado (Figura 4).

Tabla 2. Empleos generados por el sector cultural de Oaxaca, 2014

Ocupaciones en el ambito cultural Empleos generados

Directores y productores artisticos de cine, teatro y a fines 151
Directores y gerentes de museos, cines y otros establecimientos deportivos y culturales 173
Coordinadores y jefes de area en actividades artisticas, de cine, teatro y a fines 125
Coordinadores y jefes de area en museos, cines, deportivos y culturales 328
Antropologos, arquedlogos e historiadores 39

Investigadores y especialistas en filosofia y letras (fil6logos) 23

Especialistas en archivonomfia, biblioteconomia y museografia 149
Escritores y criticos literarios 51

Pintores 379
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Dibujantes artisticos, ilustradores y grabadores 76
Escultores 50
Escendgrafos 66
Compositores y arreglistas 16
Musicos 2863
Cantantes 168
Bailarines y coredgrafos 120
Actores 6
Locutores de radio, television y otros medios de comunicacion 316
Payasos, mimos y cirqueros 122
Auxiliares y técnicos de ingenieria de audio, sonido e iluminacién 307
Supervisores de artesanos y trabajadores en la elaboracion de productos de madera,
papel, textiles, de cuero y piel 69
Artesanos de productos de bejuco, vara, palma, carrizo y mimbre, excepto madera 9007
Artesanos y trabajadores en la elaboraciéon de productos de papel y cartéon 310
Artesanos y confeccionadores de productos textiles 1778
Bordadores y deshiladores 5314
Supervisores de artesanos y trabajadores en la elaboraciéon de productos de ceramica,
vidrio, azulejo y similares 87
Alfareros y trabajadores ceramistas 1977
Total 988

Fuente: elaboracion propia con base en SECULTA (2011), INEGI (2014).

Figura 4. Economia creativa de Oaxaca

Fuente: elaboracion propia con base en la UNCTAD
(2010), SECULTA (2011), INEG1 (2014).

Contribucion de la economia creativa
al crecimiento economico de Oaxaca

En 2014 Oaxaca contaba con 177,954 unidades
econdmicas de las cuales 14,111 correspondieron a
industrias creativas, aproximadamente el 8 por
ciento del total de establecimientos registrados en
el estado. De 2004 a 2014 las unidades econdmicas
creativas crecieron 185.59 por ciento, destacando

actividades relacionadas con la rama de expresiones
culturales (artes plasticas, artesania, musica, bailes
y organizacion de eventos) (Tabla 3). En ese mismo
afio de 454,996 personas ocupadas 25, 612
personas se emplearon en actividades creativas,
alrededor del 6 por ciento. De 2004 a 2014 la tasa
de crecimiento de personas ocupadas en la
industria creativa fue de 146.08 por ciento. De igual
manera, sobresale la demanda de personas en la
rama de expresiones culturales (artes, oficios,
festividades y celebraciones).

Finalmente, también en 2014 las industrias
creativas aportaron 892 millones de pesos al PIB de
la produccién estatal que fue de 54,698 millones de
pesos. Es decir, la economia creativa aporto el 1.63
por ciento del total del valor agregado bruto.
Durante el mismo periodo de diez afios, el PIB de la
produccion de industrias creativas aumento 248.46
por ciento. La mayor participacién fue de
actividades relativas a las artes plasticas y
esculturas, oficios artesanales y festividades como
la guelaguetza clasificadas dentro de la rama de
expresiones culturales oaxaquefias del subsector
patrimonio cultural del estado.
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Tabla 3. La economia creativa en Oaxaca

Unidades Econémicas

Personal Ocupado Total

Producto Interno Bruto de la produccién

(Unidades) (%)

(Numero de Personas)

(%) de pesos) (%)

2004 | 2009 | 2014 | 2004 |2009 (2014

2004

2009

2014 |2004 (2009 |2014 2004 2009 2014 |2004 | 2009 | 2014

Tasa de
crecimiento

Total Oaxaca 107120 | 144372 | 177954 100 100 | 100

302860

405228

Tasa de
crecimiento
Tasa de
crecimiento

454996 100 | 100 39226 | 38711 | 54698 100 | 100

Subsector de creaciones funcionales

Rama de servicios creativos

Servicios de arquitectura, ingenieria y
150

actividades relacionadas 152 | 156 | 0.14 |o.11|o,09| 4.00

577

| 750 |o.19 |o.14 |o.1e| 3135 | 54.72 | 39.43 | 91.38 |o.14 | 0.10 | 0.17 | 67.00

de medios

Rama de disefios

Interiores, graficos, moda, joyeria y juguetes 120 | 101 | 91 [ 007 [0.05]0.07]-24.17 |

282

237

[ 352 Jo0.09 Jo.06 Jo.08] 24.82 [ 10.80 | 10.55 | 27.06 [0.03 [ 0.03 [ 0.05 [ 150,53

Rama de audiovisuales

49 | | 140 | 0.05 ID405|0.08|185471I

| 1345 |o,11 |o.1s I 03 |319.00 | 18.33 | 35.58 I 236.67 |o.05 | 0.09 | 043 |1191.3o

Cine, television y radio 75 321 637

Rama de medios nuevos

Programas informaticos, juegos y contenidos | | | | | | | | | | | | | | | | |
creativos digitalizados 62 63 72 0.06]0.04 {0.04 | 16.13 407 705 697 [0.1310.17 {0.15 ]| 71.25 | 36.79 | 40.38 | 58.38 |0.04 | 0.10 | 0.11 | 5867
Subsector de artes

Rama de visuales y escénicas

Compaiiias y grupos de espectaculos | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |
artisticos y culturales 447 559 587 0.42 10.39 {033 | 31.32 738 1028 2413 ]0.24 | 0.25 | 0.53 | 226.96 | 21.87 22.33 61.46 | 0.06 | 0.06 | 0.11 | 181.04
Subsector de patrimonio cultural

Rama de sitios culturales

Museos, sitios histéricos, zoolégicos y. s | 17 [ 40 [ 000 Jo.01Jo.02]70000] 39 [ 93 [ 315 Jo.01[0.02]o.07 70769 [ 206 | 142 | 074 [o0.74 Jo.004]0.001 [ -64.06
Rama de expresiones culturales

Artes, oficios, festividades y celebraciones 4108 | 8427 | 13025 | 3.83 |5.s4 |732 |217.os | 8050 | 14087 | 19740 |z.es |3.43 |4.34 | 145.22 |111.44 | 188.83 | 416.40 |o.2s | 0.49 | 0.76 | 273.66

Totales i ias creativas

4941 | 9394 [14111 | 461

| 6.51 [ 7.93 [ 185.59 [ 10408 | 17364 | 25612 [3.44 [4.28 | 5.63 | 146.08 | 256.01 | 338.51 | 892.09 [ 0.65 | 0.87 | 1.63 | 248.46

Fuente: elaboracion propia con base en censos economicos del INEGI (2004, 2009, 2014).

Discusiones

La evidencia sobre la contribucién de la economia
creativa a las economias es limitada. Sin embargo,
escasos estudios informan sobre su contribucién al
PIB de la produccién de algunos paises. En 2003 la
economia creativa aporto al PIB de la produccién
europea el 2.6 por ciento (KEA, 2006). Tres afios
mas tarde en 2006 su contribucién al PIB de la
producciéon alemana fue igual de 2.6 por ciento
(KWF, 2009). Para 2012 la aportacion de la
economia creativa al PIB de la produccién irlandesa
fue de 2.8 por cierto (Collins et al., 2018). Por lo
anterior, se puede observar que la contribucién de
las industrias creativas y culturas a la produccién
bruta de las economias europeas ha sido constante.

Lo anterior, se puede explicar por el impulso de
paises europeos al sector cultural desde 2002 (KEA,
2006). En estos paises el PIB de la produccién bruta
del sector cultural creci6 en promedio anual 10 por
ciento entre 2006-2008 (UNCTAD, 2008). Afios mas
tarde, dada la importancia del sector cultural en su
crecimiento econémico proponen la clasificacion de
industrias creativas y culturales en el modelo de
economia creativa europeo (UNCTAD, 2010).

En paises de Latino América, en el caso de
México en 2012 las industrias creativas exportaron
bienes y servicios por un monto de 4,651.88
millones de doélares. De esta cifra 4,491.88 millones
de ddlares correspondieron a bienes culturales y
160 millones de délares a servicios creativos (BID,
2018). Posteriormente, el Instituto Mexicano para la
Competitividad (IMCO, 2015), propone el modelo
basado en agentes, incluidas las industrias creativas
y culturales de la economia creativa del pais. En ese
mismo afio la economia creativa aporté 4.5 por
ciento del PIB nacional.
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A partir del cambio de afio base 2013, segun la
Cuenta Satélite de Cultura del INEGI en 2016 la
participacion econémica de la economia creativa al
PIB nacional fue de 3.3 por ciento y empleo a
1,359.451 personas. En orden de contribuciéon
destacan medios audiovisuales (37.7 por ciento),
artesanias (17.8 por ciento), produccion cultural de
hogares (17.5 por ciento), disefio y servicios
creativos (8.3 por ciento), artes escénicas y
espectaculos (5.5 por ciento), formacién y difusion
cultural en instituciones educativas (4.8 por ciento),
libros, impresiones y prensa (3.9 por ciento),
patrimonio material y natural (1.7 por ciento), artes
visuales y plasticas (1.5 por ciento), finalmente
musica y conciertos (1.2 por ciento) (INEGI, 2017).
Sin embargo, el informe de la Unidad de Inteligencia
Competitiva en México (CIU por sus siglas en
inglés), refiere que en ese afio la contribucion de la
economia creativa al PIB nacional fue de 7.4 por
ciento y generd 2 millones de empleos directos e
indirectos  (Piedras, 2017). Las diferencias
anteriores, en relaciéon al monto de contribucién y
porcentaje de participacion de la economia creativa
al PIB nacional, se puede explicar, por el cambio de
afio base considerado por el INEGI para las
estimaciones de las actividades creativas al afio
2016. Sin embargo, se puede decir, que
considerando las estimaciones de aportaciones de la
economia creativa al PIB nacional de 3.3 por ciento
y 7.4 de ambas instituciones, la aportacion
promedio de la economia creativa para ese afio fue
alrededor de 5 por ciento. A nivel local, siendo uno
de los primeros trabajos al respecto. El presente
estudio encuentra que en 2014 la economia creativa
contribuyo con 1.63 por ciento al PIB de la
produccion de Oaxaca. De 2004 a 2014 registro una
tasa de crecimiento de 248.46 por ciento. Lo



anterior, explica la relevancia del sector cultural en
el desarrollo y crecimiento econémico del estado.

Conclusiones

Los modelos de clasificacion de industrias creativas
y culturales de la economia creativa se han
desarrollado segun el contexto econémico, social y
principalmente cultural de los paises. Evidencian la
contribucién motora de la creatividad y cultura en
el desarrollo y crecimiento econémico regional.

En México, aunque se tienen identificadas las
actividades culturales y aportacién del sector
cultural, no se cuenta con una clasificacion de estas
como lo indican los modelos desde la perspectiva de
economia creativa desarrollados en otros paises y
descritos en este estudio. Tampoco la politica
cultural parece orientarse desde dicha perspectiva.
A pesar de haber estudios que demuestran su justa

La economia creativa en México: caso Oaxaca

contribucién al desarrollo econémico, pudiendo ser
mucho mas significativa a nivel local en Ia
disminucién de la pobreza y conservacién de la
cultura.

Por lo anterior, este estudio propone un modelo
de clasificacién de industrias creativas y culturales
para México utilizando el caso representativo de
Oaxaca, categorizado en cuatro subsectores:
creaciones funcionales, medios, artes y patrimonio
cultural, cada uno de estos con sus respectivas
ramas y actividades culturales.

El estudio concluye que, del total de unidades
econdmicas de Oaxaca, el 8 por ciento son unidades
con actividades creativas y culturales, quienes
aportan el 1.63 al PIB de la produccién y emplean
aproximadamente al 6 por ciento del total de mano
de obra ocupada en el estado.
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