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PALABRAS CLAVE RESUMEN

Brexit Este estudio examina cémo la prensa espaiiola ha representado la ciudad
Londres de Londres durante el proceso de negociacion del Brexit (2016-2020).
Prensa espariola Utilizando un corpus de 11291 140 palabras extraido de articulos de
Andlisis del discurso cuatro de los principales medios de comunicacion espafoles, tanto de
Representacion informacién general (El Pais, El Mundo, La Vanguardia y ABC) como
Lingiiistica de corpus especializados en economia (Expansion, Cinco Dias y El Economista), se
Medios de comunicacién aplica una metodologia que combina el andlisis del discurso con la

lingiiistica de corpus. Esta aproximacién permite una exploracion
profunda de la construccién discursiva de Londres en los textos
periodisticos, asi como un andlisis de su papel en el contexto del Brexit. Los
resultados del andlisis revelan una representacion dual de la ciudad,
destacando su inaccesibilidad y su impacto econémico. Expresiones como
«Londres gentrificado» y «Londres es el motor econémico del Reino Unido»
subrayan la imagen de una ciudad cara y exclusiva, poniendo de
manifiesto asi su transformacién y las dificultades que enfrentan sus
habitantes en un contexto de incertidumbre politica y economica.
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1. Introduccion

1 proceso de salida del Reino Unido de la Unién Europea (UE), conocido como el Brexit,

marc6 un hito en la historia politica contemporanea de Europa. Por primera vez, un Estado

miembro tomé la decisiéon de abandonar el bloque supranacional, interrumpiendo asi el
avance en el proceso de integracion europea (Malo de Molina, 2017, p. 141) y obligando ala UE a
redefinir su relacién con el Reino Unido tras mas de cuatro décadas de asociacién (Ramos Ruiz,
2022, p. 31). Este acontecimiento inédito resulté de interés para los medios de comunicacién
europeos, que dieron un seguimiento informativo de todos los hechos y las etapas del Brexit. En
el caso de Espaiia, la cobertura mediatica de este proceso fue especialmente intensa, no solo por
el impacto politico y econémico del Brexit, sino también por la relevancia del debate sobre la
soberania del pefién de Gibraltar (A. Ramos Ruiz y I. Ramos Ruiz, 2021, p. 381). Alo largo de estas
ultimas décadas, la prensa espafiola ha mantenido una postura claramente proeuropea (Cérdoba
Hernandez, 2009), apoyando la integracion en la UE en diversos momentos clave, como el caso
del Tratado Constitucional en 2005 (Berganza Conde, 2008, p. 127) o el referéndum sobre la salida
del Reino Unido de la Unién Europea de 2016 (Ramos Ruiz, 2021a, p. 1994).

Durante dicha cobertura informativa, Londres adquirié un importante protagonismo en los
medios, ya que la capital del Reino Unido es uno de los principales centros financieros del mundo
(Plaza Cerezo, 2001). Sin embargo, ha sido una de las ciudades mas afectadas por el impacto del
Brexit, tanto en el plano politico como en el econdmico y social. Su papel como epicentro politico
de la salida de la UE la sitda en el corazon de las negociaciones y debates, mientras que su
influencia financiera la convierte en un termdmetro de las repercusiones econémicas de este
proceso (Dorry, 2017).

Desde el punto de vista social, Londres destaca por su relevancia como un centro internacional
que sigue atrayendo inversiones y talento global, incluso en tiempos de inestabilidad. Sin
embargo, es una metrépolis en constante transformacién que cada vez resulta mas inaccesible
para mucha gente, debido a su creciente coste de vida y a las barreras econémicas que han surgido,
especialmente desde el Brexit. En el plano econémico, Londres, a pesar de su fortaleza financiera,
se enfrenté a importantes retos durante el proceso de salida del Reino Unido. La incertidumbre
sobre las futuras relaciones comerciales con Europa provocé fluctuaciones en los mercados que
han afectado a empresas y sectores clave, especialmente a aquellos vinculados con el comercio
internacional, las finanzas y los servicios (James y Quaglia, 2021; Van Kerckhoven y Odermatt,
2021). Este contexto social y econdmico se intensifico durante las negociaciones del Brexit, lo que
convirti6é a Londres en un simbolo de las fracturas internas del Reino Unido (Kalaitzake, 2022;
Panitz y Gliickler, 2022; Hall y Heneghan, 2023).

En este sentido, se puede afirmar que la prensa espafiola desempeiié un papel crucial en la
construccién de una narrativa sobre Londres durante el periodo de negociacion del Brexit (2016-
2020), articulando una representacién que resaltaba tanto su importancia global como los
desafios que enfrentaba, debido a la incertidumbre y los cambios estructurales que hemos
mencionado anteriormente. Cabe sefalar que la prensa, al igual que sucede con el resto de los
medios, no solo relata hechos, sino que también construye una interpretacién parcial de la
realidad conforme a sus lineas editoriales, lo cual se manifiesta en el discurso mediatico. Por ello,
el lenguaje desempefia un papel esencial como un potente instrumento de construccién y
reproduccion de la realidad y las palabras empleadas sirven como medio para describir y
representar aquello que se ha experimentado (Labbé y Moniére, 2008, p. 9).

Por consiguiente, en este trabajo se plantea la siguiente pregunta: ;cémo ha representado la
prensa espafiola la ciudad de Londres durante el proceso de negociacién del Brexit (2016-2020)?
A partir de esta cuestion, el objetivo principal propuesto consiste en analizar la manera en que los
medios impresos espafioles han representado la transformacién de Londres, poniendo especial
énfasis en los discursos que reflejan su papel frente a los desafios econémicos, politicos y sociales
derivados del Brexit.

Para llevar a cabo este analisis, se ha utilizado un corpus compuesto por 11291 140 palabras,
extraidas de textos publicados en siete de los principales medios de comunicacidén espafioles,
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tanto de informacién general (El Pais, El Mundo, La Vanguardia y ABC) como especializados en
materia econémica (Expansién, Cinco Dias y El Economista). La metodologia empelada combina
técnicas propias de la lingiiistica de corpus y del analisis del discurso (Baker et al., 2008;
Partington et al., 2013; Taylor y Marchi, 2018), lo que permite examinar la construccién discursiva
de Londres en estos textos periodisticos. A través de esta aproximacion, el estudio identifica las
representaciones mas recurrentes de la ciudad y como estas se entrelazan con el contexto de
incertidumbre politica y econémica generado por el Brexit, lo que permite destacar aspectos clave
como su exclusividad y el impacto econémico en sus habitantes.

El presente articulo se organiza de la siguiente manera: en primer lugar, se contextualiza
histérica y politicamente el proceso del Brexit; en segundo lugar, se presenta un marco teérico
sobre la prensa y el sesgo informativo; en tercer lugar, se detalla la composicién del corpus y se
explica la metodologia empleada para su andlisis; en cuarto lugar, se presentan los resultados del
analisis de los textos periodisticos objeto de estudio y se discuten los datos obtenidos; en quinto
y ultimo lugar, se exponen las conclusiones de esta investigacidon.

2. Contexto historico del Brexit

A pesar de que el Reino Unido se unié a la Comunidad Econémica Europea (CEE) en 1972, su
participacion en el proyecto europeo siempre estuvo condicionada por numerosas reservas y
excepciones, como su negativa a adoptar el euro o a integrarse en el Espacio Schengen (Lopez
Basaguren, 2017, p. 111). De hecho, este euroescepticismo tiene sus raices en los ultimos afios de
la Segunda Guerra Mundial y ha sido un elemento caracteristico de la politica britdnica en sus
relaciones con Europa continental durante las ultimas décadas (Borrell, 2017, p. 17). Mas
concretamente, en 1975, se celebr6 un referéndum sobre la permanencia en la CEE en el que el
electorado decidi6, por una mayoria del 67,2%, mantenerse dentro del bloque (Ramos Ruiz,
2021b, p. 5).

Sin embargo, los sentimientos de desconfianza hacia el proyecto europeo volvieron a surgir
con fuerza a raiz de la crisis econémica de 2008. Los elevados niveles de desempleo, los recortes
en el gasto social y el creciente flujo migratorio alimentaron un nuevo debate sobre la
conveniencia de permanecer en la UE, lo que exacerb0 las tensiones politicas internas (Idigoras,
2017, p. 23). En este contexto, el UKIP (United Kingdom Independence Party), bajo el liderazgo de
Nigel Farage, adquirié un papel preeminente como el principal defensor de la salida de la UE. El
partido supo capitalizar el descontento popular y canalizar el creciente sentimiento de soberania
nacional, una bandera que histéricamente habfa pertenecido al Partido Conservador (Castella
Andreu, 2016, p. 313).

La presion politica aumento significativamente, lo que llevo a que el entonces primer ministro,
David Cameron, hiciera una promesa clave: si ganaba las elecciones generales de 2015, convocaria
un referéndum para decidir el futuro del Reino Unido en la UE (Hobolt, 2016, p. 1261). Contra
todo prondstico, Cameron obtuvo una mayoria absoluta en las elecciones, lo que lo oblig6 a
cumplir su promesa. Asi pues, el referéndum sobre la pertenencia a la UE se celebré el 23 de junio
de 2016.

La campafia estuvo extremadamente polarizada, con dos bloques claramente definidos. Por un
lado, el movimiento «Britain Stronger in Europe», que abogaba por la permanencia (Remain) y,
por otro lado, las plataformas «Vote Leave» y «Leave.EU», que apoyaban la salida (Leave) (Riviere-
De Franco, 2017, p. 2). La participacién fue muy amplia, con un 72,2%, y el resultado de la votacién
qued6 muy ajustado, ya que el 51,9% de los votantes opt6 por abandonar la UE, mientras que el
48,1% prefirié permanecer en ella (Dunt, 2018, p. 22).

Aunque el referéndum tenia un caracter consultivo, el Parlamento britanico lo interpret6 como
politicamente vinculante, lo que sentd las bases para el inicio formal del proceso de salida
(Colantone y Stanig, 2016, p. 5). Tras el resultado del referéndum, David Cameron present6 su
dimisidn, siendo sustituido por Theresa May, quien asumid la responsabilidad de guiar al pais a
través del proceso de negociacion con la UE. Una de sus primeras medidas fue invocar el articulo
50 del Tratado de la Unién Europea en la primavera de 2017, que establece el derecho de cualquier
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Estado miembro a retirarse de la UE (Dunt, 2018, p. 30). Ademas, May anunci6 que el Reino Unido
abandonaria el Acuerdo de Libre Mercado y la Unién Aduanera Europea (Sampson, 2017, p. 167).

Durante su mandato, May se enfrent6 a enormes desafios internos, incluyendo la constante
oposicidn de diversos sectores de su propio partido. Aunque logré alcanzar un acuerdo con la UE
en noviembre de 2018 (Barnier, 2021, p. 164), este fue rechazado en multiples ocasiones por el
Parlamento britanico, lo que debilité su liderazgo. A pesar de sobrevivir a una mocién de censura,
la creciente pardlisis politica y la falta de consenso llevaron a May a presentar su dimisién en junio
de 2019 (Barnier, 2021, p. 327).

Boris Johnson sucedi6 a May en el cargo de primer ministro, logré desbloquear las
negociaciones al asegurar una nueva prorroga en la fecha de salida y renegociar el acuerdo con la
UE. Este nuevo acuerdo fue aprobado por el Parlamento britanico en octubre de 2019, lo que
permitié que la salida del Reino Unido se formalizara el 31 de enero de 2020. Sin embargo, el
periodo de transicidn se extendi6 hasta el 31 de diciembre de 2020, fecha en la que se complet6
la separacion definitiva, marcando el inicio de una nueva era en las relaciones entre el Reino Unido
y la UE.

Este proceso ha tenido profundas implicaciones politicas, econémicas y sociales tanto para el
Reino Unido como parala UE. En el ambito interno, ha reavivado debates sobre la unidad del Reino
Unido, particularmente en Escocia e Irlanda del Norte, donde el voto a favor de permanecer en la
UE fue mayoritario. A nivel internacional, el Brexit ha generado incertidumbre en torno a las
futuras relaciones comerciales y diplomaticas entre ambos bloques, asi como el impacto a largo
plazo en la estabilidad y cohesién del proyecto europeo en su conjunto (Sampson, 2017).

3. Marco Tedrico: El sesgo informativo en la prensa

La prensa ha desempefiado un papel crucial en el seguimiento del proceso del Brexit debido a su
capacidad para narrar y analizar los acontecimientos en tiempo real (Borrat, 1989, p. 67). Como
medio de comunicacidn, no solo ha sido un espacio esencial para el debate sobre los beneficios y
perjuicios de la permanencia del Reino Unido en la UE (Khabaz, 2018, p. 496), sino que también
ha ejercido una influencia significativa en la formacién de la opinién publica. Dicho papel se
manifiesta en su doble funcién. En primer lugar, la prensa satisface las demandas informativas del
publico a través de la cobertura de noticias (Gomis, 2008, p. 25) y, en segundo lugar, contribuye a
moldear la opinién publica mediante la publicacion de andlisis y articulos valorativos (Kircher,
2005, p. 116). Asimismo, como fuente de poder social, los medios de comunicacién, y
especialmente la prensa escrita, permiten que la ciudadania esté informada sobre los
acontecimientos que afectan su entorno (Charaudeau, 2005, p. 48; Gomis, 2001, p. 14). Dicho
poder social les permite tener un importante grado de influencia en la audiencia, gracias a su
capacidad de persuasion que desarrollan de forma indirecta y a largo plazo (Trent y Friedenberg,
2004). Esta persuasion se realiza, fundamentalmente, a través del discurso mediatico.

La prensa, al igual que los otros medios de comunicacién, actia como intermediaria entre la
realidad social y el publico (Gomis, 1974, pp. 530-531), elaborando y proyectando una vision
particular del mundo basada en criterios editoriales (Ramos Ruiz, 2021b, p. 3). Esta
representacion especifica de la realidad, construida a través del discurso mediatico (Charaudeau,
2005), otorga a los medios un considerable poder persuasivo (Parsons, 1967). Los periodistas, en
muchas ocasiones, no emplean un lenguaje neutro al informar sobre los hechos, sino que recurren
a un léxico cargado de opinién o connotacién, lo que puede generar un sesgo informativo
(McCombs y Evatt, 1995, p. 8), influenciando asi la percepcién del publico sobre los
acontecimientos (Ramos Ruiz, 2021a, p. 1982).

El proceso informativo esta lejos de ser un fenémeno objetivo o neutro. Segin Verda Cueco
(2009, p. 83), el trabajo del periodista para confeccionar y presentar la informacién conlleva un
grado inevitable de subjetividad. Cada medio de comunicacién se ve forzado a adaptar la
informacion conforme a sus propias necesidades y limitaciones, lo que implica que las noticias se
elaboran bajo ciertos criterios que pueden alterar su neutralidad (Vazquez Bermudez, 2006, p.
260). De este modo, el proceso informativo puede generar lo que se denomina un sesgo
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estructural (Gunter, 1997), es decir, una desviacion involuntaria que surge como resultado de las
circunstancias y restricciones propias de la produccién noticiosa (Verda Cueco, 2009, p. 88).

No obstante, el sesgo no es Unicamente una cuestion de estructura o limitaciones técnicas.
Como sefiala Fowler (1991, p. 222), la informacién periodistica es un producto de la industria
medidtica, la cual mantiene, en muchos casos, relaciones estrechas con gobiernos y organizaciones
politicas (Hallin y Mancini, 2004, p. 98). Esta interseccion entre los medios y los poderes politicos
y financieros genera una influencia que trasciende la mera produccién informativa. Los productos
mediaticos, en muchos casos, son utilizados como herramientas para moldear la opinién publica
y activar disputas ideoldgicas que favorezcan a los grupos de poder vinculados a los medios (De
Cesare, 2018, p. 10). Asi pues, la informacidn difundida puede reflejar un sesgo afin a los intereses
de estos actores, desviandose de la imparcialidad y favoreciendo, en ocasiones, a partidos politicos
o sectores particulares (Ramos Ruiz, 2018, p. 375).

El concepto de sesgo informativo ha sido objeto de diversas definiciones en la literatura
especializada. Por ejemplo, Gunter (1997, p. 13) lo define como un trato diferencial y sistematico
hacia un candidato, partido o hecho a lo largo del tiempo, lo que supone una falta de equidad en la
cobertura de distintas voces. Verdu Cueco (2010, p. 139-140) lo describe como una desviacién de
los principios deontoldgicos de veracidad, imparcialidad y pluralidad, inclindndose hacia
intereses especificos en lugar de representar el bien comtn. Por ultimo, McQuail (1998, p. 191)
caracteriza el sesgo como una tendencia a desviarse del camino de la verdad objetiva, ya sea hacia
la izquierda o la derecha del espectro politico. A pesar de las diferencias entre estas definiciones,
todas coinciden en subrayar la ausencia de una practica periodistica orientada al interés general
y, en su lugar, dirigida a satisfacer intereses particulares (A. Ramos Ruiz y I. Ramos Ruiz, 2019, p.
351).

En la actualidad, esta falta de imparcialidad en el tratamiento de la informacién tiene profundas
implicaciones para la democracia, ya que influye en la manera en que los ciudadanos interpretan
los hechos y toman decisiones politicas. La manipulaciéon mediatica a través del sesgo no solo
afecta la percepcion publica de la realidad, sino que también contribuye a la polarizacién de las
sociedades, amplificando las divisiones ideolégicas en favor de aquellos que controlan o se
benefician de la narrativa mediatica predominante.

4. Corpus y metodologia

Parala presente investigacion se ha empleado un corpus compuesto por textos periodisticos tanto
de informacién como de opinion, extraidos de los principales diarios de tirada nacional en Espaiia,
de acuerdo con los datos del Estudio General de Medios (EGM)! y la Oficina de Justificacion de la
Difusion (O]D)2. Para el presente estudio, se han seleccionado cabeceras de informacién general,
tales como El Pais, El Mundo, La Vanguardia y ABC, asi como periddicos especializados en materia
econdémica, como son Expansion, Cinco Diasy El Economista. El corpus cubre todo el proceso del
Brexit, desde el dia posterior al referéndum del 23 de junio de 2016 hasta la salida administrativa
del Reino Unido de la UE, el 1 de febrero de 2020. La muestra seleccionada consta de un total de
17 974 textos y 11 291 140 palabras. Se incluyeron todos los articulos que contenian la palabra
«Brexit», lo que asegura que el corpus refleja de manera exhaustiva la cobertura informativa de
este acontecimiento clave.

En la Tabla 1, se muestra el desglose del nimero de textos y palabras correspondientes a cada
periddico analizado:

Tabla 1. Numero de textos y palabras en cada uno de los periddicos del corpus.

Numero de textos Nuamero de palabras

1 Estudio General de Medios (EGM). http://www.aimc.es/ (Gltima consulta el 22-09-2024).

2 Oficina de Justificacién de la Difusiéon (O]D). https://www.ojd.es/ (tltima consulta el 22-09-2024).
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El Pais 2244 1276281

El Mundo 1. 80 1163 630
La Vanguardia 1874 1139792
ABC 3537 1870502
Expansién 3743 2120488
Cinco Dias 2168 1375810
El Economista 3028 2344 637
17974 11291 140

Fuente: Elaboracién propia, 2024.

Para el andlisis de este corpus, se ha seguido una metodologia que combina diferentes enfoques
tedricos y técnicos que combinan el andlisis del discurso con la lingiiistica de corpus (Baker et al.,
2008; Partington et al., 2013; Taylor y Marchi, 2018). Ademas, dicho método se sitia en el marco
de los estudios del discurso asistido por corpus (Corpus-Assisted Discourse Studies, en inglés)
desarrollado por (Partington, 2004). Como sefiala Maingueneau (2021), en esta metodologia del
estudio del discurso se integran técnicas de analisis mas cualitativas que predominan sobre el
resto.

El enfoque empleado en esta investigacién permite un analisis cuantitativo y cualitativo de los
textos periodisticos, al identificar patrones recurrentes en las coocurrencias léxicas y su carga
semantica, contribuyendo a un entendimiento mas profundo de los sesgos informativos presentes
en los medios. Segin Bhatia (2006), esta aproximacion al discurso periodistico es esencial para
comprender como los medios contribuyen a la reproduccién de estructuras de poder y a la
configuracién de la opinidn publica, especialmente en contextos politicamente cargados como el
Brexit.

El uso de metodologias basadas en el analisis del discurso ofrece un marco sélido para
examinar los discursos mediaticos en la prensa espafiola desde diferentes angulos, tales como las
elecciones lingiiisticas, las implicaciones ideoldgicas y los juegos de poder presentes en la
comunicacién mediatica (A. Ramos Ruiz y I. Ramos Ruiz, 2022, p. 174). En particular, los estudios
del discurso asistido por corpus suponen una herramienta eficaz para identificar las estrategias
discursivas y los marcos ideoldgicos que estructuran la comunicacién periodistica, revelando asi
las dindmicas de poder y los intereses politicos que influyen en la construccién de la informacién.

Para el andlisis, nos hemos servido del programa Sketch Engine® (Kilgarriff et al., 2014).
Gracias a la funcion Word Sketch, se ha podido recuperar la palabra «Londres» de manera
semiautomatica, ademas de conocer las coocurrencias y colocaciones de dicho término de analisis.
Esto ha permitido tener una visidn detallada y contextualizada de como se utiliza esta palabra en
el discurso periodistico espafiol, lo que ha permitié encontrar patrones lingiiisticos y semanticos
clave que subyacen en la representacion de la ciudad britanica. A través de este analisis detallado,
se ha podido identificar no solo la frecuencia de uso, sino también las asociaciones discursivas
mas comunes y significativas. Estos dos elementos enriquecen la cobertura informativa y, por
ende, la representacion de Londres. Finalmente, se compararon los resultados obtenidos entre los
siete periddicos mediante el calculo de las frecuencias relativas de las palabras para analizar las
diferencias en la cobertura informativa entre las cabeceras seleccionadas.

5. Resultados y discusion

A continuacioén, se presentan los resultados de la representacion de Londres en el discurso
mediatico de la prensa espafiola sobre el Brexit. Este andlisis se ha estructurado en dos partes
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diferenciadas. En primer lugar, se comentan los datos cuantitativos; y, en segundo lugar, se
abordan los aspectos cualitativos, ofreciendo una interpretacion detallada de los hallazgos.

5.1. Resultados cuantitativos

Es importante sefialar que «Londres» se ha mencionado un total de 7 415 veces en los textos
informativos y de opinion de la prensa espafiola. Esta cifra, considerablemente elevada, admite
diversas interpretaciones y pone de manifiesto el protagonismo de la capital britanica en el relato
del Brexit. Por un lado, Londres, como centro politico y administrativo del Reino Unido, es el
escenario donde se tomaron las decisiones mas trascendentales en torno al proceso de salida de
la UE. Asimismo, su papel como sede de las principales instituciones gubernamentales, como el
Parlamento, la residencia del primer ministro o de la Corona britanica, hace que la ciudad sea un
punto de referencia obligado en cualquier andlisis sobre el Brexit.

En este sentido, la prensa espafiola ha encontrado en Londres uno de los simbolos mas
representativo de los complejos debates y negociaciones que han caracterizado este proceso.
Ademas, Londres es también un importante centro financiero y econémico, sede de la City, uno de
los principales mercados financieros del mundo. Esto convierte a la ciudad en un referente no solo
en el ambito politico, sino también en el econémico. Del mismo modo, Londres era la sede de
instituciones europeas clave como la Agencia Europea de Medicamentos (EMA) y la Autoridad
Bancaria Europea (EBA), cuya reubicacién en Amsterdam y Paris, respectivamente, simboliza la
pérdida de influencia de la capital britanica en el ambito europeo tras el Brexit. Este cambio ha
tenido un impacto directo en la economia y el prestigio de Londres, ademas de servir como
indicador de la magnitud y las consecuencias de la decisién del Reino Unido de abandonar la UE.
Para profundizar en el andlisis, se ha aplicado una perspectiva diacrénica, lo que permite observar
la evolucion de estas referencias a lo largo del tiempo, como se muestra en la Figura 1.

Figura 1. La presencia de la palabra «Londres» a lo largo del proceso del Brexit.
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Fuente: Elaboracidn propia, 2024.

La presencia de Londres en el discurso mediatico de la prensa espafiola ha sido una constante
a lo largo de todo el proceso del Brexit, como prueban los datos mostrados en la Figura 1. Sin
embargo, la prominencia de la ciudad ha experimentado fluctuaciones a lo largo de los meses,
coincidiendo con los momentos mas criticos y significativos de las negociaciones del Brexit. Un
primer pico de protagonismo se observa en julio de 2016, tras la dimisién del entonces primer
ministro David Cameron, lo que marcé el inicio formal del periodo de negociaciones con la UE.
Este momento fue crucial, ya que supuso el comienzo de un proceso histoérico e incierto que
acapard la atencion de los medios y posicion6 a Londres como el epicentro del debate sobre el
futuro del Reino Unido.
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Posteriormente, se detecta un incremento notable en las menciones a Londres durante marzo
y abril de 2017, cuando la nueva primera ministra, Theresa May, invocé el articulo 50 del Tratado
de la Unién Europea, iniciando oficialmente el proceso de salida del Reino Unido de la UE. Este
acontecimiento reforzo la postura separatista y puso de manifiesto la firme voluntad del Gobierno
britanico de llevar a cabo el Brexit. Un nuevo repunte en la cobertura mediatica se produce en
noviembre de 2018, con motivo del primer acuerdo de salida alcanzado entre Theresa May y la
UE. La relevancia de este acuerdo radica en que establecio las bases para el proceso de salida, lo
que generd una considerable expectacién mediatica.

Finalmente, en septiembre y octubre de 2019, se observa un nuevo aumento en las menciones
a Londres, coincidiendo con el nuevo acuerdo alcanzado entre la UE y el nuevo primer ministro
Boris Johnson, tras varios intentos fallidos de Theresa May para lograr el respaldo parlamentario.
Este momento fue especialmente relevante, puesto que marcé un giro en las negociaciones y
acerco al Reino Unido a la salida definitiva de la UE. Por consiguiente, el protagonismo de Londres
en la prensa espafiola no ha sido uniforme, sin embargo, esta circunstancia no le ha restado
relevancia a la capital britdnica que se ha convertido en un referente de las diferentes fases de la
negociacion del Brexit, ademas de consolidarse como el epicentro de los acontecimientos que han
marcado el rumbo del Reino Unido y de su relaciéon con Europa.

A continuacién, se analiza la presencia de Londres en cada uno de los periddicos analizados,
como se muestra en la Figura 2.

Figura 2. Porcentaje de aparicién de la palabra Londres en los periddicos analizados.

mEl Pais w®ElMundo wmlLaVanguardia m=ABC Expansion mCinco Dias =EI Economista

Fuente: Elaboracidn propia, 2024.

La apariciéon de Londres en el discurso mediatico de la prensa espafola ha sido bastante
desigual, lo que refleja una distribuciéon variada entre los diferentes tipos de periddicos
analizados. Como muestra la Figura 2, es importante destacar que mas de la mitad de las
menciones, un 58%, se concentran en los medios de informacién general, mientras que en los
especializados en economia la cifra es del 42%. Esta diferencia subraya como el Brexit y sus
implicaciones politicas y sociales han tenido una resonancia mas amplia en el ambito generalista,
aunque su impacto econdémico también haya sido relevante.

Entre los diarios con mayor frecuencia de menciones a Londres, destaca el periddico ABC,
donde dicha palabra aparece un total de 2.108 veces, lo que representa un 29% del total del corpus
analizado. Este dato evidencia la especial atencidon que este medio ha prestado al papel de la
capital britanica durante el proceso del Brexit. El siguiente medio en importancia es el diario
econdmico Expansion, con 1 657 menciones a Londres, equivalente a un 22% del total. Estos datos
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nos pueden hacer pensar que, dada su tematica econémica, ha realizado un seguimiento mayor a
Londres, lo que refleja la preocupacién por los efectos en el ambito financiero y empresarial.

Los porcentajes tienden a equipararse entre los otros medios analizados. Por ejemplo, el diario
econdmico Cinco Dias presenta 816 referencias, es decir, un 11% del total. En cuanto a los
periddicos de informacién general, El Pais y El Mundo registran 769 y 706 menciones,
respectivamente, que equivalen a un 10% cada uno del corpus. Finalmente, en tltima posicion, se
encuentran los periédicos El Economista y La Vanguardia, que presentan un 9% del total de
menciones, con 694 y 665 referencias respectivamente. Aunque estas cifras son mas bajas,
confirman la presencia relevante del término «Londres» en la narrativa mediatica.

5.2. Resultados cualitativos

Tras el andlisis de los datos cuantitativos, se procede a la exposicién de los datos cualitativos, lo
que nos permite profundizar en una comprension mas detallada de como se ha construido y
representado la imagen de Londres en el discurso mediatico de la prensa. Esta fase del analisis no
solo revela las narrativas predominantes y los enfoques utilizados por los medios, sino que
también ofrece una visién critica sobre los matices y las interpretaciones que influyen en la
percepcion publica de la ciudad en el contexto del Brexit.

En primer lugar, es importante destacar que, de forma general, los siete diarios analizados
tienden a mencionar a Londres como un elemento fundamental en el proceso de negociacién del
Reino Unido en el contexto del Brexit. En este sentido, la ciudad britanica es equiparada con la
capital europea, Bruselas, ya que ambas urbes albergan los principales 6rganos de gobierno y las
instituciones clave de las respectivas partes involucradas en las negociaciones. Esta equivalencia
refleja el protagonismo de Londres y Bruselas en el discurso mediatico, lo que subraya su papel
como escenarios principales de las decisiones y acuerdos que han marcado el desarrollo del
Brexit. Un claro ejemplo de esta comparativa se puede observar en los siguientes fragmentos de
los diarios, donde se sefiala que:

1) «[...] el Ejecutivo quiere garantizar una situaciéon de apertura en el futuro acuerdo entre
Londres y Bruselas» (EI Pais, 2020a).

2) «Lacomplejanegociacion del Brexit entre Londres y Bruselas no ha hecho mas que arrancar,
pero ya se vislumbra que llegar a un acuerdo serd muy costoso» (EI Mundo, 2017).

Como se puede apreciar, estos extractos ilustran la manera en que la prensa espafiola ha
presentado a Londres y Bruselas como las capitales simbolicas y reales de las negociaciones,
reforzando asila nocién de que el didlogo y la confrontacion entre ambas ciudades constituyeron
el nucleo de la relacion entre el Reino Unido y la UE durante este histérico proceso de negociacién.

Asimismo, los periddicos espanoles suelen enfocar su atencion en los efectos negativos que el
Brexit podria tener para la capital britdnica. En este sentido, enfatizan las consecuencias que
acarrearia la salida del Reino Unido de la UE, especialmente, si esta se llevara a cabo de manera
abrupta y sin un acuerdo previo. Buena prueba de esta preocupacion la encontramos en los
siguientes fragmentos de los periddicos, donde se detalla que:

3) «[...] mientras que Londres ha sufrido el impacto del brexit y ha perdido la segunda posicion
en beneficio de Los Angeles» (Cinco Dias, 2016a).

4) «Antelaincertidumbre, las empresas estan evitando Londres y llevando sus congresos y sus
viajes a otras ciudades de Europa» (EI Economista, 2017).

5) «En Londres preocupados por el Brexit» (La Vanguardia, 2018).

Por tanto, observamos que la prensa espafiola ha destacado los riesgos y desafios a los que se
enfrenta Londres en un escenario de Brexit sin acuerdo, lo que revela una preocupacion por el
futuro de la capital britanica en el contexto posBrexit. Del mismo modo, nos encontramos algunos
ejemplos mas especificos de ese nuevo escenario negativo en el que apreciamos que los medios
ponen el énfasis en los posibles impactos econdémicos, politicos y sociales que una salida
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desordenada podria provocar en Londres, desde la pérdida de su estatus como centro financiero
internacional hasta la reubicacién de instituciones y empresas clave. A continuacidon, mostramos
algunos ejemplos:

6) «Barcelona era una de las candidatas favoritas para acoger a los casi 900 profesionales del
medicamento que, tras el Brexit, debian buscar otro emplazamiento que no fuera Londres
para continuar en la Unién Europea» (EI Pais, 2017a).

7) «El informe asegura que el 35% de los emprendedores cree que Londres es menos
interesante para las start-ups después del Brexit» (La Vanguardia, 2017a).

Por otro lado, resulta llamativo observar que varios periddicos, especialmente los de caracter
generalista, se hacen eco de las declaraciones de ciudadanos, empresarios, artistas o politicos que
destacan las virtudes de la capital londinense, incluso mas alla de los posibles perjuicios que la
salida del Reino Unido de la UE pudiera ocasionar. Estas declaraciones subrayan la imagen de
Londres como una ciudad dindmica, resiliente y con una identidad cosmopolita que trasciende las
circunstancias del Brexit. Asi pues, esta vision optimista se refleja en la capacidad de la ciudad
para mantenerse como un referente cultural, econémico y social a nivel global, a pesar de los
desafios que plantea el proceso de salida de la UE.

La prensa espafiola recoge estas opiniones como un contrapeso a la narrativa negativa,
ofreciendo pues una perspectiva que ensalza la fortaleza y atractivo de Londres. Esta idea se
ilustra claramente en los siguientes ejemplos, donde se manifiesta en qué medida la capital
britanica sigue siendo admirada y valorada por sus muchas cualidades:

8) «Londres también es la capital mundial del comercio electrdonico, un sector al que, debido a
la depreciacion de la libra y la dispersion geografica de sus usuarios, el Brexit parece
sentarle bien» (EI Pais, 2016).

9) «Londres siempre ha sido un gran crisol de ideas; y depende de esta gran afluencia de otras
culturas para mantener su dinamica» (El Mundo, 2019a).

10) «-Si, porque el ambiente en Londres es muy bueno. Hay una sensacion bastante fuerte de
unidad» (ABC, 2017a).

A pesar de la incertidumbre generada por el Brexit, Londres seguia siendo percibida como una
ciudad vibrante, diversa y repleta de oportunidades, como evidencian los fragmentos analizados.
Esta percepcidn refuerza su papel como un referente mundial, incluso en tiempos de cambio y
turbulencia. Del mismo modo, se observa que los periddicos espafioles, especialmente aquellos
especializados en tematica econdmica, destacan de manera notable la importancia de Londres en
el &mbito financiero y empresarial, incluso después de la concrecién del Brexit. Estos medios
insisten en que, aunque Reino Unido salié de la UE, la capital britanica continuaba siendo un
centro financiero de primer orden, manteniendo su influencia y atractivo como un nucleo esencial
para los negocios internacionales. Se subraya igualmente que la City de Londres ha demostrado
una notable capacidad de adaptacidn frente a los retos del Brexit mediante la puesta en marcha
de estrategias para conservar su posiciéon de liderazgo y continuar siendo atractiva para las
inversiones, la innovacién y el talento global. A continuacioén, se presentan algunos ejemplos que
ilustran esta perspectiva:

11) «Londres es el motor econémico de Reino Unido, posiciondndose como un centro
financiero, abierto a los negocios y con un régimen fiscal de impatriados que le ha permitido
atraer a los mejores profesionales» (Expansion, 2019).

12) «Londres es un centro de importancia mundial y, si algo ha demostrado a lo largo de las
ultimas décadas, es que siempre ha salido con mucha solidez de los escenarios de crisis o
recesion, porque es un polo de atraccién incuestionable para inversiones de todo el mundo»
(El Economista, 2016).
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13) «Londres es la plaza financiera mas internacional del mundo por el mercado interior
europeo» (El Pais, 2017b).

Los ejemplos seleccionados ponen de manifiesto la percepcién de que Londres seguia siendo
un actor clave en la economia global y un punto de referencia ineludible para las actividades
empresariales y financieras, pese al contexto de salida de la UE. En este sentido, la prensa espafiola
también destaca que Londres se habia convertido en un foco de atracciéon para las grandes
fortunas que invierten en el mercado inmobiliario de la ciudad a través de la compra de
propiedades de lujo. Este flujo de inversion de alto nivel propicié no solo el auge del sector
inmobiliario de alta gama, sino también la apertura de establecimientos y comercios exclusivos
disefiados para atender las necesidades de estos inversores de élite y no las del ciudadano comun.
Esta atraccion de capital extranjero y de grandes fortunas ha consolidado a Londres como uno de
los destinos preferidos para la adquisicién de propiedades de lujo a nivel mundial, lo que ha
contribuido a redefinir el paisaje urbano y comercial de ciertas zonas de la ciudad, convirtiéndolas
en espacios inaccesibles para la mayoria de la poblacion. Algunos ejemplos que ilustran esta
realidad se encuentran en los siguientes fragmentos:

14) «Londres es la ciudad mas atractiva para que los mas ricos del mundo compren una
propiedad inmobiliaria de lujo» (Cinco Dias, 2017).

15) «Hace unos meses también inauguré su showroom en Berkeley Square, epicentro del
Londres mas inaccesible» (ABC, 2016a).

Estos ejemplos ponen de relieve el atractivo que ejerce Londres sobre los inversores de alto
poder adquisitivo y como esta tendencia ha transformado ciertas areas de la ciudad en enclaves
exclusivos destinados a satisfacer las demandas de un publico selecto y acaudalado. Por otro lado,
la prensa espafiola también refleja la relevancia de Londres como un destino turistico de gran
atractivo, especialmente para los ciudadanos espafioles.

La capital britanica mantiene su popularidad y encanto entre los viajeros, y sigue siendo
percibida como un lugar emblematico y lleno de oportunidades para el turismo, a pesar de las
incertidumbres generadas por la salida del Reino Unido de la UE. Los medios espafioles destacan
que, incluso en un contexto de posibles cambios en las condiciones de viaje o en la relacién con la
UE, Londres continuaba ofreciendo una amplia variedad de experiencias culturales, historicas y
de ocio que seguian atrayendo a turistas de todas partes, especialmente de Espafia. Esta
percepcidn se refleja claramente en los siguientes ejemplos:

16) «Puede seguir generando incertidumbre en distintos sectores, pero en el hostelero
Londres esta teniendo en 2017 el mejor afio de ocupacién de su historia» (ABC, 2017).

17) «Desde hace mas de una década, Londres es un destino tipico de Navidad entre los
espafioles donde combinar la visita a alguno de los museos mas importantes del mundo, dar
rienda suelta al shopping o visitar los turisticos Trafalgar Square, el Big Ben o el London
Eye, la noria» (Cinco Dias, 2016).

Por ultimo, es relevante sefialar que la prensa espafiola también ha recogido en sus paginas
ciertos aspectos negativos asociados a la capital britanica. Uno de los problemas mas destacados
es el aumento de la poblacidn, ligado tanto al crecimiento de habitantes como al flujo constante
de turistas, lo que ha generado situaciones de saturacion y ha intensificado procesos como la
gentrificacion. Un claro ejemplo de esta realidad se puede encontrar en el siguiente fragmento:

18) «El barrio de Leyton es sinénimo del Londres gentrificado» (La Vanguardia, 2017a).
Este tipo de cobertura pone de manifiesto los desafios urbanos que enfrenta Londres en

términos de sobrepoblacién y desplazamiento de comunidades locales debido al incremento de
los precios de la vivienda y la transformacién de ciertos barrios. Asimismo, la prensa espafiola
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también ha destacado aspectos mas problematicos y controvertidos, como la presencia de
actitudes xeno6fobas en la capital londinense. Cabe recordar que la cuestion migratoria fue uno de
los argumentos mas utilizados por el bloque defensor de la salida del Reino Unido de la UE, lo que
gener6 un clima de rechazo hacia la inmigracién y aliment6 episodios de intolerancia en algunas
partes de la ciudad. Ejemplos de esta situacidn se encuentran en los siguientes fragmentos:

19) «Londres es mucho peor que Harlow, este no es un mal lugar para vivir» (ABC, 2016b).
20) «Sin extranjeros Londres se para» (ABC, 2016c).

Se evidencia que la prensa ha reflejado el impacto social del Brexit en Londres, destacando los
episodios de xenofobia y el temor a que la ciudad pierda su esencia cosmopolita y multicultural.
Del mismo modo, los periddicos espaioles han dado cobertura a las posturas antieuropeistas
britadnicas que, en algunas ocasiones, se manifiestan en la propia ciudad de Londres. Esta faceta
ha sido recogida por la prensa a través de fragmentos que muestran la compleja relacién entre la
capital y la idea de pertenencia a la UE, como se puede ver en los siguientes ejemplos:

21) «Independizarse de un Londres antieuropeo sera mas que una tentacion» (EI Pais, 2019).
22) «Londres era el principal actor europeo en poner "freno" en la integracién politica y
econdmica» (El Mundo, 2019b).

Aunque es considerada una ciudad abierta y multicultural, Londres también ha sido escenario
de posturas euroescépticas y ha desempefiado un papel activo en el debate sobre la integracion
europea, reflejando las contradicciones y tensiones que el Brexit ha generado en la sociedad
britanica.

Los fragmentos analizados revelan que la presencia de Londres en la prensa espafiola durante
el proceso del Brexit proyecta una imagen compleja y multifacética de la capital britanica. Por un
lado, la ciudad se presenta como un actor clave en las negociaciones del Brexit, que puede
equipararse a Bruselas como uno de los epicentros decisivos en este proceso histérico. Por otro
lado, los medios también destacan la importancia de Londres en el ambito financiero y
empresarial, sefialando que, incluso tras la salida del Reino Unido de la UE, la capital es todavia un
referente mundial en este sector y que continia atrayendo grandes inversiones y fortunas
internacionales.

Asimismo, la prensa espaiola subraya el papel de Londres como un destino turistico
destacado, especialmente para los ciudadanos espafioles. Este destino mantiene su atractivo
incluso después de la incertidumbre generada por el Brexit. Sin embargo, también se recogen
aspectos negativos, como los efectos de la sobrepoblacidn, la gentrificacién y la apariciéon de
actitudes xen6fobas que emergieron en el contexto del Brexit. Por otro lado, se pone de manifiesto
también el papel que ha desempefiado Londres en el euroescepticismo britanico a través de su
influencia en el proceso de separacién de la UE. Por lo tanto, es evidente que la representacion de
Londres en la prensa espaiiola durante el Brexit refleja su condicidn de ciudad global, resiliente y
diversa, pero también pone de relieve los retos y contradicciones que enfrenta en un momento de
cambio e incertidumbre histoérica.

6. Conclusiones

Los resultados de este estudio han logrado cumplir con el objetivo inicial, que consistia en analizar
de qué manera los medios impresos espafioles representaron la transformacién de Londres. Este
analisis se ha centrado en los discursos que ilustran el papel de la ciudad frente a los desafios
econdmicos, politicos y sociales que surgieron a raiz del Brexit. Por tanto, se han examinado
ejemplos de la prensa mediante el empleo de un corpus, que han permitido identificar patrones
para representar a Londres como un actor clave en un contexto de incertidumbre y cambio.

Los datos analizados revelan que el entorno léxico ha dotado al término «Londres» de
connotaciones especificas, influyendo asi en la percepciéon que la audiencia espafiola tiene de la
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ciudad. En particular, la cobertura mediatica ha tendido a destacar los efectos negativos que la
salida del Reino Unido de la UE tendra sobre la capital britanica. Ademas, se han abordado otros
aspectos como la gentrificacion y las manifestaciones xen6fobas dirigidas hacia ciertos colectivos
extranjeros, evidenciando un sesgo negativo en relacion a esta ciudad inglesa. No obstante, cabe
destacar que la prensa, especialmente la econémica, sigue considerando a Londres como un
centro financiero sélido que continda atrayendo inversiones, empresas y turismo, a pesar del
incierto panorama que plantea el Brexit. Es importante sefialar que los periddicos especializados
en economia han centrado su atencién mucho mas en esta faceta de la ciudad que los medios
generalistas, reflejando asi una imagen mas matizada y menos alarmista respecto al futuro de
Londres en el contexto posBrexit.

En cuanto a la metodologia empleada, la principal innovacién de este estudio radica en la
aplicacion del analisis del discurso asistido por corpus (CADS) para estudiar el sesgo informativo.
Este enfoque combina técnicas de la lingiiistica de corpus con métodos del analisis del discurso,
lo que ha permitido examinar el entorno léxico del término «Londres» en un corpus extensoy alo
largo de un periodo temporal determinado (2016-2020). Aunque este tipo de andlisis se ha
aplicado previamente en otros corpus periodisticos, el presente trabajo se enfoca en un fenémeno
de actualidad, como el Brexit, y aborda el papel de una ciudad global clave, que ha sido poco
estudiada desde una perspectiva lingiiistica hasta ahora. Gracias a dicha metodologia, se ha
podido apreciar cémo Londres cobra un protagonismo relevante durante el proceso de
negociacion del Brexit.

Tanto los resultados obtenidos como el enfoque metodolégico propuesto en este estudio
pueden establecer un so6lido punto de partida para futuras investigaciones que aborden
cuestiones similares. Esto es especialmente relevante en el contexto de las transformaciones que
experimentan las grandes ciudades ante escenarios de cambio politico y social. Ademas, se
destaca la importancia de analizar como la prensa construye y proyecta, a través del discurso
mediatico, la imagen urbana de estas ciudades.
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